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FUAT SEZGIN (1924-2018)

Son donem Islam diinyasinin yetistirdigi en biiyiik dlimlerden ve Islam Bilim Tarihi
denilince, siiphesiz, akla gelen ilk isim olan Prof. Dr. Fuat SEZGIN, 24 Ekim 1924 'te Bitlis 'te
diinyaya gelmistir. Babasi Mehmet SEZGIN, Osmanli Devleti'nin son yillarinda kadilik
yapmustir. Kiiciik kardesi Rafet SEZGIN (1925-1992) Adalet Partisi'nden milletvekili olmus,
Devlet Bakanligi ve Enerji ve Tabii Kaynaklar Bakanligi yapmistir.

Daha kiiciik yaslarda babasindan Sarf-1 Tiirki adi ile bilinen dilbilgisi dersleri alan Fuat
SEZGIN, ilkégrenimini Dogubeyazit'ta, orta ve lise 6grenimini Erzurum’da tamamladiktan
sonra 1943’te 19 yasindayken Istanbul Universitesi Arap Dili ve Edebiyati béliimiine, diger
adiyla Sarkiyat Enstitiisti 'ne girdi. Burada diinyanin en biiyiik oryantalistlerinden biri olarak
kabul edilen Alman Helmut Ritter’in (1892-1971) yaninda ogrenim gordii. Aslinda Sezgin’in
aklinda miihendis olma sevdast vardi. Kendi ifadesine gére; bir akrabasi onu 1943 yilinda 19
yasindayken, Istanbul Universitesi Edebiyat Fakiiltesine gétiirdii. Orada Alman miistesrik
Ritter’in bir seminerine katildi. Onun gériis ve fikirlerinden ¢ok etkilendigi i¢in miihendis
olmaktan vazgecti. Burada dekanin odasinda karsilagtigr Ritter ile bir siire sohbet ettikten

sonra, Istanbul Universitesi Edebiyat Fakiiltesi nde talebelige baslad.

Sezgin, tahsil hayatinda derin izleri olan hocasi Ritter ile ilk tanismasini ve aralarinda
meydana gelen diyalogu, kisaca su sekilde anlatmaktadir: “Onunla biraz konustuktan sonra,
onun biiyiik bir ilim adami oldugunu anladim. Hocam Ritter zor bir adam oldugu i¢in, onun
seminerlerine ancak ii¢-bes kisi katilirdr. Talebeler, ¢ogunlukla sikintiya girmemek veya
hocadan ters bir tavir gormemek igin onun seminerlerinden kagmaya ¢alisirlardi. Hocam Ritter
bana, “Cok zor bir seye talipsiniz. Arap¢a ogrenmelisiniz.” dedi. Biitiin bildiklerini biiyiik bir
gayret ile bana aktardi. Hocami, ¢ok iyi dinler ve hi¢ not tutmazdim. Séylediklerini kafama

’

yazardim. Inamir misiniz anlattiklarinin biiyiik bir kismi hald hafizamda sakli duruyor.’

1947 yilinda Istanbul Universitesi Fars ve Arap Filolojisi béliimiinden mezun olan
Sezgin, hocast Ritter’in damsmanliginda meshur Arap filologlarindan Ebu ‘Ubeyde ’nin
“Mecazu’l Kur’an” adli eseri iizerinde doktorasint tamamladi. 1950 yiuinda Ankara
Universitesi Ilahiyat Fakiiltesi'nde asistanliga baslayan Sezgin, bir siire sonra bu gérevinden
ayrilarak Istanbul Universitesi Edebiyat Fakiiltesi'nde Islam Arastirmalari asistanhgina
atandi. 1954 tarihinde Islam Arastirmalar: Enstitiisii'nde Arap Dili ve Edebiyati boliimiinde,
“Buhari’nin Kaynaklar: Hakkinda Arastirmalar” adli dogentlik tezini tamamladi. Sezgin, bu

tezi ile hadis kaynagi olarak Islam kiiltiiriinde énemli bir yere sahip olan Buhdri’nin bir araya
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getirdigi hadislerde bilinenin aksine sozlii kaynaklara degil, Islam in erken donemine; hatta
miladi yedinci yiizyila, yani sahabe ve tabilerin yasadigi asra kadar geri giden yazili
kaynaklara dayandigi tezini ortaya atti. Bu tez, Avrupa merkezli Oryantalist ¢evrelerde hala
tartisiimaktadur. Sezgin daha sonra, Istanbul Universitesi Edebiyat Fakiiltesi 'nde égretim iiyesi
olarak gorev yapti. 27 Mayis 1960 askeri darbesi sirasinda iiniversiteden uzaklastirilan ve
147’likler diye bilinen akademisyenler arasinda yer aldi. 1961 tarihinde Almanya’ya giden
Sezgin, 1963 tarihine kadar Frankfurt Universitesi ile Marburg Universitesi 'nde misafir docent
olarak dersler verdi. Sezgin, bu arada Avrupa’da tabii ilimler alaninda ikinci bir doktora ve

docentlik calismasini yapti ve 1965 tarihinde, Frankfurt Universitesi'nde Profesor oldu.

Sezgin, zamanin krymetini bilen ve onu ¢ok verimli kullanan bir sahsiyete sahiptir. Yirmi
dort saatlik giiniin yaklasik on yedi saatini ¢aliymalarina ayiran Sezgin, yilin 365 giintinii ve
haftanmin 7 giiniinii ¢alisarak gegirdigini ifade edip, Cumartesi ve Pazar giinii bile sabah saat
07.30’da enstitiide oldugunu belirterek bilim insanlarimin da buna yak<<<<<<in bir sekilde
calisma yapmalarim istemektedir. Bu tiir ¢alismalarda bulunmak i¢in ¢esitli dilleri bilmenin
gerektigini gayet iyi bilen Sezgin, 27 dil 6grenmisti. Uluslararast bir toplanti esnasinda
“Hocam Hellmutt Ritter, bana her yil bir dil 6greneceksiniz demisti.” diye soylediginde, hazir

bulunan Katar Kralicesi Seyha Mouza, hayretler igerisinde kalmisti.

O, soziinde duran ve randevularina zamaninda giden bir insandir. Kendisi, hayati
boyunca, sadece ii¢ randevusuna zamaninda yetisemedigini ve daima bunun iiziintiistinii
vasadigin dile getirmektedir. Tatil yapmayi, emekli olup bir kenara ¢ekilerek dinlenmeyi hi¢chbir
bilim adamina yakistirmayan Sezgin, Islam diinyasinin degisik yerlerinde verdigi konferans ve
katildig1 TV programlarinda kendisine, “Bize ne tavsiye edersiniz?” diye yoneltilen sorulara,
ozet olarak su tiir cevaplart verdigini soylemektedir: “Zahit ve kanaatkdr olun, diinya
nimetlerine asirt derecede kapilmayn. Sabr-1 cemil denilen, giizel sabra sahip olun. Her tiirlii
5oz, hareket ve davraniglarinizda, gercek anlamda Allah korkusu ile hareket edin. Daha ¢ok

okuyun. Okurken, sakin akliniz baska seylerde olmasin.”

Bilimlerin, biitiin milletlerin katkisinin miisterek tiriinii ve tiim insanligin ortak mali
oldugunu savunan Sezgin’in en biiyiik arzusu, “benim milletim” dedigi Miisliimanlarin bati
karsisindaki asagilik kompleksinden kurtulmasidir. Bunun igin Miisliimanlarin, kendilerine
olan ozgiiven problemini ¢ozmeleri gerekir. Sahsiyeti itibart ile ciddi bir ozgiivene sahip olan
Sezgin’in “Bende, bir Miisliiman i iyi sartlar icerisinde ¢ok iyi ¢calismasi neticesinde onemli

basarilart elde edebilecegi inanci vardwr. Onun igin tiim Miisliimanlardan, korkak ve taklitci
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olmamalarini, ozgiivene sahip olmalarmmi ve dolayisiyla yaratici olmalarini diliyorum.’
soylemi buna en giizel ornektir. O, batililarin Miisliimanlarin bilime katkilarini gorerek,

tstiinliik duygusundan uzaklagmalarimin gerektigini de vurgulamaktadur.

Modern Bilimin sadece Batili kaynaklara dayanmadigini ve Islam Diinyasinin modern
bilimi hazirlayan bir karaktere sahip oldugunu bilim dlemine kabul ettiren kisi olan Fuat

Sezgin’in 6nemli eserleri sunlardir:
1-Astronomy Geography And Navigations In Islamic Civilization.

2-Islam Uygarliginda Mimari, Geometri, Fizik, Kimya, Tip Saatler, Optik, Mineraller, Savas
Teknigi, Antik Objeler.

3-Islam Uygarliginda Astronomi Cografya ve Denizcilik.
4-Tamnmayan Biiyiik Cag Islam Bilim ve Teknoloji Tarihi'nden.
5-Amerika Kitasimin Miisliiman Denizciler Tarafindan Kolomb Oncesi Kesfi ve Piri Reis.

6-1984 Yilindan 2011 Yilina Kadar Arap-Islam Bilimleri Tarihi Enstitiisii Yayinlarina Yazilan

Avrupa Dillerindeki Onsézler.

7-Buhari'nin Kaynaklart.

8-Bilim Tarihi Sohbetleri.

9-Islam Bilim Tarihi Uzerine Konferanslar.

10-Istanbul Islam Bilim ve Teknoloji Tarihi Miizesi (Arap¢a).

Aksaray Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Yayin Kurulu
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REKREATIF AKTiVITELERE PSiKOLOJiK ACIDAN YAKLASIM:
VIKTOR FRANKL EKOLUNUN INCELENMESI

Ugur KESKIN!
Ozet

Bu makalede, Avusturyali psikiyatr Viktor Frankl’in bakis agis1 dogrultusunda rekreatif aktiviteler ele
almmustir. Makalede 6ncelikle genel anlamda Frankl’in psikoloji ekolii {izerinde durulmus, 6zel olarak
ise onun ekolil ekseninde rekreatif aktivitelere iliskin yorum ve degerlendirmelerde bulunulmustur.
Makale, agirlikli olarak Frankl’in birincil kaynak eserleri kapsaminda gerceklestirilmis fakat yazarin
diisiince diinyasinda etkili olan Adler, Tolstoy ve Kafka’nin goriislerine de yer verilmistir. Makalede,
nitel arastirma yontemlerinden igerik incelemesi teknigi benimsenerek; Frankl tarafindan yazilan
eserler, hem ayrintili bir taramaya hem de “rekreatif aktiviteler” gozliigi takilarak profesyonel bir
okumaya tabi tutulmustur. Bir baska ifadeyle, literatiir incelemesi lizerinden kuramsal tartisma yontemi
kullanilmigtir. Makalede genel anlamda dort temel bulguya ulasilmistir. Ulasilan bulgulara gére Frankl,
rekreatif aktiviteleri, agagida siralanan tliirden mekanizma/faaliyet/fenomen olarak izah etmistir: (1)
“Varolussal bosluk™ hissini diizenleyici mekanizma (2) Bireyin anlam arayisini karsilayan faaliyet (3)
Merkeze yonelmis bos zaman faaliyeti (4) Niyete bagh fenomen. Kesifsel bir ¢alisma olma niteligi
tagtyan bu makale, farkli psikoloji ekolleri ekseninde yapilacak gelecekteki ¢aligmalara katki saglamay1
hedefleyen anlatim ve degerlendirmeleri okuyucunun dikkatine sunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Rekreatif Aktiviteler, Psikoloji, Viktor Frankl.

PSYCHOLOGICAL APPROACH TO RECREATIONAL ACTIVITIES:
INVESTIGATING THE VIKTOR FRANKL SCHOOL

Abstract

This article deals with recreational activities in accordance with Austrian psychiatrist Viktor Frankl's
point of view. In the article, first of all, Frankl's psychology school was emphasized and in particular,
comments and evaluations were made about recreational activities in the axis of his school. The article
is based on the primary source works of Frankl, but it also includes the views of Adler, Tolstoy and
Kafka who are influential in the author's world of thought. In this article, by using content analysis
technique of qualitative research methods; the works written by Frankl were subjected to both detailed
reading and professional reading with “recreational activities” glasses. In other words, theoretical
discussion method was used on literature review. In the article, four main findings have been reached.
According to the findings, Frankl explained recreational activities as mechanism / activity /
phenomenon: (1) Regulatory mechanism of the feeling of existential gap (2) Activity meeting the
individual's search for meaning (3) Leisure activity directed to the center (4) Intention-related
phenomenon. This paper, which is an exploratory study, presents the narrative and evaluations that aim
to contribute to the future studies on the basis of different psychology schools.

Keywords: Recreative Activities, Psychology, Viktor Frankl.

! Do¢.Dr., Anadolu Universitesi, Isletme Fakiiltesi; ugurkeskin@anadolu.edu.tr.



U. Keskin

GIRIS

Teknolojik ilerleme, diinya genelindeki kiiltiirel degisimin dnde gelen nedenleri arasinda
yer almaktadir. Makinelesme, otomasyon siirecleri ve zaman kazandiran aletler/cihazlar, hem
isyerinde hem de evde gecirilen zamanin daha etkin kullanilabilmesine katki saglamaktadir.

Zamandan etkin olarak yararlanma ise bireyin kullanabilecegi bos/serbest zamanin artmasi gibi

dogal bir sonucu ortaya ¢ikarmaktadir.

Zamanin etkin kullanimi ve bos/serbest zaman s6z konusu oldugunda ilk akla gelen
kavram ise “rekreatif aktiviteler” olmaktadir. Bireyin kendini iyi hissetmesi, yenilendigini,
caligma zamani disinda kendine zaman ayirarak hos¢a zaman gegirdigi duygusunu yasamasi
gibi anlatimlarin hepsi, rekreatif aktiviteler kapsamina girmektedir. Rekreatif aktiviteler, kendi
literatliriinii olusturmus genis bir alam1 ifade etmektedir. Alanin genis olmasi, rekreatif
aktivitelere doniik olarak biyoloji, fizyoloji, psikoloji ve sosyoloji gibi agilardan ele alan ¢ok
sayida aragtirma ve inceleme yapilabilmesine olanak saglamaktadir. Rekreatif aktiviteleri
psikolojik bakis acisiyla ele alan bilimsel ¢aligmalara rastlanmasina karsilik (Karakiigiik ve
Basaran, 1996; Demirel ve Harmandar, 2009; Ekinci ve Dig., 2014), belirli bir psikoloji ekolii
kapsaminda rekreatif aktivitelerin ele alindig1r ¢alismalar ¢ok daha smirlidir. Bu makalede
rekreatif aktiviteler, iiclincii kusak Viyana ekolii temsilcisi olan Viktor Frankl’in bakis agis1

ekseninde ele alinmis ve inceleme bu dogrultuda yiirtitiilm{istiir.

Calisma yasamini, “digsal/nesnel basar1 diinyasi” olarak nitelendiren ve giiniimiizde bu
tiir bir basariy1 olumlayan toplum genelinde tek yanli bir vurgulamanin s6z konusu oldugunu
ifade eden Frankl (2018a: 99; 157), okuyucuyu “basarili bir hayat mi1 yoksa hayatin mi1 basarili
olmas1” gibi diislinsel bir soruya yoneltmektedir. Bu yaklasimliyla Frankl, ¢alisma yasaminda
edinilen mevki ve makam gibi digsal bagar1 gostergelerinin yalniz basina yeterli olmadigy,
bireysel kesifler neticesinde erisilecek diinyanin daha anlamli oldugu vurgusunu yapmaktadir.
Bireysel kesiflerin ortaya ¢ikabilmesi i¢in ise bireyin kendine zaman ayirarak belirli ugrasilara
yonelmesi gerekmektedir. Olumlu ve gelistirici anlamdaki yonelimler, bireyin yasaminda
anlam bulma ¢abas1 bakimindan vazgegilmez bir yere sahip bulunmaktadir. Iste Frankl’in bakas
acisindan ele alindiginda rekreatif aktiviteleri, anlam bulma cabasi olarak ifade edebilmek
miimkiin olmaktadir. Frankl, konuyu kisaca su sozlerle ifade etmektedir: “Anlamlar kesfedilir,

icat edilmez” (Frankl, 2018b: 79).

Frankl, zaman zaman eserlerinde Tolstoy’un fvan Ilyi¢ in Oliimii adli eserine gondermede

bulunmaktadir. Tolstoy’un bu kitab1 incelendiginde gercekten de insanin, hayatinda kendini
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mutlu hissedece§i ve anlam bulabilecegi bir rekreatif aktiviteye yonelmedigi takdirde c¢ok
biiyiikk yasamsal sorunlarin i¢ine siiriiklenecegine yonelik anlatimlara yer verilmekte oldugu
goriilmektedir. Is disindaki herhangi bir rekreatif aktiviteye yonelmeyen birey, bu defa rekreatif
aktivite karsit1 bir psikolojiye girebilmekte, isini merkeze alarak iskolik olabilmektedir. Tolstoy
(2018: 21-22) bu durumu su sozlerle ifade etmektedir: ... isini merkeze alarak yarattig1 6zel
diinyaya cekiliyor ve kendini mutlu edecek hoslugu, neseyi orada buluyordu. .. Ivan Ilyi¢’in bir
gorevi vard1 ve onun i¢in bundan daha 6nemlisi yoktu. Hayata duydugu biitiin ilgi, memuriyet

diinyasiyla simirliydi. Kendini tiimiiyle buna vermisti. O, gérevinden ibaretti”.

Kendini is disindaki herhangi bir alana kanalize edemeyen birey, rekreatif aktivite
gelistirme konusundaki eksikliklerinin hos goériilmesini saglayabilecek bir 6ziir olarak ¢aligma
yasamu ile ilgili konularina éncelik vermekte ve kendini tutkuyla isine adamaktadir. Iskolik hale
genel birey, zamanla dostlarin1 da kaybetmeye baslamakta, diger insanlar1 6nemsememekte,
siirekli olarak isleriyle ugrasmaktan ve is diisiinmekten kendini alamamakta, akli fikri isinde
olmakta, isi riiyalarina girmekte ve adeta isiyle evlenmektedir (Adler, 2011: 88; Adler, 2012:
249).

Yukaridaki iki paragrafin ilki, Frankl’in eserlerinde siklikla goriislerine yer verdigi
Tolstoy’dan yapilan alintidan, ikincisi ise bir donem kendisi ile ayni psikoloji ekolii iginde yer
almis oldugu, Alfred Adler’den yapilan alintilardan olusturulmustur. Bu iki paragraf, Frankl’in
goriislerine de yansimig olan ortak bir noktada birlesmektedir. Bu ortak nokta, kendine 6zgii bir
rekreatif aktivitesi bulunmayan bireyin, yasaminda mutluluk ve anlam bulma konusunda ¢ok
bliyiik sorunlar yasadigidir. Tolstoy, Adler ve Frankl’in aktif yazarlik yaptiklar1 donemlerde
rekreasyon alani ile ilgili olugsmus bir literatiir bulunmadigi i¢in bu kavram1 dogrudan dogruya
kullanmadiklar1 anlagilmaktadir. Buna karsilik s6z konusu ii¢ diisiince insani, bireyin rekreatif
bir aktiviteye yonelmesi gerekliligini kendi ifade bi¢imleriyle eserlerine aktarmislardir. Bu
makalede, Oncelikle Frankl olmak {izere, Frankl’in diisiincelerine Onciililk etmis olan
diisiiniirlere de (mikroanalitik bir ¢alisma olan bu makalenin hacmi ve amacini agmayacak
dlciide) yer verilmeye gayret edilmistir. Ornegin Frankl, eserlerinde bahsetmemis olmasina
karsin, Tolstoy’un edebiyat alaninda etkilendigi yazarlardan biri olan Gogol’iin (2018: 60-63)
Kaput adl1 hikayesinin kahraman1 da rekreatif aktivitesi olmadigi icin iskoliklik/gayretkeslik
girdabindan kurtulamayan bir kisilik olarak betimlenmektedir. Benzer anlatimlara Kafka’nin
Degisim (1995: 6-7) ve Bir (iftligin Savunulmasindan Sahneler (1994: 235) adl1 hikayeleri ile
Mezar Bekgisi (1966: 17-18) adl1 tiyatro eserinde de rastlanmaktadir.



U. Keskin

CALISMANIN AMACI VE YONTEMI

Ortaya ¢ikan bos zaman oryantasyonu konusunda bireyin kisiligi basta olmak iizere pek
cok etken devreye girmektedir. Zamanini etkin bir bi¢imde yoOnetmek i¢in bireyin bunu
yapabilecegine kanaat getirmesi ve zaman kullanimina yonelik ¢evresel unsurlara karsi belirli
bir kontroliinlin olmas1 gerekmektedir. Psikoloji alan1 i¢inde kalinarak da bireylerin,
zamanlarini kontrol altinda tutabilmek bakimindan, ¢evresel faktorleri kontrol etme tutumlarini
analiz etmeye yonelik ¢aligma yiiriitmek miimkiin olabilmektedir (Yilmaz, 2015: 33). Bu
makalede, Frankl’in psikoloji ekoliiniin bakis ag¢is1 dogrultusunda bireyin bos zamanlarini
degerlendirme big¢imlerini ifade eden rekreatif aktivitelerin ele alinmasi amaglanmistir. S6z
konusu amaca islerlik kazandirilabildigi 6l¢lide, makalenin agiklayiciliginin artacagi 6n kabulii
yapilmig ve incelemeler bu dogrultuda yiiriitiilmiistiir. Dolayisiyla yontem olarak bu makale,
belirli bir psikoloji ekolii kapsaminda vyiiriitiilen literatiir incelemesi iizerinden teorik
tartismalarin yapildig: kesifsel bir inceleme tasarimina sahip bulunmaktadir. Netice itibariyle
kisaca ifade etmek gerekirse bu makalede, literatiir incelemesi iizerinden kuramsal tartigma

yaklagimi benimsenmistir.

Bu makale calismasi kapsaminda, ¢ok sayidaki veri tabanma ulasim imkani taniyan
iiniversite baglantili toplu arama motorlar1 iizerinde ilgili anahtar kavramlar kullanilarak
bilimsel kaynaklara ulasiimaya calisiimistir. Tiirkce ve Ingilizce olarak yapilan taramalarda, bu
makaleye benzer bir igerikte yiiriitiilmiis gegmis tarihli bir ¢alismaya rastlanmilmamustir. Onciil
bir bilimsel ¢alismaya rastlanilmadigi i¢in bu makale, asli kaynak olarak Frankl tarafindan

yazilan birincil kaynak eserler lizerinden yiiriitiilmiistiir.
KAVRAMSAL CERCEVE VE FRANKL EKOLU

Asagidaki alt basliklarda, makalenin kavramsal cercevesi ve iizerine odaklanilan

Frankl’1n psikoloji ekoliine iliskin agiklamalara yer verilmistir.
Rekreatif Aktiviteler

Rekreasyon, zamanin planlt ve iyi kullanilmasi sonucu ortaya ¢ikan bir zaman kullanim
boliimii olan bos zamanin, birey tarafindan 6zgiirce segilen etkinliklerle degerlendirilmesi
(Karakiicik ve Akgil, 2016: 43) olarak tanimlanmaktadir. Bos zaman, zorunluluklarin
olmadigi, 6zgiir bir zaman birimidir. Bos zaman, kisinin egilim ve arzu yoniinden kendi yasam
tarzina uygun sekilde bagkalar ile birlikte veya tek basina, mesguliyeti ve dinlenmesi i¢in hak

ettigi zamani ifade etmektedir (Gokdeniz, 2003: 18).
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Insanlar, sahip olduklar1 bos zamanlarinda; uzaklasmak, dinlenmek, hava degisimi,
gezme-gorme, saglik, beraber olma, heyecan duyma, farkli yasantilar elde etme gibi amaglarla
ev disinda veya ev icinde acgik veya kapali alanlarda pasif-aktif sekillerde etkinliklere
katilmaktadirlar. Rekreasyon, insanlarin bos zamanlarinda yaptiklar1 bu tiir etkinlikleri ifade
etmektedir (Karakiigiik, 1997: 51). Rekreatif aktiviteler, genis bir kapsama sahip
bulunmaktadir. Bu alanda 6n plana ¢ikan baslica aktiviteler sunlardir: Ac¢ik alan rekreasyonu,

kapal1 alan rekreasyonu, spor rekreasyonu, turizm rekreasyonu.

Bireylerin bos zamanlarinda katildiklar1 rekreatif aktiviteler ¢esitlilik gostermektedir.
Insanlarin bos zaman deneyimleri gibi, rekreatif aktivite tercihleri de bireyden bireye degisiklik
gostermektedir. Ornegin aga¢ bakimi yapmak biri igin ideal bir rekreatif aktivite iken, baskasi
icin zorunlu bir is olabilmektedir (Yiincii, 2015: 11). Bu acidan bakildiginda bos zaman
kavrami, bir “zaman” dilimini i¢ine almakta, rekreasyon ise bir ‘“‘aktivite” olarak ifade
edilmektedir. Ancak rekreasyonu ifade ederken yalnizca bos zaman aktivitesi olarak
tanimlamak yeterli olmamaktadir. Ciinkii siradan bir aktivitenin rekreasyon olabilmesi i¢in
gerekli birtakim kosullarin yerine gelmesi gerekmektedir. Ornegin herhangi bir aktivitenin
rekreasyon olabilmesi i¢in, o aktivitenin bos zaman siireci i¢inde gergeklestirilmesi

gerekmektedir (Sevil, 2013: 6).

Rekreatif aktivitelere iliskin olarak ortaya ¢ikan kuramlar sirasiyla sunlardir (Hazar,
2003: 10-11): (1) i¢giidii kuram, (2) Desarj olma (bosalma) kuramu, (3) Dinlenme kuramu, (4)
Yeniden yaratma kurami, (5) Kendini ifade etme kurami. Frankl’in psikoloji ekolii, siralanan
bes psikoloji kuramindan da farkli bir konum teskil etmekte ve kendine 6zgii bir yaklasim
ortaya koymaktadir. Frankl’1n 6zgiin yonlerini daha belirgin bir bicimde ortaya koyabilmek i¢in
asagidaki alt bagliklarda oncelikle Frankl hakkinda genel bilgilere, daha sonra ise onun psikoloji

ekolii hakkindaki bilgilere yer verilmistir.
Frankl ve Psikoloji Ekolii Hakkinda Genel Bilgiler

Frankl, psikoterapinin 0zgiin bir bicimi olan logoterapi ydntemini literatiire
kazandirmasiyla diinya capinda bilinirlige ulagmistir. Logoterapi kavrami, Latince logos
(anlam) kokiinden tiiretilmis ve ayni1 kokten gelen logic (mantik) kavramindan farklilastirilarak
psikoloji literatiiriindeki yerini almistir. Frankl; Heidegger, Sartre ve Jaspers gibi
varolusculardan asina olunan bakis agisina, kendi 6zgiin yaklasimini yansitmistir. Frankl, kendi
bakis agisini su sozlerle dile getirmektedir (Frankl, 2018a: 133; 2018b: 12): “Bir¢ok varoluscu
ekoliin tersine logoterapi, hi¢bir bigimde kotiimser degildir. Logoterapi gercekeidir.” Frankl,
psikoloji alanindaki bakis agisinin, klinik 6tesi i¢erimleri kapsadiginmi ifade etmekte (Frankl,
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2018b: 27), soz konusu yaklasimin, insan ve yasam felsefesi kavramlarina gonderme yaptigini

belirtmektedir (2018b: 19).

Frankl, rekreatif aktivitelere yonelik olarak yalnizca psikolojik bakis agisini yansitan
hususlar1 kaleme almakla kalmamistir. Rekreatif aktivitelere doniik yazinsal eylemin 6tesine
gecen Frankl, yasamui siiresince diizenli olarak dagcilik ve tirmanis yapmistir. Akademisyen
olan Frankl (2014b: 29), rekreatif aktivitelere ayirdigi zamanlarini su sozlerle ifade etmektedir:
“Kayalara tirmandigim saatler, aklimi1 bir sonraki kitabimla ya da konferansimla mesgul

etmedigim yegane saatlerdir kesinlikle”.

Frankl, rekreatif aktivitelerin ve benzeri arayislarin, Freud’un haz ilkesi ile
aciklanamayacagin1 ifade etmektedir. Frankl’a gore haz ilkesi, homeostasis ilkesinin
(biyolojideki denge ilkesi) amacina hizmet etmektedir (Frankl, 2018b: 46). Insani, haz alma
pesinde kosan bir varlik olarak degerlendiren Freud’un bu yaklasimi, “insan, asil olarak igsel
dengeyi korumak ve onarmakla ilgilidir, bununla gerilimin dindirilmesi amaglanir” seklinde
Ozetlenebilecek homeostasis ilkesi ile ortak yonler barindirmaktadir. Hem Freud’un haz
ilkesine, hem de homeostasis ilkesine karsi ¢ikan Frankl, sunlari ifade etmektedir (Frankl,
2018b: 47): “Son tahlilde haz ilkesi, kendi kendini bosa ¢ikaran bir ilkedir. Haz ne kadar ¢ok
amaclanirsa o kadar cok ulasilmaz olacaktir. Baska deyisle ‘mutlulugu kovalamak’ onu
engelleyen seydir”. Frankl’a (1999: 73) gore, mutluluk ve anlam gergeklestirmenin
kendiliginden olmast gerekmektedir. Bunun gergeklesebilmesi i¢in de mutlulugun dogal bir
bigimde ortaya ¢ikmasina miisaade edilmesine ihtiya¢ duyulmaktadir. Bunun tersi durumlarda
ise birey, mutlulugu dogrudan bir amag olarak belirledigi dlgiide, salt bir hedef haline getirdigi

mutlulugu o 6lgiide elinden kacgirmaktadir.

Davranis¢t ekolde psikolojik savunma mekanizmalart su basliklar altinda ele
alimmaktadir: Kagma, saldirganlik, bastirma, tepki olusumu, yiiceltme, kaydirma, inkar etme,
yansitma, akla uygunlastirma, gerileme, doniistiirme, 6zdeslestirme, hayal kurma ve diisle
doyum, yerine koyma, giderme (Eroglu, 2006: 60-72). Savunma mekanizmalarina dayal
izahlarin 6ziinde Latince kdkeni, mantik anlamma gelen “logic” kavrami yer almaktadir.
Mantik temelli savunma mekanizmalar1 anlayisinin ele aldig1 konulara bakildiginda, Frankl’in
anlam (logos) temelli olan yaklasimina kiyasla, gorece olarak daha insan alt1 alanlar1 agiklama

cabasina giristigi goriilebilmektedir.

Yukaridaki anlatimlardan da anlasilabilecegi iizere Frankl’in 6zgiin bakis agisi, dogal

olarak rekreatif aktivitelere yonelik yaklagimina da yansimaktadir. S6z konusu kendine has
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yaklagimin, rekreatif aktivitelere olan yansimalarini izah etmesi bakimindan bu makalede

ulagilan bulgularin analizi agagidaki anlatimlarda daha ayrintili olarak ele alinmastir.
ANALIZ: FRANKL’IN BAKIS ACISINDAN REKREATIF AKTIVITELER

Bu makalede ulasilan bulgularin analizi, asagidaki dort alt baglikta agiklanmistir.
“Varolussal Bosluk” Hissini Diizenleyici Mekanizma Olarak Rekreatif Aktiviteler

Frankl’a gore, son yillarda biiyiik Ol¢lide hayal kirikligina ugramis olan ve tatmin
edilememis olan duygu, bireyin “anlam” istegidir. Anlamsizlik hissi, giinlimiiz insanin1 giderek
daha fazla ele geg¢irmistir. Bu, genellikle “bosluk” duygusu olarak ortaya ¢ikmaktadir. Frankl
(2014a: 99), soz konusu durumu “varolussal bosluk” olarak nitelendirmekte, varolussal
boslugun, cogunlukla kendisini can sikintis1 ve kayitsizlik olarak disa vurdugunu ileri

surmektedir.

Frankl’a (2018a: 120) gore birey, i¢indeki bosluk duygusunun altinda ezildigi
zamanlarda, varolussal bosluk (vakum) durumuna yakalanmaktadir. Bu ifadeler ile hemen
hemen ayni1 olan bir anlatim, Frankl’in yurttas1 Avusturyali yazar Stefan Zweig’in (2017: 53)
Satrang adli eserinde yer almaktadir: ““... en azindan denemek zorundaydim, ¢cevremi saran o
korkung higligin altinda ezilmemek i¢in™. Frankl ile arasinda 24 yas oldugu i¢in iki yazari
cagdas kabul edebilmek miimkiin géziikmektedir. Zweig (2017: 12), giinlimiizde kapali alan

(13

rekreatif aktiviteleri arasinda kabul edilen satran¢ oyununu anlatirken “... can sikintisim
oldlirmek, duyular1 bilemek, ruhu gergin tutan” bir oyun betimlemesi yapmaktadir. Bu
yaklagim ise, Frankl’in (2014b: 138), bireyin gerilim arayisi/istemi i¢inde oldugu yoniindeki

izahlariyla biitliniiyle ortiismektedir.

Psikolojide davranis¢i yaklasim, her tiirli bireysel ugrasiyr oldugu gibi rekreatif
aktiviteleri de belirli sartlanma siirecleri kapsaminda agiklamaktadir. Sayet birey, bos
zamaninin veya 0rnegin Pazar giliniiniin sikic1 gececegine sartlanmigsa davranis¢l yaklasim, bu
tiir bir rahatsizligin, kisi tizerinden kaldirilabilmesi i¢in yeniden bir sartlanmay1 6ngérmektedir.
Oysa Frankl, bu konudaki kendi bakis agisinin, davranisci diizlemin baktig1 insan alt1 (hayvan
davraniglara 6zgii) diizlemi ¢ok fazla dikkate almaksizin, insani, insan boyutuyla izledigini
ve sadece bu boyutta bulunan kaynaklara (kendini asma gibi), sadece insanda bulunan
potansiyelleri besleyen kaynaklara ulasilabilecegi goriisiinii destekledigini ifade etmektedir
(Frankl, 1999: 11). Frankl’in bakis acisiyla degerlendirildiginde, Pazar giinii sendromu olarak

adlandirilan can sikict siireci, kiginin igine diistiigi varolussal bosluk ile izah edebilmek,
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rekreatif aktiviteleri ise s6z konusu varolussal boslugu gideren bir mekanizma bi¢ciminde

aciklamak miimkiin olabilmektedir.
Bireyin Anlam Arayisim Karsilayan Faaliyet Olarak Rekreatif Aktiviteler

Anlam arayisi, bireyden bireye cesitli farkliliklar ortaya koymaktadir. S6z konusu
arayislar; sportif, turistik, rekreatif gibi alanlarda farkliliklar géstermekle birlikte, bireyin anlam
istenci/arayis1 perspektifinde 6zleri bakimindan benzerlik sergilemektedir. Bugiinii daha az
gercek kilmaya yonelik egilim, (bugiin eger sikici ve tekdiize ise, bunu daha az gercek kilma
egilimi) s6z konusu olumsuz etkilerden uzaklagsmaya yonelik rekreatif aktiviteleri
tetiklemektedir. Bugiinii, gercekliginden koparmanin 6diilli; sikiciliktan ve tekdiizelikten

uzaklasarak daha farkli eylemlere kanalize olmay1 saglamaktadir.

Frankl’a gore, ilerleyen otomasyon, ortalama c¢alisanin bos zamaninda artislara neden
olmus ve olmaya da devam edecek gibi goriinmektedir. Bunun iiziicli yani, bireylerin, yeni
kazandiklar1 bos zamanlarinda ne yapacaklarini1 bilememeleridir (Frankl, 2018a: 121). Sanayi
toplumu pratikte insanlarin biitiin ihtiyaglarin1 karsilamaktadir. Hatta tiiketim toplumu denilen
olgu, ihtiyaclar da lireten bir toplumu ortaya ¢ikarmistir. Teknoloji, insan yeteneklerini harekete
gecirme gerekliligini biiyiik o6l¢iide ortadan kaldirmistir. Dolayisiyla insan, kisisel ¢aba ve
zahmete gerek kalmaksizin hayatta kalmayr miimkiin kilan bir bolluk diinyas1 kurmustur

(Frankl, 2014b: 141).

Yukarida ifade edilen bolluk diinyas1 kavramina iliskin aktarim, Forster’in Makine
Duruyor adli hikayesinde, diisiindiiriicii bir anlatima doniismiistiir. Hikayede, kapsamli
donanimlara sahip bir makine, insanmn her tiirlii gereksinimini karsilamaktadir. Insanlarin,
ihtiyaglariin karsilanmasi i¢in kendilerine ait hiicrelerde sadece diigmelere basmalar1 yeterli
olmaktadir (Forster, 2002: 128-129). Benzer bir anlatim, anti iitopyact gelenekteki birgok
yazarin oldugu gibi Bellamy’nin Ge¢mise Bakis adli eserine de yansimig fakat onun
anlatiminda, gereksinimleri karsilanan belirli bir grup insan, faiz gibi enstriimanlarla aylakca
yasamalarinin yiikiinii diger bir grup insanin omzuna kurnazca yiiklemekte, bu sayede de
calisma zahmetine katlanmaksizin bolluk i¢inde yasamaktadirlar (Bellamy, 2011: 26). Oysa
karsit goriiste yer alan Frankl’in bu konudaki bakis agsis1 oldukga nettir ve bollukgu bakis
acisini, diinyanin refah/bolluk toplumlar1 olarak bilinen iilkeleri iizerinden verdigi 6rneklerle
clriitme cabasina girismektedir. Zaten Bellamy de aslinda Frankl ile aymi dogrultuda
diistinmektedir fakat o, sdylemek istediklerini hiciv yoluyla tersten ifade etmeye ¢aligmaktadir.
Bilimsel bir yaklagima sahip olan Frankl’a (2014b: 141) gore yasam, birey acgisindan ne kadar
iyi akip gidiyor olsa da, anlam sunmayan bdyle bir hayatin herhangi bir degeri
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bulunmamaktadir. Insan, bir an gelmekte, refaha ve bolluga ragmen vazgecebilmektedir bu
hayattan (Frankl, burada belirli bir kismina yer yer verilen anlatiminin genelinde, refah

devletlerindeki intihar olaylarinin fazlaligin1 vurgulamaktadir).

Frankl 15 yasinda iken hayata gdzlerini kapayan Onciil sosyologlardan olan Weber,
yalnizca insanlarin “anlamli hayatlar” kurma miicadelesi i¢inde oldugunu ve bu ugurda
yaptiklari tercihlerden anlamin dogabilecegini vurgulamigtir. Weber’e gore, anlam arayisindaki
bireyin incelenmesi ve realitede sikica temellendirilmesi gerekmektedir (Kalberg, 2009: 31).
Weber tarafindan one siiriilen bu gereklilik iizerine diinya ¢apinda en biiyiik katkinin Frankl
tarafindan saglanmis oldugunu ifade etmek abartili gériinmemektedir. Zira bu durum, Frankl’in
yazdig1 eserlerin isimlerinden bile kolayca anlagilabilmekte, icerik bakimindan ise yasami
boyunca yaptig1 klinik ve bilimsel ¢alismalarin merkezine anlam arayisi/istencini koymus

olmasindan dolay1 kolayca bu dogrultuda ayni hiikme varilabilmektedir.

Frankl’in (1999: 93) bos zaman aktivitelerine bakisini yansitmasi bakimindan asagidaki

aktarimlar, oldukg¢a anlamli ipuglar1 sunmaktadir:

Bos zamani bol bir toplumda yasiyoruz; daha ¢ok sayida insanin, harcanacak daha ¢ok
zamanl var ama bu zaman harcayacak anlamli bir seyi yok. Biitiin bunlar, insanin
ihtiyagtan ve gerilimden kurtulmasinin, bunlara dayanma becerisini kaybetmesine neden
oldugu sonucunu destekler... Zengin toplum ¢ok az gerilim sundugu i¢in insan gerilimler
yaratmaya baslar. Birey, zengin toplumun ortadan kaldirdigi gerilimi yapay olarak yaratir!
Kendini kasitli olarak beklentiler altina sokarak, yani gegici de olsa kendini gontillii olarak

stres durumlarina sokarak gerilim yaratir.

Maslow (1943: 372-382), insan ihtiyaglarmi bes basamakta gruplandirmustir. Ihtiyaclar
hiyerarsisinin/piramidinin en alt basamagindan itibaren giderilen (karsilanan) bir ihtiyag
diizeyi, glidiileyicilik etkisini kaybetmektedir. Bu durumda birey, bir sonraki ihtiya¢ diizeyi
tarafindan giidiilenmektedir. Herhangi bir diizeydeki ihtiyacin giderilmesi, siradaki ihtiyaci

harekete gecirmektedir. Bu sekilde birey, her zaman aktif bir ihtiyaca sahip olmaktadir.

Geleneksel giidiileme/motivasyon teorilerine gore, bireyde (organizmada) bir “ihtiyag¢”
belirdiginde, bu ihtiyaci psikolojik yonii bulunan “diirti” takip etmekte, birey bu ihtiyag
dogrultusunda giidiilenmekte ve davranisa yonelmektedir. Giidiileme teorisyenleri tarafindan
genel kabul gérmiis s6z konusu siireg; ihtiyag, diirtli, glidii, davranis bi¢iminde siralanan ve

sonlandikca basa donen bir ¢cevrim olarak kabul edilmektedir (Kogel, 2015: 734).

Frankl, Maslow tarafindan one siiriilen ve yukarida kisaca agiklanan ihtiyaglar hiyerarsisi
anlayisina karsi ¢ikmasi bakimindan dikkat ¢ekici bir yaklagima sahip bulunmaktadir. Frankl,
9
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giidilemeye iliskin olarak ileri siiriilen siireclerin, gercekte tam tersine isledigini
savunmaktadir. Geleneksel giidiileme teorisine gore; ortaya ¢ikan ihtiyag, birey tizerinde bir
gerilime neden olmakta, bu gerilim ise bireyi, davranmigla sonuclanan bir dizi eyleme
yonlendirmektedir. Dolaysiyla birey, ihtiyacin sonucu olarak gerilim hissetmemekte, tam
aksine, sirf gerilim istedigi i¢in “ihtiya¢” denilen olgu ortaya ¢ikmaktadir (Frankl, 2014b: 138).
Frankl, denge (homeostasis) anlayisina dayanan bu yaklasima yonelik karsit goriislerini su
sekilde siralamaktadir (Frankl, 1999: 92):

(1) Insan, temelde gerilim gidermeye ¢alismaz, hatta gerilime ihtiya¢ duyar.

(2) Bu nedenle gerilim arayisindadir.

(3) Arayislart sonucu yeterli gerilimi bulamaz.

(4) Kendisine yapay hedefler koyarak gerilim yaratmasinin sebebi budur.

Maslow’un onciiliik ettigi glidiileme teorileri, literatiirde Khun’un (2003: 75) deyimiyle
“giiclii paradigma” oldugu i¢in, bu teorilerin aksi goriisler, ilk bakista aykiri goriis gibi
algilanabilmektedir. Glidiileme teorilerinin literatiirdeki tahakkiimiine karsi ¢ikan Frankl’in
yaklagimini, aslinda hi¢ de aykirt goriisler icermedigini ifade eden Maslow, sunlar
soylemektedir (Frankl, 2014b: 152): “Frankl’a tamamen katilarak insanin birincil amacinin
anlam bulma iradesi oldugunu kabul ediyorum”. Literatiirdeki gii¢lii paradigmanin
onciilerinden Maslow’un bu sdzleri aslinda, insanin anlam arayisina vurgu yapan Frankl’in

goriislerinin ne denli etkili oldugunu agik bir bigimde itiraf etmektedir.

“Once girtlak sonra ahlak gelir” anlayisia karsi oldugunu ifade eden Frankl (2014b:
155), aciklamalarimi1 su sekilde stirdiirmektedir: Demek ki anlam bulma iradesi, Maslow’un
dediginin aksine, alt diizeydeki ihtiyaglar tatmin edilip {ist diizeydeki ihtiyaglara yer agtiktan
sonra ortaya c¢ikar diislincesi yanlistir. Maslow’un ihtiyaglar hiyerarsisi, bize bu konuda
herhangi bir katkida bulunmamakta, Oniimiizii agmamaktadir. Alt diizeydeki ihtiyaglarin
giderilmesi, higbir sekilde anlami isteyen iradenin c¢abalarinin zorunlu 6n kosulu degildir

(Frankl, 2014b: 155-156).
Merkeze Yonelmis Bos Zaman Faaliyeti Olarak Rekreatif Aktiviteler

Frankl (2018b: 122), “merkeze yonelmis bos zaman” kavramini ortaya atarak onu su
sekilde tanimlamistir: “Tefekkiir ve meditasyona izin verecek yeni tarzda bir bos zamana
ihtiyacimiz var. Bu ugruda insanin yalniz kalmaya cesaret etmesi gerekir”. Frankl, bos zaman
aktivitelerinde bireyin, kendisine dogru yolculuga ¢ikmasi gerektigini vurgulamistir. Buna
kargin Frankl, insanlarin genelinin ig¢inde yer aldig1 gercekligin hi¢ de bu sekilde olmadigi
konusunda ciddi bir farkindaliga sahip bulunmaktadir. Bunu da su sozleriyle ifade etmektedir
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(Frankl, 2018b: 121): “Merkeze yonelmis bos zaman kavramima karsit olarak giinlimiizde
merkezden kacan bos zaman anlayis1 hakimdir. Kendinden kagmak, kendindeki beyhudelikle
yiizlesmekten kaginmaya olanak tanimaktadir”. Bos zaman aktivitesi olarak merkeze yani
kendine yonelme; sorunlarin ¢éziimiine, en basta onlarla yiizlesmeye olanak tanimaktadir diyen

Frankl’in (2018b: 121) bu yaklasimi, bos zaman aktivitelerine bakisini da yansitmaktadir.

Frankl, bagka bir anlatiminda sunlar1 ifade etmektedir (1999: 71): “Biiyiik olcilide ihtiyag
duyulan sey, yalniz olmaktan en iyi sekilde yararlanmak, yalniz olma “cesaretini” gostermektir.
Olumsuz bir seyi -insan yoklugunu- olumlu bir seye -diisiinme firsatina- doniistiiren yaratici bir
yalnizlik da vardir. Insan bu firsat1 kullanarak sanayi toplumunun aktif yasama verdigi asir1
onemi dengeleyebilir ve diislince yasami i¢in biraz zaman harcayabilir”. Bu yaklagimiyla
Frankl, rekreatif aktiviteleri sadece digarida (outdoor) yapilan faaliyetlerle sinirlamamis, sanayi

toplumunun agir1 aktif olmaya yonlendiren bakis agisina alternatif bir yorum getirmistir.

Frankl’a (2018a: 51) gore, zengin bir entelektiiel yagsama alismis olan bireyler, calisma
diinyasindan kopup, i¢sel zenginlikler ve tinsel 6zgiirliikten olusan bir diinyaya ¢ekilebilmek
konusunda daha sanshidirlar. Frankl, bu tiir bireyleri, i¢ diinyalarina yonelme konusunda daha
yetkin gormektedir. Onun bakis agisindan rekreatif aktiviteleri de igsel zenginlik ve tinsel
ozgiirliigii serbest birakan, ortaya ¢ikaran bir yonelim olarak gdrmek miimkiindiir. I¢sel
yasamdaki bu yogunlagsma, bireyin ¢alisma yasami digindaki alanlara kagmasini saglayarak,
varolusunun boslugundan, terk edilmisliginden ve tinsel yoksullugundan kurtulmasina yardim

etmektedir (Frankl, 2018a: 54).

Frankl’in yaklasimiyla degerlendirildiginde, yeterli gerilimi bulmakta zorlanan birey,
yapay yollardan gerilim yaratma (gerilim arayis1) ¢abasina yonelmektedir. Frankl (2018b: 197),
bu yonelisi ve geleneksel gilidiileme teorilerine iligkin goriislerini su sozlerle ifade etmektedir:
“Insanin temel giidiisii olarak alman anlam istenci kavrami, gegerli tiim giidiileme teorilerinin
basina tokat gibi inmektedir. Logoterapi yaklasiminin, insani varolusun 6zii olarak aldig
kendini askinlik, mevcut giidilleme teorilerinin altinda duran insan resminden biitiiniiyle

cikartilmistir”.

Yukaridaki paragrafta aktarilan bakis agisiyla Frankl, rekreatif aktiviteler gibi kendini
askinlik igeren yonelisleri vurgulamakta ve geleneksel giidiilenme teorileri ile arasina mesafe
koymaktadir. Motivasyon teorilerinin, insani ya uyarimlara tepki veren (reacting), ya da
diirtiilerini bosaltan (ab-reacting) bir varlik olarak gdrdiigiinii ifade eden Frankl, bu teorilerin,
insanin gergekte tepki vermekten veya bosalmaktan ¢ok, yasamin ona sundugu sorulara cevap
(karsilik) veren ve bu yolla yasamin sundugu anlamlar1 gerceklestiren bir varlik oldugunu
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dikkate almadiklarmi ileri siirmektedir (Frankl, 1999: 25). Bu yoniiyle bakildiginda, rekreatif
aktiviteler gibi amag-yonelimli etkinlikler, Frankl’in “anlamli deneyim arayis1” goriisiinii

destekleyen etkinlikler olarak 6n plana ¢ikmaktadir.
Niyete Bagh Fenomenler Olarak Rekreatif Aktiviteler

Frankl’a gore, diger yasamsal eylemler gibi rekreatif aktiviteleri de sevmek, ilgi duymak,
yapmaya istekli olmak gerekmektedir. Niyete bagli fenomenler olarak bu tiir aktiviteler ancak,
uygun i¢erik ve konu ile birlikte ortaya ¢ikmaktadirlar. Frankl, bireyin, kendini herhangi bir
seyl sevmeye zorlayamayacagini ifade etmektedir. Frankl’a gore (2014a: 111), Baz1 seyler,
birinin talebi veya emriyle yerine getirilemez. Basit bir 6rnek vermek gerekirse, birinin emriyle
bagka bir insan gililemez. Dolayisiyla rekreatif aktiviteler de birinin emri veya talebiyle
ismarlama bir sekilde yapilamaz (maniiplatif degildir), aksine i¢seldir (kisinin i¢inden geldigi
icin yapilir). Frankl, eserlerinde niyete bagl fenomenlerin yani sira, asir1 niyetlenmeye bagh
olarak ortaya ¢ikan durumlar1 da anlatimlarina konu etmistir. Niyetlenme konusunda asiriya

giden orneklere iligkin anlatimlar agagida aktarilmis ve agiklanmaistir.

Frankl, rekreatif aktivitelerin, pesinden kosulan bir ugrasi olarak goriilmemesi gerektigini
vurgulamaktadir. Buna 6rnek olarak ise saglik konusunu gostermektedir. Frankl’a gore, eger
bireyin kendini rahatlatmaya c¢aligmasi, onu riyakar birine doniistiirmektedir. “Sagligimizi ana
kaygimiz haline getirirsek hastalaniriz, hastalik hastasi oluruz” (Frankl, 2018b: 56) 6rneginden
yola c¢ikildiginda salt mutluluk/haz anlayisiyla yapilan rekreatif aktiviteler, asil amacindan
sapmaktadir. Yakin gelecege iliskin yapay hedefler koyarak (“5 kilometre kosmam gerekiyor”
gibi) ve bu hedefi/citayr giderek ylikseltme cabasina giriserek bir performans sporuna
doniistiirmek, rekreatif aktivite yapmanin Oziine ters diismekte, bireyin yasaminda
olumlu/anlamli seyler yapmasmin oniinde ciddi bir engel haline gelebilmektedir. Bireyin,
rekreatif aktiviteleri, zaman ic¢inde bir nefis miicadelesine doniistiirmemesi gerekmektedir.
Birey, nefsine yenilip, rekreatif aktiviteleri, performans sporuna doniistiirecek 6lctlide bir asiri
yonelmiglige tahvil etmesi durumunda, yarar yerine zarar gormeye baslamasi kaginilmaz
olmaktadir. Ote yandan rekretatif aktiviteler, baslangigta niyetlenilmeyen ilave getiriler de
saglayabilmektedir. Aktiviteler silirecinde edinilecek arkadagliklar, bu siirecte c¢ikilacak
diisiinsel yolculuklar gibi bireysel kazanimlar da kendiliginden ortaya ¢ikabilmektedir. Makul
Olciiler icinde gerceklestirilen bu tiir faaliyetlerin 6diilii (Frankl’in tabiriyle ihsani), baslangicta

niyetlenilenden ¢ok daha fazla olabilmektedir.

Frankl’a (2018b: 48) gore, “aslinda haz asla insani ¢abanin hedefi degildir, o daha ¢ok bir
etkidir ve hep boyle kalmak zorundadir. Haz, daha 6zel olarak sdylenirse bir hedefe varmanin
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yan etkisidir.” Frankl’in bakis a¢isina gére yorum yapmak gerekirse bireyin, rekreasyonel
aktivitelerde kendine, erisilebilecegi yakin hedefler koyarak ona ulagmay1, bunun bir sonucu ve
yan etkisi olarak haz elde etmeyi amaglamasi gerekmektedir. Ornegin bir rekreasyon alaninin
etrafinda kosu yapip kalori harcayarak zayiflamanin bir sonucu olarak mutlu olmayi, haz almay1
hedeflemesi gerekmektedir. Bunun 6tesine gegmeye yonelik tiim ¢abalar, bireyi asir1 niyet gibi

bir olumsuzluga siiriiklemektedir.

Insan, orta diizeydeki saglikli bir heyecan ve gerilime ihtiyag duymaktadir. Cok biiyiik
beklentiler de (asir1 niyetlenme), beklenti yoklugu da (niyet eksikligi) olumsuzluklara neden
olabilmektedir (Frankl, 1999: 92). Yeterince heyecan ve gerilim bulamayan insan, bunu kendisi
yaratmaktadir. Insan, dniine kapasitesini zorlayacak, harekete gecirecek hedefler koymakta,
boylelikle kendine yapay bir stres durumu olusturmaktadir. Hatta sadece bir spor seyircisi
oldugu ve pasif spor yaptig1 durumlarda da heyecan ve gerilim aramaktadir (Frankl, 2014b:
138-139). Destekledigi spor takimi veya sporcu yenilince asir1 derecede iiziilen bireyin (diiz
mantik olarak diislintildiigiinde), miisabaka/karsilasma/mag olmayan haftalarda moralinin iyi
olmasi1 beklenmektedir. Oysa gergek durum bu sekilde olmamakta; birey, ma¢ olmayan
haftalarda ¢ok daha fazla sikilmaktadir. Cami sikilan birey, gerilim aradigi i¢in varolugsal
bosluga diismektedir. Bu durum ise bu anlatimdan ii¢ alt baslik 6nce ele alinan “Varolussal
Bosluk™ Hissini Diizenleyici Mekanizma Olarak Rekreatif Aktiviteler basligina génderme
yapmakta ve adeta Frankl’in kavramlar1 {izerinde dongiisel bir ¢evrim olarak okuyucunun

karsisina ¢ikmaktadir.
SONUC VE TARTISMA

Biitiin yasamsal faaliyetlerde oldugu gibi rekreatif aktivitelerin de belirli bir denge
gozetilerek gerceklestirilmesi, asirtya gotiiriilmemesi gerekliligi sik¢a vurgulanmaktadir.
Ozellikle son yillarda teknolojinin gelismesi, uydumcu (konformist) davranislar1 beraberinde
getirmistir. Giindelik yasaminda sevincin yerine “eglence”yi koyan uydumcu insan, ilgisini

makinelere, cihazlara, teknige, sosyal medyaya yoneltmistir (Turan, 2001: 57).

Eski ¢aglarin aksine higbir adet, gelenek ve deger insana ne yapmasi gerektigi konusunda
yonlendirme yapmamakta, diger canlilardan farkli olarak insana, higbir i¢glidii ne yapmak
zorunda oldugunu sdylememektedir (bu iki unsur, insanin varolugsal bosluga diismesinin
baslica nedenleridir); ayrica insan siklikla aslen ne yapmak istedigini de bilmemektedir. Bunun
yerine o, diger insanlarin yaptigin1 yapmak istemektedir (Frankl, 2018b: 105). Frankl’in yillar
once yapmis oldugu bu tespiti giiniimiiz gergeklikleri ile 6rneklendirebilmek miimkiin
goziikmektedir. Ozellikle son yillarda sosyal medya, artan bir sekilde insana ne yapmasi
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gerektigini adeta dikte ettirmektedir. Sosyal medya ve benzeri mecralar, agcik veya Ortiik
sekillerde cesitli imalarda bulunmakta (insanlara yapmalari gerekenler konusunda sufle yapan
gizli iknaci roliinii istlenmekte), insanlar da bu tiir imalari, bir nevi emir telakki ederek eksiksiz
bir sekilde yerine getirmeye gayret sarf etmektedirler. Ornegin turistik anlamda bakir kalmis
bazi beldeler, sosyal medya gibi mecralarda yapilan abartili baz1 anlatim ve paylasimlarin da
etkisiyle insan akimina ugrayarak asil 6zelligini ve giizelligini kaybetmektedir. Bu tiir mecralar,
$0z konusu yoniiyle hem acik bir iknact hem de ima etme yoniiyle de gizli bir iknaci roliine
soyunmaktadir. Frankl (1999: 54), bu tiir dikte ettirici yaklagimlar1 “empozelerin yikici etkisi”

s0zli ve bu minvaldeki anlatimlariyla elestirmektedir.

Bu makalede, Frankl’in rekreatif aktivitelere iliskin bakis agis1 iizerinde durulmustur.
Diger psikoloji ekollerinden farkli bir yaklasimi bulunan Frankl’in genel anlamda bos zaman
faaliyetlerine, 6zel olarak ise (adin1 teknik bir kavram olarak bu sekilde ifade etmese de)
rekreatif aktivitelere yonelik bakis agis1 lizerine odaklanilmistir. Saglikli bir beden ve ruh
yapisinin vazge¢ilmez unsuru olan rekreatif aktivitelerin, psikolojik boyutu tizerinde durularak
Frankl ekolii kapsaminda aktarim ve agiklamalara yer verilmistir. Nitel aragtirma yontemine
uygun olarak yapilan bu c¢alisma, Frankl’in birincil kaynak eserleri kapsaminda kesifsel bir
yaklagimla yiiriitiilmiistiir. Aragtirma yontemi olarak, icerik incelemesi teknigine bagvurularak
oncelikle Frankl’in eserlerindeki bakis agis1 netlestirilmeye gayret edilmis, buna uygun olarak
da giiniimiiz anlayisina uygun olarak rekreatif aktivitelere iligkin aciklama, izah ve

degerlendirmelerde bulunulmustur.

Makalede genel olarak dort temel bulguya ulasilmistir. Ulasilan bulgulara gére Frank]’in,
rekreatif aktiviteleri, su genellemeler dogrultusunda ele aldig1 belirlenmistir: (1) “Varolussal
bosluk™ hissini diizenleyici mekanizma olarak rekreatif aktiviteler (2) Bireyin anlam arayisini
karsilayan faaliyet olarak rekreatif aktiviteler (3) Merkeze yonelmis bos zaman faaliyeti olarak
rekreatif aktiviteler (4) Niyete bagli fenomenler olarak rekreatif aktiviteler. Kesifsel bir ¢caligsma
olan bu makale, benzer bir anlayigla fakat farkli psikoloji ekolleri ekseninde yiiriitiilecek olan
gelecekteki bilimsel caligmalara katki saglayabilecek anlatim, izah ve degerlendirmeler

araciligiyla arastirmacilarin dikkatini ¢cekmeyi hedeflemektedir.
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Extended Abstract
Summary

Introduction: Technological progress is one of the leading causes of cultural change
worldwide. Mechanization, automation processes and time-saving tools and devices contribute
to the more efficient use of time spent in the workplace and at home. Efficient use of time
creates a natural result, such as an increase in free time that an individual can use.

When it comes to free time, the first thing that comes to mind is the recreational activities. All
of the narratives are within the scope of recreational activities, such as the individual feeling
good, renewing, experiencing his sense of time by spending time out of working time.
Recreative activities represent a large area that has formed its own literature. The large area of
the field enables us to carry out numerous researches and studies on recreational activities,
including biology, physiology, psychology and sociology. Although there are scientific studies
dealing with recreational activities from a psychological point of view, the studies which focus
on recreational activities within a certain school of psychology are much more limited. In this
article, the recreational activities were discussed in the axis of Frankl's view, which is the
representative of the third generation Vienna School.

Literature Review: Within the scope of this paper, scientific resources have been tried to be
reached by using relevant key concepts on the university-related collective search engines that
provide access to a large number of databases. In the scans conducted in Turkish and English,
there is no previous study conducted in a similar article to this article. Since no preliminary
scientific study was found, this article was carried out by primary sources on the basis of Frankl.
There was no literature about the recreation area at the time Frankl was an active author. For
this reason, Frankl did not use the concept of recreation directly. Frankl, on the other hand,
conveyed the necessity of the individual to turn to a recreational activity in his own expression.
In this article, firstly, Frankl, the thinkers who pioneered the ideas of Frankl (a microanalytic
work, the volume and the purpose of this article is not exceeding the extent) has been tried to
be included. For the definition and explanations of the recreational activities constituting the
conceptual framework, the current literature is applied.

Method: In this article, since Frankl is intended to address the recreational activities that
express the individual's leisure time in line with the perspective of the school of psychology, it
is foreseen that the explanatory aspect of the article will be increased to the extent that this
purpose can be achieved, and the investigations have been carried out accordingly. Therefore,
as a method, this article has an exploratory examination design where theoretical debates are
made on the basis of the literature review carried out under a particular school of psychology.
In conclusion, in this article, theoretical discussion approach has been adopted through literature
review. Within the scope of this paper, scientific resources have been tried to be reached by
using relevant key concepts on the university-related collective search engines that provide
access to a large number of databases. In the scans conducted in Turkish and English, there is
no previous study conducted in a similar article to this article. Since no preliminary scientific
study was found, this article was carried out by primary sources on the basis of Frankl.

Results: Frankl has a different perspective than other approaches in the field of psychology.
This original perspective of Frankl is naturally reflected in his approach to recreational
activities. The findings of this article are explained in detail in order to explain the reflections
of this specific approach on recreational activities. In the article, Frankl focuses on leisure
activities in general and, on the other hand, his perspective on recreational activities (although
he does not express his name as a technical concept). Reflections and explanations within the
scope of the Frankl school are emphasized by focusing on the psychological dimension of
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recreational activities, which are indispensable elements of a healthy body and soul structure.
As aresearch method, we tried to clarify the point of view in Frankl's works by referring to the
content analysis technique, and accordingly, explanations, explanations and evaluations of
recreational activities were made in accordance with today's understanding.

In the article, four main findings have been reached. According to the findings, Frankl was
determined to address recreational activities in accordance with the following generalizations:
(1) Recreational activities as a mechanism for the feeling of existential emptiness (2) Recreative
activities as an activity that meets the search for meaning of the individual (3) Recreational
activities as headed to center (4) Recreative activities as intentional phenomena. This paper,
which is an exploratory study, aims to attract researchers' attention through narrative,
explanations and evaluations which may contribute to future scientific studies with a similar
approach but in the direction of different psychology schools.

Keywords: Recreative Activities, Psychology, Viktor Frankl.
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FINANSAL TABLOLARIN ORAN ANALIZI iLE INCELENMESI:
ADESE ORNEGI

Ersin YENISU"

Ozet

Finansal analiz giiniimiiz isletmelerinin varligim siirdiirebilmeleri ve deger yaratabilmeleri agisindan
hayati bir dneme sahiptir. Temel finansal analiz yontemlerinden olan oran (rasyo) analizi isletmelerin
finansal agidan iistiin ve zayif yonlerini acgiklamaya yardimci olmaktadir. Temel mali tablolar olan
bilango ve gelir tablosu verilerini kullanan oran analizi, gerek isletmelerin mali yapilarin1 ortaya
koymasi gerekse diger muhasebe bilgi sistemine dayanan analizlere temel olusturmasi agisindan
onemlidir. Bu dogrultuda ¢alismada teorik agiklamalarin yani sira bir perakende igletmesi olan Adese
Aligveris Merkezleri Ticaret A.S.’nin 2014-2016 aras1 verilerine oran analizi yontemi uygulanmustir.
Isletme mali tablo verileri Kamu Aydinlatma Platformu (KAP)’nun internet sitesinden derlenmis ve
bulunan oranlar TCMB’nin internet sitesinden alinan sektor oranlariyla karsilagtirilmigtir. S6z konusu
isletme, “Capital” dergisi verilerine gore, perakende sektoriinde ciro agisindan ortalama bir isletme
olmasi nedeniyle segilmistir. Yapilan analizler neticesinde elde edilen bulgulara gore isletmenin
likiditesi zayif, mali yapis1 kuvvetli, faaliyet oranlar1 agisindan yetersiz ve karlilik acisindansa sektor
ortalamalarinin {izerindedir. Sonug olarak, analiz konusu isletme likidite sorununu ¢ézmeli, 6zkaynak
agirlikli sermaye yapisini korumali, esas faaliyetlerine daha fazla odaklanmali ve yiiksek olan karliligina
istikrar kazandirmalidir.

Anahtar Kelimeler: Oran (Rasyo) Analizi, Perakendecilik Sektorii, Karsilagtirmali Analiz

INVESTIGATION OF THE FINANCIAL STATEMENTS BY RATIO
ANALYSIS: EXAMPLE OF ADESE

Abstract

Financial analysis is of vital importance for today's enterprises to sustain their existence and create value.
The ratio analysis, which is one of the basic financial analysis methods, helps explain the financial
advantages and weaknesses of the enterprises. The ratio analysis, which uses the balance sheet and
income statement data, which are the main financial statements, is important in terms of establishing the
financial structures of the enterprises and providing the basis for the analyzes based on the other
accounting information system. In this direction, besides the theoretical explanations, ratio analysis
method was applied to the data of Adese Shopping Centers, which is a retail company, between 2014-
2016. The financial statements of the Company are compiled from the Public Disclosure Platform (KAP)
website and the rates are compared with the sector ratios taken from the TCMB's internet site. According
to the data of Capital magazine, this enterprise was selected as an average enterprise in terms of turnover
in the retail sector. According to the results of the analyzes, the liquidity of the enterprise is weak, the
financial structure is strong, it is insufficient in terms of activity rates and it is above the sector average
in terms of profitability. As a result, the business subject to analysis should solve the liquidity problem,
maintain the equity-weighted capital structure, focus more on its core operations and stabilize its high
profitability.

Keywords: Ratio Analysis, Retailing Sector, Comparative Analysis
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GIRIS

Isletmeler rekabetin iyice sertlestigi giiniimiizde finansal verilerin hemen hemen hepsini
detayli bir sekilde incelemeli ve geg¢mis verileri de analiz ederek kendilerine bir yol
cizmelidirler. Muhasebe bilgi sisteminden elde edilecek bulgular da bu planlama amacina
hizmet etmektedir. Firmalarin temel mali tablolar1 olan bilango ve gelir tablosu verilerinin bir
incelemesi olan oran (rasyo) analiziyle isletmeler, kendi finansal durumlarin1 gézden gegirebilir

ve sektorel anlamda iistiin ve zayif yonlerini gorebilirler.

Bu calisma bir finansal analiz teknigi olan oran analizini teorik ve uygulamali olarak ele
almaktadir. Calismanin amaci secilen bir perakende isletmesi 6rnegi iizerinden oran analizini
uygulamak ve boylece lilkemizde yaygin olan perakende isletmelerine finansal bilgi sunmaktir.
Calisma, oran analizi yonteminin son yillarda literatiirde siklikla kullanilmas1 ve giinlimiizde
perakendecilik sektoriinde ¢ok sayida isletmenin faaliyet gostermesi agisindan énemlidir. Bu
calismanin diger ¢alismalardan farkiysa farkli bir 6rnek lizerinden bir uygulamay1 icermesidir.
Diger taraftan calisma oran analiziyle ilgili teori, metodoloji ve yeni bir 6érnek uygulama

sunmasi acilarindan literatiire katki sunabilir.

Calismanin izleyen boliimiinde literatiir incelemesine, sonraki boliimde oran analizinin
teorik agiklamasina, daha sonraki bdliimde verilerle uygulamanin kapsamina ve son olarak da

bulgulara yer verilmistir.
1. LITERATUR TARAMASI

Literatiirde farkli sektorler ele alinarak isletmelerin temel mali tablolarimin oran
analiziyle incelenmesini igeren 6nemli sayida ¢aligma yapilmistir. Bununla birlikte her sektor
icin kabul edilebilir oran (rasyo) biiyiikliikleri farkli olsa bile s6z konusu ¢alismalarin sonuglari
ayri ayri onem tasimaktadir. Burada dogrudan ya da dolayli yollardan oran analiziyle bir

bulguya ulagmaya caligan literatiirden 6rnekler sunulacaktir.

Birgili ve Diizer (2010), IMKB’de islem goren isletmeler iizerinde yaptiklari ¢alismada
firmalarin rasyolarinin biiyiik bir kismi ile karlilik arasinda 6nemli bir iliski oldugunu
saptamiglardir. Bu bulgu calismamizin gecerliligini desteklemekte ve oran analizinin etkin bir

mali tablo analiz araci oldugunu kanitlamaktadir.

Gider (2011), 1998-2003 verilerini kullanarak 6zel bir hastanenin krizden nasil
etkilendigi sorusunu aragtirmis ve oran analizi yOntemiyle firma performansini 6lgmeyi

amaglamistir. Bu ¢alismayla s6z konusu firmanin krizden olumsuz etkilendigi fakat krizden

20



Aksaray Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi (ASED) Cilt:3 Sayi:1 Yil: 2019

sonra mali dengeler agisindan diizelmenin oldugu bulgulanmistir. Calismada genel olarak

analiz edilen firmanin finansal yapisinin gii¢lii oldugu oran analiziyle saptanmistir.

Ozer (2012), calismasinda bir egitim arastirma hastanesinin mali durumunu bilango ve
gelir tablosu verilerinden yararlanarak oran analizi ve karsilastirmali tablolar analizi ile
incelemistir. Ozer (2012)’in tamimlayici nitelikte olan bu ¢alismasi sonucunda s6z konusu
hastanenin biiyiik 6l¢iide 6zkaynaklarla finanse edildigi ve bilango i¢inde ticari alacaklarin asir1
oranda yer aldig1 ortaya konulmustur. Ayrica bahsi gecen analizlerle hastanenin karliliginin
istikrarli degil degisken bir nitelige sahip oldugu ac¢iklanmistir. Buna goére oran analizi herhangi

bir firmanin mali istikrar1 konusunda da fikir verebilir.

Akca ve Ikinci (2014), dzel bir saglik isletmesinin bes yillik verilerini oran analizi ile
incelemisler ve bulunan oranlar1 gegmis yillarla ve sektor ortalamalar ile karsilastirmiglardir.
Bu calisma yine aym sektordeki bir isletmeyi inceleyen Ozer (2012)’in bulgularmi da
desteklemektedir. Nitekim Akca ve Ikinci (2014) séz konusu isletmenin ticari alacaklarinda
sorun yasandigini ortaya koymuslardir. Bununla birlikte ele alinan isletmenin likiditesi
yiiksektir ve yildan yila bazi1 oranlarda iyilesme goriilmektedir. S6z konusu iki caligmaya
dayanarak oran analizi ile isletmelerin genel finansal goriiniimii hakkinda bilgi edinebilecegi

sOylenebilir.

Karadeniz vd. (2014), BIST te islem goren spor sirketlerinin finansal durumlarini oran
analizi ile incelemisler ve bu sektérde rasyo yontemini uygulamigladir. Caligmada
arastirmacilar ele alinan dort spor sirketinin finansal performans agisindan oldukga zayif oldugu
ve hatta iki sirketin iflas riski tasidigi sonucuna ulasmislardir. Karadeniz vd. (2014)’nin bu
caligmas1 oran analizi temel alinarak yapilan ileri analizlerle isletmelerin genel finansal

gorliiniimiiniin ortaya konulabilecegine isaret etmektedir.

Alparslan vd. (2015), temel oran analizi tekniklerini kullanarak elde ettikleri rasyolar
araciligiyla belirlenen hastane isletmelerinde isletme sermayesi yonetimi ve finansal
performans arasindaki iliskileri incelemislerdir. Ulasilan sonuglara gore s6z konusu
hastanelerin finansal yapilar1 giiclii degildir. Bu ¢alisma oran analizinin temel bir finansal tablo

analizi oldugunu gostermesi bakimindan ¢alismamiz agisindan da 6nemlidir.

Goel vd. (2015), rasyo analizi ve panel regresyon analizini kullandiklar1 ¢alismalarinda
finansal kaldiracin isletme likiditesi iizerinde etkili oldugu sonucuna varmislardir. Bununla
birlikte finansal kaldira¢ ve igletme likiditesinin firma performansi {izerinde etkili oldugu

gorilmiistr.
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Lee (2015), caligmasinda Nijerya’daki ulusal iiniversite hastanelerinin finansal
tablolarini incelemistir. Bu ¢alismada s6z konusu hastanelerin bor¢lanmaya olan bagliliklari
azaldikca genellikle isletme yoOnetiminde etkinlik saglandigr bulgulanmistir. Diger taraftan
caligmanin Orneklemine dahil olan hastanelerin finansal durumlarinin genel olarak

kotiilesmekte oldugu sonucuna varilmastir.

Iskenderoglu vd. (2015), yaptiklar1 ¢alismada enerji sektdrii iizerine oran analizi
yontemini uygulamiglardir. S6z konusu analizle isletmelerin ya da sektoriin likidite, mali yapa,
verimlilik ve karlilik durumlarinin goriilebilecegi belirtilmistir. Karsilastirmali bir ¢alisma olan
bu ¢alismada sonug olarak Avrupa’daki enerji firmalarinin Tiirkiye’deki enerji firmalarma gore
finansal agidan daha iyi performans gosterdikleri goriilmiistiir. Bu farklilik isletmelerin
kurumsallagsma diizeyinden ya da Tiirkiye ekonomisinin kirilgan yapisindan kaynaklanmis

olabilir.

Akyliz vd. (2017), oran analizi yontemini BIST te islem goren kagit ve kagit {irtinleri
sanayi isletmelerine uygulamislardir. Calismada ayrica Z-Skor yontemiyle 16 isletme finansal
acidan basarili ya da basarisiz olarak gruplandirilmis ve oran analizi ile elde edilen bulgularin

s0z konusu iki grup isletmede farklilagip farklilagsmadiklar1 belirlenmistir.

Batchimeg (2017), calismasinda Mogalistan’da bulunan ve alt1 ana sektor igersindeki
secilmis bazi firmalarin rasyolar iizerinden finansal performansini incelemistir. Caligmada
sonug olarak sermaye yapisi, maliyet yapis1 ve karliligin finansal performansin belirleyicisi

oldugu bulgulanmistir.

Lassala vd. (2017), giiniimiizde halen tartismal1 olan sosyal ve ¢evresel performans ile
finansal performans arasindaki iliskiyi incelemislerdir. Sonug olarak isletmelerin sosyal ve

cevresel performanslarinin finansal performans iizerinde etkili oldugu bulgulanmastir.

Sarker vd. (2017), bir Islami bankamn finansal tablo verilerini kullanarak, finansal
performans 6l¢iim gostergeleri olan kar maksimizasyonu, sermaye yapisi ve likidite rasyolari
konusunu arastirmislardir. Bir Islam iilkesi olan Banglades drnegi iizerinde yapilan s6z konusu
caligmada, Islami bankacilik uygulamalarinin daha da gelistirilmesinin finansal performansi

arttiracagl sonucuna varilmistir.

Alper ve Biger (2017), bir kamu hastanesinin {i¢ yillik mali tablo verilerinden elde edilen
rasyolar1 sektor oranlariyla karsilagtirmiglardir. Buna goére s6z konusu hastanenin likiditesi iyi,

net calisma sermayesi yeterli, alacaklarin1 tahsil edebilme yetenegi iyi, stoklarini hizlica
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dondiirebilmekte, finansal goriinimii giicl, ilk iki yilda karlilik oranlar1 diisiik ve tgiincii

yildaysa karliliginda artis oldugu saptanmustir.

Atli ve Demir (2017), ¢alismalarinda BIST te islem goren 6zel bir saglik kurulusunun
2010-2014 bilanco ve gelir tablosu verilerini kullanarak oran analizi yapmiglardir. Elde edilen
sonuglara gore isletmenin yillar itibariyle likiditesinin diistiigii, sermayesinin yabanci kaynak
agirlikli yani olasi bir finansal krize oldukg¢a duyarlt oldugu, stok devir hizinin nispeten kotii
oldugu, alacak tahsil yeteneginin zayiflamakta oldugu 6zetle finansal agidan genel olarak

kotiiye gittigi belirlenmistir.

Biiliic vd. (2017), karar vericilere bilgi sunmak amaciyla 43 {iniversite hastanesinin
2013-2015 mali tablolarini kullanarak oran analizi yontemini uygulamislardir. Bulgulara gore
s0z konusu isletmelerin borg yikii yiiksek, gelirleri giderlerini karsilamamakta, kisa vadeli
borglar1 karsilanamamakta, alacak devir hiz1 ve stok devir hiz1 diisiiktiir. Bu nedenle Biilii¢ vd.

(2017)’ne gore tiniversite hastaneleri kaynaklarini1 daha etkin kullanmalidirlar.

Giimiis ve Bolel (2017), rasyo analizleriyle Istanbul’da faaliyet gdsteren hava yolu
sirketlerinin 2010-2015 mali tablolarini incelemislerdir. Analiz sonuglarina gore s6z konusu
sirketlerin finansal yapilar1 genel olarak giicliidiir. Ozellikle alacak tahsil siiresi agisindan

sirketler oldukea iyidirler.

Calis vd. (2018), calismalarinda BIST te faaliyet gosteren konaklama isletmelerini oran
analizi ve diger analizlerle incelemislerdir. 2013-2017 yillarin1 inceleyen arastirmacilar, 2016
yilinda Rusya ile yasanan “ugak krizi’’nin s6z konusu turizm isletmelerinin finansal performansi
tizerinde etkili olup olmadigini degerlendirmislerdir. Analiz sonuglarina gore “ucak krizi”

konaklama isletmelerinin finansal performanslarinda ciddi bir degisim yaratmamuistir.

Emir ve Atukalp (2018), Tiirk mevduat bankalarinin durum degerlendirmesini yapmak
tizere 2003-2016 mali tablolarini oran analiziyle incelemislerdir. Calismanin bulgularina gore
ele alman donem araliginda bankalar aktif kalitesi ve karlilik agisindan inisli ¢ikish bir
goriiniime sahiptirler. Diger taraftan 2008 kiiresel krizi bankalarin takipteki kredi oranini

arttirmis ve nihayetinde bankalarin finansal goriinlimlerini de olumsuz yonde etkilemistir.

Onal vd. (2018), calismalarinda hava tasimacilifi isletmelerini Tiirkiye ve Avrupa
olmak tizere oran analizi yOntemiyle karsilastirmali olarak incelemislerdir. Elde edilen
bulgulara gére hava tasimaciliginda Tiirkiye sektor ortalamasi Avrupa sektor ortalamasina gore
karlilik agisindan daha yiiksek degerlere sahiptir. Hava tagimaciligi sektoriinde karliligin en

onemli belirleyicisinin maliyetler oldugu da ¢alismada elde edilen bir diger 6nemli bulgudur.
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Guo ve Wang (2019), bir ingiliz perakende firmasmin finansal rasyolarmi yine iki
biiyiik perakende firmasi olan Tesco ve Morrison’un finansal rasyolariyla karsilagtirmali olarak
incelemislerdir. Bulgulara gore segilen firmanin finansal performansi diger iki firmaya gore

daha olumludur.

Yukaridaki c¢aligmalardan oran analizi yOnteminin ¢ok farkli sektdrlerde
kullanilabilecegi anlasilmaktadir. Bununla birlikte herhangi bir isletmenin mali tablolarinin bu
isletmenin sektor ortalamalariyla karsilastirilabilecegi de goriilmektedir. Diger taraftan mali
tablolar analizinde oran analizi temel bir analiz yontemi olarak 6nemli bir yere sahiptir.
Nihayetinde belki daha da onemlisi yukarida da Ornegi goriilen daha ileri analizler oran

analizinden elde edilen bulgular {izerine yapilmaktadir.
2. ORAN (RASYO) ANALIZI

Oran analiziyle hesap ya da hesap gruplar arasinda matematiksel iliskiler kurulmak
suretiyle, isletmenin; ekonomik ve mali yapist ile karlilik, ¢alisma durumu hakkinda bir yargiya
ulasilmaya c¢aligilmaktadir. Nitekim oran, iki kalem arasindaki iligskinin basit matematik
ifadesidir. Oranlarin hesaplanmas1 tek basma bir amag degildir. Onemli olan bir mali arag
niteliginde olan oranlarin, isletmenin amaglar1 ile bitiinlestirilerek degerlendirilmesi ve

yorumlanmasidir (Akdogan ve Tenker, 2010: 640).

Oranlar; tecriibe edilmis oranlarla, birbirleriyle iligkili olarak, isletmenin ge¢mis yillar
oranlartyla ve isletmenin bulundugu sektordeki diger isletmelerin benzer oranlar1 ya da

endiistrinin standart oranlariyla karsilastirilarak yorumlanirlar (Akgiig, 2011; 435-436).
Yaygin simiflandirma bigimine gore oranlar sdyle boliimlenir:
1. Likidite Oranlar1
2. Mali Yap1 Oranlari
3. Faaliyet (Devir Hiz1) Oranlari
4. Karlilik Oranlari

Yukaridaki siiflandirma yatirimeilar, ortaklar veya isletmeye bor¢ verecek olanlar

acisindan gereksinmelere yanit olabilme dogrultusunda yapilmistir.
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2.1. Likidite Oranlar

Likidite bir varligin paraya ¢evrilmesindeki cabukluk ve kolaylik 6zelligidir (Akdogan
ve Tenker, 2010; 644). Likidite oranlari, firmanin kisa siireli bor¢larini 6deme giiciinii 6l¢mek,
caligma (isletme) sermayesinin yeterli olup olmadigin1 saptayabilmek i¢in kullanilmaktadir

(Akgiig, 2010: 23).

Likidite oranlar1 kendi i¢inde iigce boliimlenir: 1) Cari Oran, i1) Likidite (Asit Test) Oran1

ve ii1) Nakit Oran1
2.1.1. Cari Oran

Cari oran, isletmenin kisa vadeli bor¢larin1 6deme giiciinii gostermekte ve dolayisiyla

net igletme sermayesinin yeterli olup olmadigini ortaya koymaktadir.

Donen Varliklar

Cari Oran =
art Yran = " isa Vadeli Yabanci Kaynaklar

Bu oranin genellikle 2 olmasi beklenir. Gelismekte olan iilkelerdeyse 1,5 olmasi yeterli
kabul edilir. S6z konusu oranin yiiksek olmasi isletmenin bor¢ 6deme giiciiniin yiiksek
oldugunu gosterir. Fakat cari oranin ¢ok yiiksek olmasi da isletmede atil fon bulundugunu ve

bu nedenle kaynaklarin etkin kullanilmadigini ifade eder (Cabuk ve Lazol, 2010: 208).
2.1.2. Likidite (Asit Test) Oram

Likidite orani cari oran1 tamamlayan ve cari oran1 daha anlamli hale getiren bir orandir.

Donen Varliklar — Stoklar

Kisa Vadeli Yabanci Kaynaklar

Likidite (Asit Test) Oran1 =

Asit-test orani, isletmenin her bir liralik kisa vadeli yabanci kaynagina karsilik, kag
liralik donen varlig1 oldugunu gosterir. Genelde bu oranin 1 civarinda olmasi arzu edilmektedir.
Bu durum ekonominin yapis1 ve sektore gore de degisiklik gosterecektir (Ercan ve Ban, 2009:

40).
2.1.3. Nakit Oram

Isletme kisa donem likit yapisin1 dlgiimlemek isterse, hazir ve menkul degerlerle kisa
vadeli borglar arasindaki iliskiyi analiz etmelidir. Isletmenin kisa vadeli borglariyla hazir ve

menkul degerler arasindaki iligkiyi veren oran nakit oranidir (Sariaslan ve Erol, 2008: 192).

_ Hazir Degerler + Menkul Kiymetler
Nakit Orani =

Kisa Vadeli Yabanci Kaynaklar
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Nakit oranin 0,20’nin altina diigmemesi genel bir kural olarak arzulanmaktadir. Nakit
oranin 0,20’nin altina diigmesi durumunda, igletmenin para durumunda sikisik bir durum ortaya
cikar ve igletmenin yeni krediler bulma zorunlulugu dogar. Ancak nakit oranin biiyiik olmasi
da arzulanmaz. Isletmede devamli nakit fazlasin olmasi, paranin iyi kullanilmayip hareketsiz

birakildiginin gostergesidir (Akdogan ve Tenker, 2010: 649).
2.2. Mali Yap1 Oranlan

Mali yap1 analizinde kullanilan oranlar baghigi altinda toplanan oranlar, isletmenin
normal faaliyet sonucu zarar etmesi, varliklarinin degerinin diismesi veya gelecek yillar i¢in
tahmin edilen nakit akiminin ger¢eklesmemesi halinde, s6z konusu isletmenin
yiikiimliiliiklerinin yerine getirip getiremeyecegi konusunda 6nemli ipuglart verir (Akgiic,

2011: 447).

Farkli mali yap1 oranlar igersinden asagidaki oranlar agiklanacak ve analizlere dahil
edilecektir: i) Finansal Kaldirag Orami, ii) Ozkaynaklarn Aktif Toplamina Orani, iii)

Finansman Orani ve iv) Kisa Vadeli Yabanci Kaynaklarin Toplam Kaynaklara Oran1
2.2.1. Finansal Kaldira¢ Orani

Bu oran, isletmenin aktiflerinin ne kadarlik kisminin yabanci kaynaklarla finanse
edildigini gosterir. Kaldirag orani olarak da bilinen bu oran tiim bor¢ toplaminin pasif (aktif)
toplamina boliinmesi suretiyle hesaplanir (Cabuk ve Lazol, 2010; 212).

Yabanci Kaynaklar Toplami
Aktif Toplam1

Finansal Kaldira¢ Oran1 =

Finansal kaldirag oraninin yiiksek olmasi, kredi verenler agisindan emniyet marjinin dar
oldugunu, isletmenin faiz ve bor¢ 6deme agisindan zor durumlara diigme olasiliginin ytiksek

oldugunu gosterir (Ercan ve Ban, 2009: 43).

Bat1 iilkelerinde “Yabanci Kaynak/Varlik Toplami” oraninin % 50°nin iizerine
yiikselmesi genellikle bir tehlike isareti olarak yorumlanmaktadir. Ancak, iilkemiz gibi
gelismekte olan ekonomilerde, 6z sermaye saglanmasindaki kurumsal giigliikler ve isletmelerin
varlik yapisi icinde donen varliklarin paymin yiiksekligi ve kullanilan teknolojilerin daha ¢ok
emek yogun olmasi nedeniyle, anilan oranin % 50’nin iizerinde olmasi dogal karsilamak

gerekir. Nitekim lilkemizde anilan oran genellikle % 60’1n da tistiindedir (Akgiic, 2011: 450).
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2.2.2. Ozkaynaklarin Aktif Toplammna Oram

Bu oran isletmenin 6zkaynak (6zsermaye) tutarmin aktif toplamina (pasif toplamina)

boliinmesiyle hesaplanir.

Ozkaynaklar

Ozkaynaklar/Aktif Toplami Orani = Aktif Toplam1

Ozkaynaklarin aktif toplamina oran1 varliklarm yiizde kaginin isletme sahip ve ortaklart
tarafindan finanse edildigini ortaya koyar. Bagka bir anlatimla, 6z kaynaklarin, toplam
kaynaklar igerisindeki yiizdesini gosterir. Oran igletmenin uzun vadeli bor¢ 6deme giiciinii
ortaya koyar. Oranin yiiksek olmasi isletmenin uzun vadeli bor¢larin1 ve bunlarin faizlerini
0demede herhangi bir giicliikle karsilasmayacagini belirtir. Diger bir ifadeyle, isletmeye kredi
verenlerin emniyet marjinin yeterli oldugunu gosterir. Bu oranin zaman igersinde ylikselme
egilimi gostermesi, genelde yonetimin basarist olarak degerlendirilir (Akdogan ve Tenker,

2010: 653-654).
2.2.3. Finansman Oram

Finansman orani isletmenin mali bagimsizlik derecesini gosterir. S6z konusu orana
O0deme giicli katsayis1 veya bor¢lanma katsayis1 da denilmektedir. Oran 6zkaynaklarin toplam

yabanci kaynaklara boliinmesiyle bulunur.

_ Ozkaynaklar
Finansman Orani =

Toplam Yabanci Kaynaklar

Finansman oraninin en az 1:1 olmasi istenir. Finansman oraninin yiiksek olmasi;
isletmeyi, alacakli durumunda bulunan {¢iincii kisilerin baskisindan kurtarir. Oranin 1’den
kiiciik olmasi ise, isletmeye kredi verenlerin, isletme sahip ve ortaklarindan daha fazla
isletmeye yatirimda bulunduklarini gosterir. Bu ise alacaklilarin giivencesini azaltmakta ayrica
ekonomik durgunluk donemlerinde, agir faiz yiikii, isletmenin mali olanaklarm tiiketerek,

isletmeyi bor¢larin1 6deyememe durumunda birakabilir (Akdogan ve Tenker, 2010: 654-655).
2.2.4. Kisa Vadeli Yabanci Kaynaklarin Toplam Kaynaklara Orani

Bu oran firmanin iktisadi varliklarinin yiizde kagini kisa siireli yabanci kaynaklarla

finanse ettigini ortaya koyar.

Kisa Vadeli Yabanci Kaynaklar
Oran =

Pasif Toplami
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Bat1 iilkelerinde sinai isletmelerde bu oranin 1/3’ii asmamast genel bir kural olarak
kabul edilir. Fakat iilkemizde sermaye piyasalarinin yetersizligi ve uzun siireli kredi veren
kurumlarin gelismemis olmasi gibi nedenlerle bu oran ¢ok daha yiiksektir. Ayrica lilkemizde
isletme varliklar1 iginde donen varlik paymmin yiiksek olmasi ve yiiksek enflasyon gibi

nedenlerle de bu oran genellikle yliksek ¢ikma egilimindedir (Akgiic, 2010: 37).
2.3. Faaliyet Oranlar (Devir Hizlar)

Faaliyet oranlar igletme varliklarinin ne kadar etkin kullanildigimi arastiran rasyo
grubudur. Faaliyet oranlar1 isletmenin satislari ile varliklar1 arasindaki iliskiyi ortaya koymasi

acisindan 6nemlidir (Sariaslan ve Erol, 2008: 193).

Burada aciklanmaya calisilan ve daha sonraki boliimde analize dahil edilecek olan yedi
adet devir hiz1 orani secilmistir. Bunlar; 1) Alacak Devir Hizi, ii) Stok Devir Hizi, iii) Dénen
Varlik Devir Hizi, iv) Net Calisma Sermayesi Devir Hizi, v) Duran Varlik Devir Hizi, vi)

Ozsermaye Devir Hiz1 ve vii) Aktif Devir Hiz1’dur.
2.3.1. Alacak Devir Hiz1 Oram

Pesin satislar disinda isletmenin en 6nemli para giris kaynagi alacaklardir. Bu nedenle
mali analistler, alacaklarin tahsil kabiliyeti ve likiditesiyle yakindan ilgilidirler. Alacaklarin
devir hiz1 veya alacaklarin paraya donilisim g¢abuklugu, bir isletmenin alacaklarinin tahsil
kabiliyetini, likiditesini gosteren iyi bir 6l¢tidiir (Akgtig, 2011: 471).

Net Satislar
Ortalama Ticari Alacaklar

Alacak Devir Hiz1 =

Yukaridaki denklemde net satiglar yerine “kredili satislar tutar1” da kullanilmaktadir.
Ortalama ticari alacaklarsa donem bas1 ticari alacaklar ile donem sonu ticari alacaklar
toplaminin yaris1 olarak hesaplanir.

Don. Basi Tic. Alacaklar 4+ Don. Sonu Tic. Alacaklar
2

Ortalama Ticari Alacaklar =

Alacak devir hizimin yiliksek olmasi isletmenin alacaklarini tahsil kabiliyetinin iyi
oldugunu gostermektedir.

2.3.2. Stok Devir Hiz1 Oram

Stok devir hiz1 oran1 stoklarin ne kadar bir siire i¢inde iiretim faaliyetinde tiikendigini

veya satis hasilati unsuru haline doniistiiglinii 6lgmeye yarar. Diger bir deyisle stok devir hiz1
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orani, stoklarin belirli bir donem i¢inde kag¢ defa yenilendigini gosterir (Akdogan ve Tenker,

2010: 659).

_ Satislarin Maliyeti
Stok Devir Hiz1 =

Ortalama Stoklar

Donem Basi Stoklar + Dénem Sonu Stoklar
2

Ortalama Stoklar =

Stok devir hizinin yiiksek olmasi isletmeye rekabet tistiinliigii getirir. Diger bir ifadeyle

s0z konusu oranin yliksek olmasi arzu edilir.
2.3.3. Donen Varhk Devir Hizi1 Oram

Donen varlik devir hizi oran1 bir hesap donemi igerisinde donen varliklarin ka¢ kez

yenilendigini ortaya koyar.

Net Satiglar
Donen Varliklar

Donen Varlik Devir Hiz1 =

Donen varlik devir hizinin yavaglamasi, firmanin karliligini azaltir ve finansman
gereksinimi artirir. S6z konusu orandaki yavaglama stiriim gligliigii ya da tahsilat zorluklarinin
gostergesi olabilir. Bu oranin ¢ok yiikselmesiyse likit degerler ya da stok yetersizliginin bir

sonucu olabilir (Akgii¢, 2010: 56).
2.3.4. Net Calisma (isletme) Sermayesi Devir Hizi Orani

Bir firmanin satiglar1 ile net isletme sermayesi (donen varliklar - kisa siireli yabanci
kaynaklar) arasinda yakin bir iliski mevcuttur. Satis hacmi genisledikge stoklar ve alacaklarin
artmasi sonucu firmalarin daha fazla net isletme sermayesine gerek duymalari olagandir.
Isletme sermayesinin firmada ne &lgiide etkin kullanildiginin bir gdstergesi olarak net isletme
sermayesi devir hiz1 hesaplanmaktadir (Akgiig, 2010: 54).

Net Satislar
Donen Varliklar — Kisa Vadeli Borglar

Net Calisma Sermayesi Devir Hiz1 =

Genellikle net isletme sermayesi devir hizi oraninin yiiksek olmasi istenir. Fakat soz
konusu oranin ¢ok yiiksek olmasi net isletme sermayesinin belki de yetersizliginden
kaynaklanabilir. Boyle bir durumda s6z konusu oranin yiiksek olmasi igletme i¢in olumlu

olmayabilir. Nitekim yiliksek net isletme sermayesi rasyosu isletmenin atilgan net calisma
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sermayesine sahip oldugunu veya kisa vadeli borclarda asiri artisa gittigini yansitabilir

(Sariaslan ve Erol, 2008: 196).
2.3.5. Duran Varhk Devir Hizi Oran

Isletmenin duran varliklarin verimliligini lgmede kullanilir ve net satislarin duran
varliklara bdliinmesi suretiyle hesaplanir. Duran varliklarda asir1 degisim s6z konusu olur ise
ortalama alinmalidir (Cabuk ve Lazol, 2010: 225).

Net Satislar
Duran Varliklar

Duran Varlik Devir Hiz1 =

Duran varlik devir hiz1 oraninin artis egiliminde olmasi isletmenin duran varliklarin
verimli kullandigini, azalis egilimi olmasiysa isletmenin duran varliklarini veya kapasitesini

verimli kullanmadigini gosterir.
2.3.6. Ozsermaye Devir Hiz1 Oram

Ozsermaye devir hiz1 orani isletmenin dzsermayesinin ne dlciide verimli kullanildigini
gosterir. Diger formiillere benzer olarak, asagidaki formiilde donem sonu 6zsermaye tutari

yerine donemin ortalama ((dénem basi + donem sonu) / 2) 6zsermaye tutari da alinabilir.

. ) Net Satiglar
Ozsermaye Devir Hizi = 7————
Ozsermaye

Ozsermaye devir hizinin yiiksek olmasi isletme Ozsermayesinin ¢ok ekonomik ve
verimli kullanildigin1 gosterir. Ancak oranin asir1 yiikksek olmasi isletmenin 6zkaynaklarinin
yetersiz olduguna isaret olabilir. S6z konusu oranin diisiik olmasiysa 6zsermayenin is hacmine

gore fazla oldugunu ortaya koyar (Akdogan ve Tenker, 2010: 668).
2.3.7. Aktif Devir Hizi Oram

Aktif devir hizi, bir isletmede sermaye yogunlugunun bir gostergesi ve varlik
kullaniminda etkinligin bir OSlgiisiidiir. S6z konusu oran bir isletmede karliligi etkileyen

unsurlardandir.

Net Satiglar
Toplam Aktifler

Aktif (Varlik) Devir Hiz1 =

Varlik devir hiz1 yavas olan firmalar, riski yiiksek ve karlilig1 zayif olan firmalardir.

Diger bir ifadeyle s6z konusu oranin yliksek olmasi arzu edilir (Akgiig, 2011: 478).
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2.4. Karhlik Oranlan

Isletmenin kar yaratma kapasitesini 6lgmeye yonelik olan bu oranlarin en bilinenleri;
0zsermaye karlilik (verimlilik), briit kar oran1 (marj1), net kar orani (marj1) ve toplam varliklar
karhilik (verimlilik) oranlaridir (Sariaslan ve Erol, 2008; 199). Karlilik oranlar1 kar ve sermaye
iligkisini agiklayan oranlar ile kar ve satislar iligkisini aciklayan oranlar olmak iizere iki gruba

ayrilirlar.
2.4.1. Kar ve Sermaye Iliskisi

Kar ve sermaye iliskisini agiklayan oranlar; 1) Mali Rantabilite, i) Ekonomik Rantabilite

ve iii) Karlilik Oran1 olmak tizere lige ayrilir.
2.4.1.1.Mali Rantabilite

Mali rantabilite orani bir igsletmenin 6zkaynaklarinin karliligini ortaya koymaktadir. S6z

konusu oran net kar (zarar)’in 6zkaynaklara boliinmesi ile bulunur.

Net Kar (Zarar)

Mali Rantabilite = —;
all Rantabiite Ozkaynaklar

Ozsermayenin kazanma giicii olarak da ifade edilen mali rantabilitenin yiiksek olmas1
arzu edilir. Firmanin 1 TL’lik 6zsermayesinin ilgili donemde yiizde kag getiri sagladigi 6nemli

bir gostergedir (Ercan ve Ban, 2009: 47).
2.4.1.2. Ekonomik Rantabilite

Oran, 0z ve yabancit kaynaklar toplaminin rantabilitesini Ol¢limiinde kullanilir.
Ekonomik rantabilite diye adlandirilan oran, toplam kaynaklarin ne dl¢tide karli kullanildigini

gosterir (Akdogan ve Tenker, 2010: 673).

FVOK
Toplam Aktif (Pasif)

Ekonomik Rantabilite =

Ekonomik rantabilite oran1 FVOK (Faiz ve Vergi Oncesi Kar) iizerinden hesaplanir.
Esas faaliyet karliligin1 6l¢gmesi bakimindan ekonomik rantabilite isletme i¢in en dogru karlilik

Olgme oranlarindandir.
2.4.1.3. Karhlik Oram

Bir igletmenin karliligin1 6l¢mede en sik kullanilan oranlardan biri de net kar (zarar)’in
aktif toplamina orani olan karlilik oranidir. S6z konusu oranla firmanin zaman igersindeki genel

anlamda karlilik artis1 ya da azalis1 belirlenebilir.
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Net Kar (Zarar)
Toplam Aktif (Pasif)

Karlilik Oran1 =

Varliklarin karlilig1 olarak da bilinen bu oranin kullanilmasi yaniltici sonuglar verebilir.
Bu nedenle “Net Kar (Zarar)” yerine “Faiz ve Vergi Oncesi Kar (FVOK)1n kullanilmas1 daha
dogru sonuglar verecektir (Akgii¢, 2011: 487). Bununla birlikte karlilik oraninin, aktiflerin kar
yaratabilme giiclinii diger bir ifadeyle aktiflerin ne kadar etkin kullanmildigin1 gostermesi

acisindan genellikle yliksek olmasi arzu edilir.
2.4.2. Kar ve Satislar Tliskisi

Isletmeler genellikle yiiksek kar marjiyla ¢alismak diger bir ifadeyle satislarindan elde
ettikleri kar oranmin yliksek olmasii isterler. Nitekim farkli kar gostergeleri ile satiglar
arasindaki iligkilerin analiz edilmesi isletmelerin mali tablolarinin daha dogru okunmasi
acisindan 6nem tagimaktadir. Kar ve satiglar iliskisini agiklayan oranlar sdyledir: 1) Faaliyet Kar

Marji, i1) Briit Kar Marj, iii) Net Kar Marj1 ve iv) Faaliyet Giderlerinin Net Satiglara Orani.
2.4.2.1. Faaliyet Kar Marj1

Faaliyet kar marj1 isletmenin ana faaliyetlerinin ne Ol¢lide karli oldugunu tespit

edilmesinde kullanilir.

Faaliyet Kar1 (Zarar1)
Net Satislar

Faaliyet Kar Marj1 =

Faaliyet kar marjinin yiiksek olmasi isletmenin ana faaliyetlerinin karli ve verimli
oldugunu gosterirken, s6z konusu oranin azalma egilimi gostermesi karliliginin ve verimliligin

azaldigini ortaya koyar (Cabuk ve Lazol, 2010: 230).
2.4.2.2. Briit Kar Marj1

Briit kar marj1 isletmenin briit satis kart (gayri safi kar) ile net satislarinin
oranlanmastyla bulunur. S6z konusu oran net satiglarin ylizde kaginin briit satis kar1 oldugunu
belirtir.

Briit Satis Kari
Net Satiglar

Brit Kar Marj1 =

Briit kar marj1 isletmenin gayrisafi rantabilitesi hakkinda bilgi verir. Oranin yiiksek
olmas1 veya yiikselme egilimi gdstermesi isletmenin lehine olarak yorumlanir (Akdogan ve

Tenker, 2010: 669).
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2.4.2.3. Net Kar Marj1

Net kar marj1 ile isletmenin satislarinin karlilik diizeyi 6l¢tilmektedir. Diger bir ifadeyle

net kar marj1 ile isletmenin her 1 TL’lik net satisindan ne kadar kar elde ettigi 6l¢iilmektedir.

Net Kar (Zarar)
Net Satislar

Net Kar Marj1 =

Uygulamada kar marj1 denildiginde genellikle net kar marj1 ifade edilmektedir. Oranin

yiiksek olmasi igsletmenin lehinedir (Ercan ve Ban, 2009: 46).
2.4.2.4. Faaliyet Giderlerinin Net Satislara Oram

Faaliyet giderlerinin donem kar1 iizerindeki agirlik derecesinin dl¢iimiinde kullanilan

bir orandir.

Faaliyet Giderleri
Net Satiglar

Faaliyet Giderlerinin Net Satiglara Orani =

Faaliyet giderleri net satiglara oranlanarak giderin net satiglar icerisindeki agirlik

derecesi hesaplanabilir (Akdogan ve Tenker, 2010: 670).
3. VERI VE KAPSAM

Bilindigi iizere literatiirde ve uygulamada isletmeler kademeli olarak cesitli alt
sektorlere dahil edilmektedirler. Bu ¢alismada arastirma konusu edinilen isletme perakendecilik
sektoriinde faaliyet gostermektedir. Tiirkiye’de perakendecilik sektoriinde 6zelikle son yillarda
bliylik ve yaygin isletmelerin sayisi1 artmistir. Nitekim giintimiizde Tiirkiye’deki biiyiik 6lcekli
perakende isletmelerinin sayisi oldukca fazladir. Calismamizda “Capital” dergisine gore
Tiirkiye’de ciro agisindan ortalama bir perakende zincir magaza olan Adese Aligveris

Merkezleri Ticaret A.S. nin konsolide mali tablolar1 analiz edilmistir.

S6z konusu isletmenin 2014-2016 yilsonu bilango ve gelir tablolar1 Kamu Aydinlatma
Platformu (KAP) nun internet sitesinden temin edilmis ve derlenen veriler oran analiziyle
incelenmistir. Calismada bu donem araliginin se¢ilme sebebiyse 2017 ve 2018 sektdr mali
tablolarinin bu c¢alisma yapilirken heniiz yaymlanmamis olmasidir. Diger taraftan bulunan
oranlar hem bagimsiz olarak yorumlanmis hem de TCMB’nin derledigi sektor (Perakende

Ticaret) oranlariyla karsilastirilmistir.

Adese Aligveris Merkezleri Ticaret A.S.’nin 2014, 2015 ve 2016 yilsonu bilangosu

Tablo 1°de sunulmustur.
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Tablo 1. Adese Alisveris Merkezleri Ticaret A.S. Yilsonu Bilancosu

AKTIF (VARLIKLAR)

Hesap Kodu Hesap Ad1 2014 2015 2016
1. DONEN VARLIKLAR 286.090.897 309.756.162 317.549.733
10. Hazir Degerler 15.327.997 13.558.230 16.415.860

12. Ticari Alacaklar 21.146.310 23.593.461 31.514.722

13. Diger Alacaklar 101.684.262 131.645.939 144.197.351

15. Stoklar 122.771.881 115.471.235 111.894.302

18. Gelecek Aylara Ait Giderler ve Gelir Tahakkuklan 25.072.468 25.434.718 11.551.065

19. Diger Donen Varliklar 52.579 87.979 1.976.433

2. DURAN VARLIKLAR 487.983.853 550.075.883 653.503.143
22. Ticari Alacaklar 9.171.769 8.688.303 7.405.609

23. Diger Alacaklar 1.221.815 1.207.979 1.570.686

24. Mali Duran Varliklar 267.605.262 336.858.617 381.664.125

25. Maddi Duran Varliklar 207.633.085 200.598.126 202.818.814

26. Maddi Olmayan Duran Varliklar 182.420 192.794 446.131

28. Gelecek Yillara Ait Giderler ve Gelir Tahakkuklar 2.011.475 2.128.432 56.011.783

29. Diger Duran Varliklar 158.027 401.632 3.585.995
TOPLAM VARLIKLAR (AKTIF) 774.074.750 859.832.045 971.052.876

PASIF (KAYNAKLAR)

3. KISA VADELI YABANCI KAYNAKLAR 278.268.194 262.060.044 336.117.745
30. Mali Borglar 121.281.526 85.296.835 132.408.007

32. Ticari Borglar 129.599.375 148.954.553 151.151.049

33. Diger Borglar 17.311.278 14.669.629 32.627.734

335. Personele Borglar 6.580.366 5.213.966 30.976.219

336. Diger Cesitli Borglar 10.730.912 9.455.663 1.651.515

36. Odenecek Vergi ve Diger Yiikiimliiliikler 1.582.095 4.216.197 7.596.595

37. Borg ve Gider Karsiliklari 7.091.098 7.126.793 8.242.350

38. Gelecek Aylara Ait Gelirler ve Gider Tahakkuklart 1.402.822 1.796.037 4.092.010

4. UZUN VADELI YABANCI KAYNAKLAR 96.068.757 153.871.313 160.503.880
40. Mali Borglar 22.629.062 69.506.864 63.011.346

47. Borg ve Gider Karsiliklar: 4.011.675 5.187.624 5.839.994

48. Gelecek Yillara Ait Gelirler ve Gider Tahakkuklar 69.428.020 79.176.825 91.652.540

5. OZKAYNAKLAR 399.737.799 443.900.688 474.431.251
50. Odenmis Sermaye 90.000.000 90.000.000 126.000.000

502. Sermaye Diizeltme Olumlu Farklar 14.764.337 14.764.337 -

52. Sermaye Yedekleri 201.806.756 194.618.788 203.997.204

54. Kar Yedekleri 4.387.844 4.387.844 4.387.844

540.  Yasal Yedekler 4.387.844 4.387.844 4.387.844

57. Gegmis Yillar Karlart 70.225.548 8.907.108 107.768.572

59. Doénem Net Kart (Zarart) 18.534.453 51.325.425 32.277.631
TOPLAM KAYNAKLAR (PASIiF) 774.074.750 859.832.045 971.052.876

Kaynak: Veriler KAP (Kamu Aydinlatma Platformu) in internet sayfasindan derlenmistir.
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Sirketin 2014, 2015 ve 2016 yilsonu gelir tablosu Tablo 2’deki gibidir.

Tablo 2. Adese Alisveris Merkezleri Ticaret A.S. Yilsonu Gelir Tablosu

Hesap Adi 2014 2015 2016
NET SATISLAR 609.265.238 642.891.227 649.314.128
SATISLARIN MALIYETI (-) (480.244.839) (496.632.738) (494.684.692)
BRUT SATIS KARI/ZARARI 129.020.399 146.258.489 154.629.436
Genel Yonetim Giderleri (-) (24.644.704) (22.095.524) (22.116.024)
Pazarlama Giderleri (-) (97.298.395) (112.897.225) (111.804.196)
Arastirma ve Gelistirme Giderleri (-) - (35.942) -
Esas Faaliyetlerden Diger Gelirler 363.327 382.708 3.691.475
Esas Faaliyetlerden Diger Giderler (-) (570.791) (467.234) (3.878.244)
ESAS FAALIYET KARI/ZARARI 6.869.836 11.145.242 20.522.447
Yatirim Faaliyetlerinden Gelirler 24.822.176 58.503.143 30.843.865
Yatirim Faaliyetlerinden Giderler (-) (7.593) (3.325.742) (665.340)
FINANSMAN ONCESI FAALIYET KARI/ZARARI 31.684.419 66.322.673 50.700.972
Finansman Gelirleri 11.337.667 18.580.041 27.291.299
Finansman Giderleri (-) (17.385.793) (22.508.893) (34.318.313)
VERGI ONCESI KAR/ZARAR 25.636.293 62.393.821 43.673.958
DONEM NET KARI/ZARARI 18.476.378 51.208.342 32.262.839

Kaynak: Veriler KAP (Kamu Aydinlatma Platformu) in internet sayfasindan derlenmistir.

4. BULGULAR

Adese Alisveris Merkezleri Ticaret A.S.’nin 2014-2016 mali tablolarindan elde edilen
oran analizi bulgular1 ve perakende ticaret sektoriiniin 2014-2016 ilgili oranlar1 Tablo 3’te
verilmigtir.

Tablo 3. Adese Aligveris Merkezleri Ticaret A.S. Oran Analizi Sonuglar1 ve Sektor Oranlari

Sektor Ortalamalar Adese Analiz
RASYOLAR Sonuglari
2014 2015 2016 2014 2015 2016

LIKIDITE ORANLARI
1. Cari Oran (%) 127,1 1238 126,5 102,8 1182 94,5
2. Likidite (Asit Test) Orani (%) 78,0 74,1 76,1 58,7 74,1 61,2
3. Nakit Orani1 (%) 18,7 17,7 18,2 5,5 52 4,9
MALI YAPI ORANLARI
1. Finansal Kaldira¢ Orani (%) 73,7 76,0 77,1 48,4 48,4 51,1
2. Oz Kaynaklar / Aktif Toplami Orani (%) 26,3 24.0 22,9 51,6 51,6 48,9
3. Finansman Orani (%) 35,6 31,6 29,7 106,8 106,7 95,5
4. KVYK / Pasif Toplami Orani (%) 53,4 54,2 53,5 35,9 30,4 34,6
FAALIYET ORANLARI (DEVIR HIZLARI)
1. Alacak Devir Hiz1 (Kez) 8.8 3,8 8,3 28,8 27,2 20,6
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2. Stok Devir Hiz1 (Kez) 8,2 73 6,7 5,0 56 5,8

3. Donen Varlik Devir Hizi (Kez) 32 2.9 2.7 2.1 2,1 2,0

4. Net Calisma Sermayesi Devir Hizi (Kez) 14,8 15,2 12,8 77,9 13,5 (35,0)

5. Duran Varlik Devir Hiz1 (Kez) 6,7 6,0 5.6 1,2 1,2 1,0

6. Ozsermaye Devir Hiz1 (Kez) 8,1 8,2 7.9 1,5 1,4 1,4

7. Aktif Devir Hiz1 (Kez) 2,1 2,0 1,8 0,8 0,8 0,7
KARLILIK ORANLARI

a) Kar ve Sermaye iliskisi
1. Mali Rantabilite (%) [Net Kar (Zarar) /
Ozkaynaklar]
2. Ekonomik Rantabilite (%) [FVOK / Aktif Toplam] 6,2 6,1 54 4,1 7.7 52

3. Karlilik Orani1 (%) [Net Kar (Zarar) / Aktif

6,2 1,5 14 4,6 11,5 6,8

1,6 0,4 0,3 24 6,0 33
Toplami] ’ ’ ’ ’ ’ ’
b) Kar ve Satislar iliskisi
1. Faaliyet Kar Marj1 (%) [Faaliyet Kar1 (Zarar1) / Net 23 27 27 L1 17 32
Satiglar]
2. Briit Kar Marj1 (%) [Briit Satig Kar1 (Zarar1) / Net 142 15.5 6.1 212 28 238
Satiglar]

3. Net Kar Marj1 (%) [Net Kar (Zarar) / Net Satiglar] 0.8 02 0,2 3.0 8.0 5.0

4. Faaliyet Giderleri / Net Satislar (%) 11,8 (12,79 (13,4) (212) (22,8 (23.8)

Kaynak: Sektor ortalamalart TCMB Sektor Bilangolart (http://www3.tcmb.gov.tr/sektor/2017/menu.php)
adresinden temin edilen verilerle hesaplanmustir.

4.1. LIKIDITE ORANLARI

4.1.1. Cari Oran

Yukarida da deginildigi iizere cari oranin gelismekte olan iilkelerde 1,5 olmasi yeterli
kabul edilir. Tablo 3’e bakildiginda 6ncelikle perakende sektoriinde cari oranin yetersiz oldugu
soylenebilir. Incelenen isletmedeyse bu oranin sektére gore daha da diisiik oldugu
gorilmektedir. Buna gore isletmenin net isletme sermayesi yetersizdir. Diger bir ifadeyle
isletmenin kisa vadeli borglarini 6deyebilme giicii agisindan zayiftir. Diger taraftan s6z konusu

oran 2016 yilinda daha da diigmiis (0,94) ve isletmenin likidite performansi iyice azalmistir.
4.1.2. Likidite (Asit Test) Oram

Likidite orani cari oranin tamamlayicisidir ve sektore gore degismekle beraber
genellikle 1 olmasi arzu edilir. Tablo 3’ten goriilecegi iizere isletmenin likidite durumu sektore

gore daha kotii ve dalgal bir seyir izlemektedir.
4.1.3. Nakit Oran

Tablo 3’e gore perakende sektoriiniin nakit orani arzu edilen deger olan 0,20’ye
yakindir. Isletmenin nakit oranlarrysa sektdr oranlarmin ¢ok altindadir. Sonug olarak isletmenin
ele alinan donemde ciddi bir nakit sikisikligr ile kars1 karstya kalmistir. Daha agik bir ifadeyle

yasanan bu nakit sikintisi isletmenin cari oran ve likitide oran1 gibi biiytikliikleri de muhtemelen
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etkilemistir. Nakit sikigikliginin giderilmesi i¢in isletmenin ilerleyen donemlerde para ve

sermaye piyasalarindan bor¢lanmak zorunda kalabilir.
4.2. MALi YAPI ORANLARI
4.2.1. Finansal Kaldira¢ Orani

Isletmenin yabanci kaynaklarmin toplam aktiflere orani (kaldirag orani) hem sektor
ortalamalarinin hem de % 50°nin altindadir. Nitekim sektordeki diger firmalarin kaldiragtan
faydalandiklar1 diger bir ifadeyle sermaye yapilarinda 6nemli 6l¢lide dis kaynak kullanma
egiliminde olduklart sdylenebilir. Bu oranin %50 nin altinda olmasi isletmeninin sermayesinin
0zkaynak agirlikli oldugunu gostermektedir. Bununla birlikte 2016 yilinda kaldirag oraninda
artis olmustur. Bunun sebebi isletmeninin s6z konusu yilda 6zsermayesinin asindigi ya da
borglarinda azalma oldugu anlamlarina da gelebilir. Sonug¢ olarak, sektdr oranlarma da
bakildiginda isletmenin dis kaynak kullanimini arttirabilir ve bu sayede kaldira¢ etkisinden

faydalanabilir.
4.2.2. Ozkaynaklarin Aktif Toplamina Oram

Bu oranin yorumlanmasi kaldirag oramiyla benzerdir. Rakamlara bakildiginda
isletmenin 6zkaynaklarinin oldukga iyi oldugu sdylenebilir. Fakat 2016 yilinda bu oranda

dikkate deger bir diisiis yasanmustir.
4.2.3. Finansman Oram

Finansman oraninin genellikle yiiksek olmasi istenir. S6z konusu oranin en az 1:1
olmast arzu edilir. Tablo 3’ten sektor finansman oranlarinin ¢ok koétii olmasimna ragmen
isletmenin bu kosulu sagladig1 goriilmektedir. Diger taraftan yukarida da deginilen 2016 yili
farklilig1 burada da goriilmektedir.

4.2.4. Kisa Vadeli Yabanci Kaynaklarin Pasif Toplamina Orani

Kisa vadeli yabanci kaynaklarin pasif toplamina oraninin 1/3 veya daha az olmasi
arzulanir. Diger mali yap1 oranlar1 gibi bunda da sektor ortalamalar1 ¢ok kotii fakat yine

isletmenin goriinimii iyidir.
4.3. FAALIYET ORANLARI
4.3.1. Alacak Devir Hiz1

Rasyo analizi bulgular1 tablomuza goére isletmenin alacak devir hizinin sektor

oranlarinin yaklasik ii¢ kati oldugu goriilmektedir. Buna gore isletmenin alacak tahsil
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kabiliyetinin olduke¢a iyi oldugu sdylenebilir. Bununla birlikte zaman igerisinde isletmenin

alacak tahsil kabiliyeti agisindan ¢ok az da olsa kotiiye gittigi ileri siiriilebilir.
4.3.2. Stok Devir Hiz1

Tablo 3’e gore isletmenin stok devir hizi sektor ortalamalarmin altindadir. Bu
gostergeye bakilarak isletmenin etkin bir stok yonetim sistemi kuramamis oldugu sdylenebilir.
Diger taraftan zaman igersindeki egilime bakildiginda igletmenin stok yOnetiminde giin

gectikce daha iyiye gittigi goriilmektedir.
4.3.3. Donen Varhk Devir Hiz1

Dénen varlik devir hizinin genellikle yiiksek olmasi arzu edilir. Isletmenin dénen varlik
devir hiz1 sektdr ortalamalarinin altinda seyretmektedir. Bu oranin diisiik olmasi sonucu

isletmenin karlilig1 azalabilir ve finansman gereksinimi artabilir.
4.3.4. Net Calisma Sermayesi Devir Hiz1

Tablo 3’e gore isletmenin net galisma sermayesi devir hiz1 sektor oranlarindan bagimsiz
ve 6nemli bir inis ¢ikis siirecine sahiptir. Isletmenin bilango ve gelir tablosuna bakildiginda
bunun net satiglardan kaynaklanmadigi goriilmektedir. Bu dalgali siirecin sebebi donen
varliklarda ve kisa vadeli yabanci kaynaklardaki ciddi artis veya azaliglardir. Sonug olarak

isletme istikrarli bir finansal yonetim uygulamamaktadir.
4.3.5. Duran Varhk Devir Hiz1

Isletmenin duran varlik devir hiz1 sektdr ortalamalarinin énemli derecede altindadir.
Buna gore isletme ya duran varliklarmi verimli kullanamamakta ya da atil kapasiteli duran

varliklara sahiptir.
4.3.6. Ozsermaye Devir Hizi

Isletmenin 6zsermaye devir hiz1 sektdr ortalamalarmin énemli dl¢iide altindadir. Mali

yap1 oranlar1 boliimiinde de deginildigi lizere isletme 6zsermayesini etkin kullanamamaktadir.
4.3.7. Aktif Devir Hiz1

Tablo 3’e gore isletmenin aktif devir hizi oranlar1 sektér ortalamalarinin altindadir.
Aktif devir hizinin diisiik olmasi isletmenin riskinin yliksek oldugunu ve karliliginin zayif

oldugunu gosterir.
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4.4. KARLILIK ORANLARI
4.4.1. Kar ile Sermaye Iliskisi

Kar ile sermaye iligkisini ortaya koyan oranlar; mali rantabilite (6zkaynak karlilig1),

ekonomik rantabilite (esas faaliyet karlilig1) ve karlilik oran1 (aktif karliligi, karlilik)’dir.
4.4.1.1. Mali Rantabilite

Isletmenin mali rantabilitesi diger bir deyisle 6zkaynaklarmin karlilig1 istikrarsiz bir
gorliniime sahiptir. Yine de genel olarak isletmenin 6zkaynak karliliginin sektor ortalamalarmin

tizerinde oldugu sdylenebilir.
4.4.1.2. Ekonomik Rantabilite

Isletmenin toplam varliklarin1 ne olgiide etkin kullandigii gdsteren ekonomik
rantabilite oran1 esas faaliyet karliligim1 Olgmesi bakimindan oOnemlidir. Tablo 3’e gore
isletmenin ekonomik rantabilitesi istikrarsizdir ve genel olarak sektér oranlarma yakindir.
Bununla birlikte sektdrde s6z konusu oran azalis egilimindeyken igletme bu orani arttirmay1

basarabilmistir.
4.4.1.3. Karhlik Oram

Karlilik orani da tipki ekonomik rantabilite oran1 gibi varliklarin ya da kaynaklarin ne
kadar etkin kullanildigin1 ortaya koymaktadir. S6z konusu oran literatiirde “aktif karlilig1” ya
da kisaca “karlilik” olarak bilinir. Perakende sektoriinde bu oranin azalis egilimi iginde oldugu
diger bir ifadeyle sektorde karliligin azaldig1 Tablo 3’ten goriilmektedir. Incelenen isletme ise
karlilik oran1 agisindan yukaridaki diger iki oranda da oldugu gibi istikrarsizdir. Diger taraftan
isletme ele alinan donemde s6z konusu orani arttirabilmeyi kismen de olsa basarmistir. Sonug

olarak, isletmenin karlilik performansi sektor ortalamalarindan daha iyidir.
4.4.2. Kar ile Satislar iliskisi

Kar ile satislar iligkisini arastiran oranlar; faaliyet kar marji, briit kar marj1. net kar marj

ve faaliyet giderinin net satislara oranidir.
4.4.2.1. Faaliyet Kar Marj1

Isletmenin faaliyet kar marj1 sektdr ortalamalarina yakindir ve artis egilimi icindedir.
Nitekim 2014 yilinda s6z konusu oran sektor oraninin altindayken 2016 yilinda isletmenin bu

orani sektdr oraninin {izerine ¢ikmistir. Buna gore isletmenin esas faaliyetlerinin karliligr artig
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egilimindedir. Nihayetinde isletmenin temel mali tablolar1 gelecek agisindan olumlu sinyaller

vermektedir.
4.4.2.2. Briit Kar Marj1

Isletmenin briit kar marj1 oran1 sektdr ortalamalarmnin {izerindedir. Bununla birlikte
yillar itibariyle isletmede bu oran artis egilimindedir. Kisacas1 s6z konusu orana gore isletmenin

mali durumu zamanla daha iyiye gitmektedir.
4.4.2.3. Net Kar Marji

Net kar marj1 yani net karin net satiglara orani satislarin karlilik derecesi olarak da
isimlendirilebilir. S6z konusu oran sektor acisindan degerlendirildiginde  diisiis
gbzlemlenmektedir. Isletmedeyse sdz konusu oran genel olarak artis egilimindedir ve sektor
ortalamalarinin oldukg¢a iizerindedir. 2015 yilina bakildigindaysa oranin asir1 yiiksek c¢iktigi
gorilmektedir. Nihayetinde isletmede net kar marj1 agisindan istikrarsizlik ve nispeten artig

egilimi s6z konusudur.
4.4.2.4. Faaliyet Giderlerinin Net Satislara Oram

S6z konusu oran hem sektdr hem de isletme agisindan artis egilimine sahiptir. Diger
taraftan isletmede s6z konusu oran sektor ortalamalarinin {izerindedir. Buna gore isletmenin
faaliyet giderleri olmasi1 gerekenden daha yiiksektir. S6z konusu oraninin gerek sektorde
gerekse isletmede artis egiliminde olmasi giderlerin satislardan daha hizli arttigini ifade

etmektedir. Bu da genel olarak karlili§1 azaltan bir unsur olarak degerlendirilebilir.

SONUC

Bu calismada Adese Aligveris Merkezleri Ticaret A.S.’nin 2014-2016 yil sonu
konsolide mali tablolar1 oran analizi ile incelenmistir. Sirketin bilangco ve gelir tablosuna
bakildiginda dogal biiylime orani ve enflasyon etkisiyle bilanco ve gelir tablosu toplam
rakamlarinda artis egilimi gézlemlenmektedir. Diger taraftan 2015 yilinda isletmenin donem
net karinda yiiksek bir artig goriilmektedir. Bu artisin sebebiyse isletmenin esas faaliyetleri
disinda mali ve maddi duran varliklara ¢ok fazla yatirim yapmis olmasi ve bu faaliyetlerinden
elde edilen gelirlerdir. Ayrica sirket 2016 yilinda 6zsermaye artirimina gitmistir. Bu genel

hususlar oran analizi sonuglarini etkileyebilecek niteliktedir.
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Likidite oranlarina bakildiginda isletmenin likit varlik sikintisi ¢ektigi goriilmektedir.
Ozellikle nakit agisindan isletme zor durumdadir. Bu hususlar acisindan perakende sektérii de

kotii durumdadir. Fakat isletmenin likidite durumu daha da kotiidiir.

Mali yapr oranlann agisindan isletme Ozsermayesi giiclii ve kaldiractan
yararlan(a)mayan bir goriinimdedir. S6z konusu mali yap1 oranlarina gore isletme sektdrden
daha iyi durumdadir. Bunun temel sebebi isletmenin 6zkaynaklarmin yiiksek olmasidir.

Sirketin 6zkaynak yapisinin giiclii olmasi biiyiik olasilikla karini arttirabilmesinin de nedenidir.

Faaliyet oranlarmma bakildigindaysa isletmenin sadece alacak devir hizinin sektor
ortalamalarinin tizerinde oldugu goriilmektedir. Diger devir hizi oranlarinda isletmenin
performansi sektoriin ¢ok altindadir. Faaliyet oranlarmin diisiikliigli isletmenin karliliginin

azalabilecegini ve ek finansman gereksinimi duyabilecegini gostermektedir.

Karhlik oranlar degerlendirildiginde isletmeninin karliliginin énemli dlgiide sektor
ortalamalarinin iizerinde oldugu, 6zkaynak karliliginin yine yiiksek oldugu ve faaliyet

giderlerininse ¢ok yiiksek oldugu goriilmektedir.

Sonug olarak; Adese Aligveris Merkezleri Ticaret A.S. likiditesini saglamlastirmali,
esas faaliyet gelir ve giderlerine daha fazla odaklanmali ve sektor ortalamalarina gore iistiin

oldugu kar yaratabilme yetenegini istikrarli hale getirmelidir.
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Extended Abstract
Summary

Introduction

Financial analysis is of vital importance for enterprises. In the information age, the efficiency
of financial decision makers within the enterprises has increased. Today, the positions of
financial managers in the organizational hierarchy have become more critical. Finance
managers provide valuable information to the top management in terms of business
management. As a requirement of the knowledge economy, finance managers must make
decisions using all kinds of data or information. As a matter of fact, the information obtained
from the company's financial statements should be interpreted and evaluated and the most
effective financial options should be determined. Then the top management of the enterprise
should try to apply this information in line with the organizational goals. The ratio analysis,
which is a basic financial analysis technique, is an analysis frequently used by finance
managers. The findings obtained by the ratio analysis are important in themselves and constitute
the basis for other financial analyzes. When the studies in the literature are analyzed, it is seen
that different analysis is done on the ratio analysis findings. This study both theoretically
examines the method of ratio analysis and includes an application. Example enterprise is a retail
business.

Purpose of the Study

The main purpose of this study is to analyze the ratio analysis method theoretically and to
determine the financial status of the selected company for the application. The secondary aim
of the study is to provide a basis for further analysis of financial nature. As a matter of fact, by
comparing the sector ratios with the results of Adese Ticaret A.S., financial information has
been provided for other sector enterprises. Another aim of the study is to explain the stages of
a method that can be applied to all sectors or enterprises.

Theoretical Framework

Ratio analysis is generally divided into four groups. i) Liquidity Ratios, ii) Financial Structure
Ratios, ii1) Operating Rates, iv) Profitability Ratios

Liquidity ratios are used to determine whether the effectively working of the cash conversion
cycle. In other words, it can be measured whether the can realize an effective cash flow with
liquidity ratios. As a matter of fact, the cash deficit or cash surplus of the company can be
estimated with these ratios.

With financial structure ratios can be obtained knowledge about financial risk of the enterprise.
As a matter of fact, the financial leverage level calculated with these ratios provides information
on whether the capital structure of the enterprise is effective or not. On the other hand, the
effectiveness of the enterprise in meeting its obligations can be estimated with the help of these
ratios. In general terms, the relationships between the financial structure ratios and the main
items of the balance sheet can determined.

Activity rates measure whether the uses its assets effectively. These ratios are calculated by
proportioning the net sales to any balance sheet data. Generally, the efficiency of the enterprises
that work more efficiently is also high. Again, the high rate of activity shows that the
profitability of the enterprise is also high. Therefore, enterprises try to increase their activity
rates.

Profitability ratios measure the enterprise's capacity to generate profits. By its very nature, every
company wants to have higher profitability rates. Profitability ratios explain the relationship
between profit and capital or the relationship between profit and sales. With these ratios, the
enterprise can calculate asset profitability or return on equity.
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Method

In this study, ratio analysis is used from financial analysis techniques. Ratio analysis is an
analysis method used in many studies in the literature. More importantly, this analysis technique
forms the basis of many advanced financial analysis methods. Ratio analysis is a practical tool
in the interpretation of financial statements. Adese A.S. 2014-2016 end-of-year financial
statements of the company were obtained from the Public Disclosure Platform (KAP). The ratio
analysis was applied to the data compiled from here. The ratios found were also compared with
the sector ratios taken from the TCMB's website.

Findings and Discussion

In this study, 2014-2016 consolidated financial statements of Adese Shopping Centers were
analyzed with ratio analysis. When the balance sheet and income statement of the company is
analyzed, there is an increasing trend in the total figures of the balance sheet and income table
due to the natural growth rate and inflation. On the other hand, there is a high increase in the
net profit of the period in 2015. This increase is due to the fact that the enterprise has invested
a lot in financial and tangible fixed assets other than its main operations and the revenues
obtained from these activities. In addition, the company increased its equity capital in 2016.
These general issues may affect the results of the ratio analysis.

When the liquidity ratios are analyzed, it is seen that the company has a liquid asset shortage.
The enterptise is particularly in difficult situation in terms of cash. In terms of these issues, the
retail sector is also in poor condition. But the liquidity situation of the enterprise is even worse.
In terms of financial structure ratios, operating equity is strong and leverage is used. According
to these financial structure ratios, the enterprise is better than the sector. The main reason for
this is the high equity of the enterprise. The strong equity structure of the company is probably
the reason why it can increase the profit.

When the operating ratios are considered, it is seen that only the turnover rate of the enterprise
is above the sector average. At other turnover rates, the performance of the enterprise is well
below the sector. The low rate of activity shows that the profitability of the enterprise may
decrease and may require additional financing.

When the profitability ratios are evaluated, it is seen that the profitability of the enterprise is
significantly above the sector averages, the return on equity is high and the operating expenses
are very high.

Result and Suggestions

The selected retail trade enterprise Adese Shopping Centers Trade Inc.;

- Should strengthen its liquidity,

- Should focus more on main operating income and expenses,

- Should balance the ability to create profits.

Keywords: Ratio Analysis, Retailing Sector, Comparative Analysis

45



Aksaray Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi (ASED) Cilt:3 Sayi:1 Y11:2019

http://ased.aksaray.edu.tr e-posta: ased@aksaray.edu.tr ISSN: 2619-9211
http://dergipark.gov.tr/ased

Makale Ge¢misi/Article History

Alindi/Received: 27.03.2019

Diizeltme alindi/Received in revised form: 02.05.2019

Kabul edildi/Accepted: 20.05.2019

ULUS GAZETESI’NIN 1938 YILI ICERIKLERINDE KADIN TEMSILI"
Sems Seyma ACIKAYJr

Ozet

Bu aragtirma, Ulus gazetesinin 1938 yili iginde nesrettigi icerigin donemsel okumalarla
degerlendirilmesi neticesinde, iImparatorluk’tan ulus-devlete gegis siirecinde kadinlik meselesini, yeni
kadin insasini, kadin {izerinden tavsiye edilen giindelik hayat pratiklerini, Bat1 kadinina paralel oneriler
ile yeni bir kadin modeli olusturma yoniindeki ¢abalari, Tirk kadininin goriintir kilimmasinda basinin
o6nemini ve Geng Cumhuriyet’in kadin algisinin ne olduguna dair fotografi yansitmay1 amag edinmistir.
Do6nemin resmi ideolojisinin moderniteye bakisini ve bilhassa kadin yurttaslarini bu ideale karsi nasil
kurguladiginmi gosterebilmek ¢alismanin ana konusunu olusturmaktadir. Calismada 6ne ¢ikan mesele;
1938 y1li Tiirkiye’sinde rejimin resmi gazetesi niteligindeki Ulus gazetesinin Cumhuriyet’in ilk on beg
yilinda medya yoluyla kitlelere sundugu kadin profilidir.

Anahtar Kelimeler: Gen¢ Cumhuriyet, Yeni Tiirk Kadini, Ulus Gazetesi, Kentli Kadin, Koylii Kadin,
Sosyoekonomik diizey

REPRESENTATION OF WOMAN IN THE CONTENTS OF THE ULUS NEWSPAPER IN
1938

Abstract

The research aims to reflect the issue of femininity in the process of transition from Empire to nation-
state, the construction of new women formation the recommended daily life practices through the
women, the efforts to create a new woman model with suggestions parallel to the Western woman, the
importance of the press in making Turkish women visible and the photograph of the perception of
women in the Young Republic as a result of the evaluation of the content of Ulus newspaper in 1938 by
periodic readings. The main subject of this study is to show how the official ideology of the period was
based on modernity and especially how it constituted women's citizens against this ideal. The main issue
in the study is; the woman profile presented to the masses through the media in the first fifteen years of
the Republic thanks to Ulus Newspaper, which is the official newspaper of the regime in 1938, is the
female profile presented to the masses through the media.

Key Words: Young Republic, New Turkish Woman, Ulus Newspaper , Urban Woman, Peasant
Woman, Socioeconomic Level

* Bu makale ‘Ulus Gazetesi’nin 1938 Yilindaki Haftalik Kadimn Sayfalarinda Kadimin Temsili’ adl1 yiiksek lisans
tez calismasindan tliretilmistir.

¥ Hac1 Bayram Veli Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Gazetecilik Anabilim Dal Yiiksek Lisans Ogrencisi.
seymaacikay@gmail.com
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GIRIS

Tiirkiye Cumbhuriyeti’nin kurulusundan giliniimiize tarihsel akis boyunca yasadigi sosyal,
siyasal ve kiiltiirel sorunlar; modernlesme basligi altinda toplayabilecegimiz ve 6ziinde kendisi
olmaktan ¢ikip baskas1 gibi olma isteginin hakim oldugu ve bu ¢er¢evede “modern” ve “Batil1”
olma gayesini i¢inde barindiran sorunlardir. Modernlesme politikalarinin gerekli kildigi; hukuk
devleti, laiklik, sivil toplumun gelismesi, siyasal ve toplumsal katilimin arttirilmasi, bireysel
Ozgiirlik ve haklarin savunulmasi gibi unsurlarin 6énemi yaninda pratik hayatta tiim bunlar
gerceklestirme hususunu da goz ardi etmemek gerekmektedir. Bu calismada 1938 yilinin
sosyal, siyasal, ekonomik durumu g6z 6niinde bulundurularak, Ulus gazetesinin kadin sayfasina
yer veren sayilarinin incelenmesi suretiyle icinde bulunulan déneme ve dénemin insanina dair
bir fikir edinilmeye c¢alisilmistir. Calisma icin 1938 yilinin segilmis olmasinin nedenleri
arasinda, Gazi Mustafa Kemal Atatlirk’in 6liim tarihinin ayni1 yil olmasi gerekgesi One
cikmaktadir. Yine bir bagka neden, 1938'in Cumhuriyet’in kurulusunun on besinci yilina denk
diisiiyor olmasidir. Donemi itibariyle bakildiginda 1938 yilinda diinyada yasanan hareketlilik
ve 2. Diinya Savasi’nin sinyallerinin veriliyor olmasi da bu tarihe odaklanmak igin bir baska

sebeptir.

Cumhuriyetin ilamiyla birlikte her alanda reformlar kendini gostermistir. Bu yeniliklere
ulusculuk diisiincesi Onciiliikk etmistir. Bu diisiincenin ana ilkesi, yeni kurulan devletin
yurttaglarina bir aidiyet olusturmak, millet olma hiiviyetini ve ulusal kimligini unutmus topluma

bu kimligini hatirlatmak ve onlar1 ulusal bir kimlik ¢atis1 altinda biitiinlestirmektir.

Bati’da Reform, Ronesans ve Aydinlanma’nin etkileri ile siirii olma halinden bireycilige gegiste
onemli bir yeri olan Fransiz Ihtilali ve onun beraberinde getirdigi doktrinler 1s181nda olusan

yeni ideoloji ve idealler milletlesmenin Oniinii agmistir.

Ulus- devlet siyasi iktidarin ete kemige biirlinmiis bir hali olarak goriiliirken, ulus kavramu ise,
bu yapinin kendine mesruiyet saglamada ve konumlandirmada sik¢a bagvurdugu bir kavramdir.

(Tekeli ve Ilkin, 2000:113-138)

Kurtulus Savast doneminde Milli Miicadele’nin zafere ulagmasi ve bu miicadeleye yonelik
farkindalik olusturmak {izere bir kamuoyu meydana getirmek adina basin yayin organlara
onemli gorevler diismiistiir. Bu anlayisla, savasin gidisatini ve askerimizin cephede durumunu
anlatmak ve toplumu haberdar etmek i¢in gazeteler dagitilmis, el ilanlar1 basilmistir. Boylelikle
Milli Miicadele’ye dair tiim haberler ve gelismeler halka ulastirilmis, toplumun bir arada ayni

duygular ile cepheye destegi artirilmistir. Bu tablo karsisinda Mustafa Kemal’in destegi ile 11
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Eyliil 1919 ‘da énce “Irade-i Milliye” gazetesini ¢ikarilmistir. Gazete, ulusal bagimsizlik
savasina yonelik bir biling olusturmak, halki bu konuda aydinlatmak ve askere karst milli

duygular1 pekistirmek amaciyla yayimlanmstir. (Ozkaya, 2013:25)

Modernlesme tecriibesi ile Bati’da, 6zgiirliik, sosyal adalet ve esitlik orta sinifin biiylimesi ve
sanayilesme sonucu elde edilmis, sonug olarak da, bu siyasi ve ekonomik doniisiimler modern
milli kimliklerin ortaya g¢ikmasini saglamigtir. Fakat Cumhuriyet’in kurulus doneminde

Tiirkiye’de bu 6n sartlarin ¢ogu mevcut degildir.
YONTEM

Bu ¢alismada yontem olarak sdylem analizi metodu benimsenmistir. S6ylem analizi daha
ziyade dilin, anlattimin sembol ve simgeler iizerinden aktarimini Onceleyen bir c¢alisma
yontemidir. Soylem denilen olgu hayatin her alanindan pratikler iizerinde, sosyal, kiiltiirel,

siyasi, ekonomik alanlar ile iliskilidir. (S6zen, 1999:17).

Soylem analizi temelde sOylemi referans almakla beraber, giinliik kullanimda ctimlelerin, simge
ve sembollerin sdylem baglaminda incelenmesini esas almaktadir. SGylem analizi sosyal
psikolojide kullanilan bir yontem olarak ortaya ¢ikmistir. SOylem analizi metin, gorsel ve
fotograf fark etmeksizin yazili ya da sozlii olarak kullanilan dilin incelenmesi ile
gergeklestirilmektedir. Soylem analizi problemi tanimlarken ¢6ziim bulmak yerine sorunu tam
olarak ortaya koymay1 amag edinmektedir. SOylem analizini su ii¢ ana kavram olusturmaktadir:
anlam bilimsellik, s6z dizinsellik ve gostergebilimdir. Bu c¢alismada gostergebilim kavrami

daha ¢ok one ¢ikmaktadir. (Akturan ve Esen, 2008:28)

Ayrica bu calisma “Ulus Gazetesi’nin 1938 Yilindaki Haftalik Kadin Sayfalarinda Kadinin
Temsili” isimli yiiksek lisans tez calismasinda ulasilan bilgilerden de faydalanilarak

hazirlanmistir.
BULGULAR VE TARTISMA

Tirkiye’deki ulus insas1 siireci moderniteyle yakindan iliskilidir. Tiirkiye deneyimi bu anlamda
sivil milliyet¢iligin kavramsal varsayimlariyla paralellikler tasir. Cumhuriyet seckinlerinin

biligsel haritalarint Aydinlanma diisiincesi sekillendirmistir.

Cumhuriyet elitleri; zihniyet, davranis ve felsefi bir degisimi ongoren yani Osmanli’ya ait olan
eski dini, siyasi, sosyal, millet kurumlarinin lagvedilmesiyle olusabilecek modern Bati tarzi
jakoben anlayist da beslemistir. Burada Tiirkiye kendi farkin1 yaratarak Avrupa tecriibesine

kars1 bagska tiirlii bir ulus insa siireci benimsemistir. Bu fark, toplumu degistiren yapisal
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reformlarin tabanin talebi olarak degil, resmi ideolojinin topluma dayattig1 bir yenilik tutumu

olarak kendini gostermistir. (Kubicek, 1999:159)

Avrupa deneyiminde, 6zgiirliik, sosyal adalet ve esitlik orta sinifin biiylimesi ve sanayilesme
sonucu elde edilmis, sonug¢ olarak da, bu siyasi ve ekonomik doniistimler modern milli
kimliklerin ortaya ¢ikmasini saglamistir. Fakat Cumhuriyet’in kurulus doneminde Tiirkiye’de

bu 6n sartlarin cogu mevcut degildir.

Sec¢kin ziimre kendini toplumdan ayr1 ve farkli bir yere konumlandirarak geri kalan herkesin
belli bir seviyeye ulastirilmasi gereken hazir bir kalabalik halinde gorerek yiiksek bir kiiltiir
endisesi i¢inde olmustur. Bu yilizden, yonetici siif ve devlet otoritesi hem toplumsal hem de
siyasi modernlesmeyi gerceklestirdigi icin, devlet kendisini modernlesmenin devam
ettirilmesinden sorumlu olarak goérmiistiir. Tiim bunlardan hareketle “Ulus” gazetesinin haber
makale ve iceriginde yer alan dile ve anlatima bakildiginda, koylii ve kentli kadin olarak zihni

bir kategorilestirilmeye gidildigi goriilmektedir.

Gazetenin incelemeye konu olan 1938 yili niishalarindan alinan bazi 6érnekler bu konuda bir

fikir vermektedir.

Ulus gazetesinin 1938 yil1 gorsel igerikleri incelendiginde kadin olgusu; kentli, koylii, egitimli,
calisan kadin, arzu nesnesi kadin ve anne rolleri lizerinden gruplandirmalar yapilabilmektedir.
Fotograf kullanimi, kompozisyon, cerceve incelenerek kadina karsi atiflar incelenmis ve

birtakim bulgulara ulasilmistir.

Bu bulgular 1s181inda kentli, egitimli, ¢calisan kadinin giiclii, modern, Batil1 bir profil ¢izildigi
gorilmistiir. Bu temsil ile liikks, konfor, elitizm kavramlar1 arasinda bir bag kuruldugu goze
carpmuistir. KOylii kadinin, daha pejoratif bir bakis agisiyla yansitildigr dikkat ¢ekmistir. Koyli
kadinlarin kirsal ve geleneksel kiyafetleri ile ¢ekingenlikleri ve erkek egemen yapiya olan

bagliliklari, az gelismislikleri 6ne ¢ikarilmistir.

Arzu nesnesi kadinlar ise, kentli kadin i¢in model olusturan, 6zenilecek varliklar olarak temsil
edilmistir. Gazetenin olumladigi anne tipi de Batili, modern, bakimli, kentli kadin gorselleri ile

desteklenmistir.
1. Kentli kadin temsili

17 Aralik 1938 yil1 Ulus gazetesi ilk sayfada yer alan igerikte Ankara Dikmen’de kayak yapan
kadinlarin bulundugu bir fotograf kullanilmistir. Kentli kadinin liiks tiiketim aracglarindan biri

olan “kayak” sporu ile ilgilenir vaziyette oldugu gorseli paylasilmistir. Bu fotograf ile kayak
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sporunun belli bir sosyal grup mensuplar1 arasinda yapildigi alt metni ile bu sosyal grubun

kentliligi tizerinde durulmaktadir.

Resim 1.1

Bu kompozisyon ile liiks, konfor, elitizm kavramlari ile kentlilik ve modernite arasinda bir bag

kuruldugu goze ¢carpmaktadir.

Resim 1.2

22 Mayis 1938 yil1 Ulus gazetesinde sayfa 8’de yer alan™ Kiz enstitiileri ve sanat okullar1 sergisi
acild1” baglikli haberde bir grup kadinin sergide bulundugu bir fotograf kullanilmistir. Haberin

fotograf altinda “Sergide bulunanlardan bir grup” ifadelerine yer verilmistir.

Bu gorselde sanatsal bir etkinlige katilmanin seckinligi ile kentlilik arasinda bir bag
kurulmaktadir. Kadinlarin kullandiklar1 sapkalari, kiyafetleri, eldivenlerinin verdigi 6zgiivenin

hal, tavir ve jestlerine yansimis oldugu dikkat ¢cekmektedir.
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Modanin s6zsiiz iletisimin bir yontemi oldugu diisiiniilirse moda ortak dili ile kentli olma

durumunun pekistirildigi gortilmektedir.

Resim 1.3

30 Mayis 1938 yili1 Ulus gazetesinde sayfa 7’de yer alan “Diinkii ilkbahar yarislar1” baglikli
igerikte, at yariglarini seyreden kadinlarin fotografi kullanilmistir. Haberde fotograf alt1 olarak
“Yaris1 seyredenler” ifadesine yer verilmistir. At yariglarini seyretme gibi burjuva bir egilim
olarak degerlendirilebilecek bir aktivite ile kentli kadin imaji arasinda bir bag kuruldugu
gorilmektedir. Kadinlarin bu faaliyete 6zgili kiyafet, sapka ve eldiven tercihleri ile ekonomik

olarak gorece daha iist siniflara ait olduklar1 algisinin pekistirildigi dikkat cekmektedir.

Kimliklerin ortaya konmasinda bir gosterge olarak kullanilan moda olgusunun burada kentlilik

ortak paydasini kuvvetlendirdigi goriilmektedir.
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Resim 1.4

2 Subat 1938 yili Ulus gazetesinde sayfa 6’da yer alan “Kastamonu Bir sose ve bir mesire
kazand1” baslikli igerikte “Cumhuriyet Halk Partisinin altinci semt ocaginin tesebbiisiiyle
baslanan bu is, sehrin garb cenubuna diisen yokus mahallelerden gegecek, Agikmaslak denilen

mesire yerine kadar uzayacaktir.” ifadelerine yer verilmistir.

Bir resmi agilis téreninde erkeklerin arasinda yer alan kadinin bulundugu goriilmektedir. Bu
gorsel ile kentli kadinin gii¢lii profiline vurgu yapilmaktadir. Kadinin sade ve olgiilii kiyafet,

sa¢/makyaj ve tavri devletin ciddiyet ile paralel olarak pekistirilmektedir.
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Resim 1.5

5 Ekim 1938 yili Ulus gazetesinde sayfa 7°de yer alan “Bizim Ankarali hemseriler artik
sayfiyeden doniiyorlar” baslikli icerikte, tatil doniisii bir kentli kadin fotografi kullanilmastir.

Gorselde elinde valizleri ile seyahatten donen kadmin tatil gibi liikks tiiketim olarak
degerlendirebilecek bir aktivite gergeklestirdigi anlagilmaktadir. Burada “tatil” olgusu
ekonomik seviye hakkinda fikir veren bir parametre olarak kullanilmigtir. Belli bir ekonomik
seviyede olan kentli imaji vurgulanirken, mevsimlere gore degisen giindelik pratikleri ve
aligkanliklar1 iizerine bir farkindaliga dikkat ¢ekilmektedir. Bu yaklasim ile kentliligin konfor

ve liiks kavramlari ile bir iligki i¢inde oldugu algisinin olugsmasina yol agilmaktadir.
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Resim 1.6

6 Subat 1938 y1l1 Ulus gazetesinde sayfa 4’te yer alan “Ilkbahar1 karsilayanlar” baslikl igerikte
bankta yalniz oturan bir kadin fotografi kullanilmistir. Haberin devaminda “Havalar hayli
1sind1. Artik soba bagindan baska bir yerde, mesela bir parkta yiintimiizii 6rebiliriz. Hem bdyle
orgii bereketli de olur. Ciinkii giinler uzuyor.” Gorselde kentli kadinin Batili tarzda moda
kiyafetler ile tek bagina kamuya acik bir alanda rahat bir oturma bigimi ile zaman gecirdigi
gorilmektedir. Bu temsil kentli kadinin 6zgiirliigline ve bagimsizligmma bir atif olarak
yorumlanabilir. Kentli kadinin yalniz, bireysel olarak toplum i¢inde hiir ve 6zgiir bir bi¢imde

yer aldiginin temsili olarak goriilmektedir.

Resim 1.7
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Ulus gazetesinde yer alan bir baska icerikte, “Yenisehir’de Aksamiistleri” baslikli bir haber
tiretilmistir. Haberin devaminda “Yenisehir’de aksamiistleri, asfaltin {izerine sarkan cicekler
arasinda dolasip hava almak Ankarali’nin en giizel zevklerinden biridir.” seklinde ifadeler yer

almaktadir.

Bu gorselde kentli kadinlarin diledigi zaman yalniz, diledigi zaman da partneri ile birlikte giiniin
her vakti kamusal alanda bulunabileceginin bu hiirriyet ve 6zgiirliik ile hareket edebileceginin
sOzsiiz mesaj1 verilmektedir. Bu durum ozgiirliikk, bagimsizlik, bireysellik ile kentli olma hali

arasinda bir bag kurmaktadir.

Resim 1.8

26 Ekim 1938 yili Ulus gazetesinde sayfa 7°de yer alan “Pazarda pazarlik! Bunun usuliinii
bilmeyenler aldanmaktan korkmalidir” baslikli igerikte Pazar doniisii kentli kadinlarin

bulundugu bir fotograf kullanilmistir.

Bu gorsel kadmin tiiketim siirecinde karar almada tek basina hareket edebileceginin bir
gostergesi olarak yorumlanabilmektedir. Yalniz iist siniflarin degil, pazar aligverisi yapacak
derecede orta sinif mensubu kadinlarin da modanin sozsiiz dili ile ayn1 bi¢im ve goriiniiste

olarak Batili /modern/kentli olma ortak paydasinda oldugunun alt1 ¢izilmektedir.

Haberin devaminda “Bu bir pazar doniisiidiir: Arkada son nefeste kalmis kiiciik, mutfagin bir
haftaligini tasiyor.” ifadeleri ile baska bir ¢cocuga dikkat ¢ekilmektedir. Arkadaki hamal ¢ocuk

ile ondeki kentli kiz c¢ocugu siniflar arasi farklarin ve esitsizligin bir delili olarak
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yorumlanabilmektedir. Kentli kadinin kullandig1 semsiye ise bir burjuva aliskanligi olarak

goriilmektedir.

Resim 1.9

18 Temmuz 1938 yil1 Ulus gazetesinde sayfa 8 de yer alan “Ankara'da iki mevsim” baglikli
icerikte ki aylarinda bir kadin fotografi bulunmaktadir. Haberin devaminda “Ciftlik’te yaz,
Yenigehir’de kis” ifadeleri ile Ankara’nin her mevsimde giizel olduguna dair bir icerik
olusturulmustur. Gorselde yer alan kadimin kullandig1r gozliikk, ¢ocuk arabasi gibi iiriinlerin

gelismislik, likks ve konfora isaret ettigi goriilmektedir. Burada da yine kentlilik ile ilerleme

arasinda bir bag kuruldugu dikkat cekmektedir.

Resim 1.10

25 Nisan 1938 yil1 Ulus gazetesinde sayfa 8’de yer alan “Bahar manzaralar1” baslikli icerikte,

kentli bir ailenin fotografi yer almaktadir. Haberin devaminda “Bayanlarin basindaki bir yaz
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semsiyesi sanmayiniz: O, kocaman bir ugurtmadir. Baharin hareketli havasi, yelekle ve kisa

kolla gezmeye oldugu kadar ugurtma havalandirmaya da miisaittir.” ifadeleri bulunmaktadir.

Bu icerik hangi mevsimde hangi kiyafetin giyilecegine dair bir yol gdsterme ve tavsiye olarak
dikkat cekmektedir. Burada kentlilik ile tercih edilen kiyafetler, kiyafette sinirlar arasinda bir
bag kuruldugu goriilmektedir.

2. Koylii kadin temsili

4 Mayis 1938 yil1 Ulus gazetesinde sayfa 6’da yer alan “Yurttan Resimler” baslikli icerikte kdy
kizlarimin bulundugu bir fotograf kullanilmistir. Fotografa bakildiginda ilk etapta koyli
kizlariin basmadan ¢igekli salvarlar dikkat ¢ekmektedir. Coban kizlarin bu koylii goriintiisii
baglarindaki ortii ve yasmak ile tamamlanmaktadir. Gorselde, koyunlar ile bir arada koyliilerin
gecimlerini nasil sagladiklarina ve yasam bicimlerine dair bir atif bulunmaktadir. Bu da hem
ekonomik hem sosyal bakimdan toplumsal mevkileri hakkinda bir fikir vermektedir.

Cocuklarin bakislarinda yadirgamislik, huzursuzluk ve giivensizlik hissedilmektedir.

Resim 2.11
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Resim 2.2

19 Eyliil 1938 yil1 Ulus gazetesinde sayfa 6’da yer alan “Cankir1 halkevinin kdy gezileri ve
fakir hastalara yardimlarr” baslikli icerikte bir koy ve kent kadinlarinin bir arada bulundugu bir
fotograf kullanilmistir. Haberin devaminda “Halkevliler kdyliiler arasinda” ifadesi ile devam
edilmistir. Bu ifadede “Halkevliler” ile “Koyliiler” iki farkli taraf olarak kullanilmis, bir

karsilagsma, bir araya gelme durumundan bahsedilmistir.

Koyli kadmlarm yiizleri geleneksel ortii ile kapali olmasi toplumdan izole edildigi alt metnini
kuvvetlendiriyor. Fotografta erkeklerin arasinda yalniz ve bagimsiz bir bi¢imde varlik gosteren
modern kentli kadin ise Batili dis goriiniisii ve bu goriintiiniin getirdigi 6zgiiven ile dikkat
cekmektedir. Koylli kadinlarin ise kirsal ve geleneksel kiyafetleri ile ¢ekingenlikleri ve ice

doniik halleri gorsele yansimaktadir.

Resim 2.312
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31 Mayis 1938 yili Ulus gazetesinde sayfa 6’da yer alan “Gaziantep’te kostiimlii bir balo
verildi” baslikli icerikte geleneksel kiyafetli bir kadin grubuna yer verilmistir. Haberin
devaminda “Sehrimizde ilk kostiimlii balo Cocuk Esirgeme Kurumu tarafindan verilmistir.
Balo ¢ok neseli olmus, bayanlardan bir¢ogu baloya ulusal kiyafetlerle istirak etmistir.” ifadeleri
ile devam edilmistir. Gorselde bir eglence olarak diizenlenen kostiimlii baloda kdy gelenekleri
ve aligkanliklarinin stereotipler lizerinde nasil yeniden tiretildigi dikkat ¢cekmektedir. Bu yolla
kent kadini bir “kostiim” olarak gordiigii “ulusal” kiyafetleri ile geleneksel degerleri ve kiiltiirii

yeniden insa etmektedir.

Bu hali ile, kendisi ile ayn1 donemde kdyde yasayan kadinlarin giinliik kiyafet olarak kullandig1

kiyafetler modern kent kadini i¢in Gtekilestirilerek ancak merasim ve gosteri maksadiyla

kullanilacak birer tiiketim metasi olarak goriilmektedir.

Resim 2.413
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21 Ocak 1938 yili Ulus gazetesinde 5. sayfada yer alan icerikte Toprak Bayrami
etkinliklerinden fotograflar kullanilmistir. Icerik, gazetede sol kosede ii¢ siitunda yer
almaktadir. Haberde ilk fotograf alti olarak “Halkevliler Taspinar kdyiinde halka Ulus’un
“Bizim Koy” ilavesini dagittilar. Bu ilave koyliiler tarafindan kapisilircasina alindi.” ifadeleri

kullanilmustir.

Ayni igerikte ii¢lincii fotograf altinda “Ulus’un “Bizim Koy” ilavesini alaka ile tetkik eden bir

koylii kadint” ifadeleri yer almistir.

Gazetenin genel tutumuna ornek teskil edecek bir igerik olarak secilen haberde Tiirk koyliisii,

Halkevleri tarafindan aydinlatilacak, bilinglendirilecek bir geri kalmis topluluk olarak

sunulmaktadir.

Resim 2.5

Ulus gazetesinin 27 Temmuz 1938 yil1 nlishasinin 6. sayfasinda yer alan bu igerik sayfanin
tamamint kaplamaktadir. Haberde baslik olarak “Halkevleri kdyciileri Ankara koylerinde”
ifadeleri baslik olarak kullanilmistir. Bu icerik gazetenin koylii kadinina yonelik bakisina dair

fikir vermektedir.
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Gazetede 3.fotograf altinda “Bir koylii kadin1 armonik {izerinde tecriibeler yapiyor.” bilgisi

verilmektedir.

Icerik yogun fotograf kullanimi ile desteklenirken, bir baska fotograf altinda “Okunmaga
uzanan koyli elleri”, bir digerinde ise “Koyliilere broslir dagitiliyor, koyliiler kapisiyor.”

ifadeleri okuyucuyu bilgilendirmistir.

Resim 2.6

27 Mart 1938 yili Ulus gazetesinde sayfa 6’da yer alan “izmir’de toprak bayramu biitiin
koyliilerin istirakiyle kutland1” baslikl igerikte koy kiyafetleri ile bir geng kiz grubu fotografi
kullanilmistir. Haberin devaminda “Toprak bayraminda koy kizlar1t milli kiyafetleriyle”

fotograf alti metni ile devam edilmistir.

Gorsel degerlendirildiginde “milli” kiyafetler i¢inde olduklari ifadesi ile sunulan kody kizlarinin
giindelik kullandiklar1 kiyafetleri ile bu kiyafetler arasinda ¢ok fark bulunmamaktadir. “Milli”
kelimesinin burada daha ¢ok “miisamerelik” anlamiyla kullanildig1 dikkat g¢ekiyor. Bu
miisamere/ toren atfi ile koy kiyafetlerinin ger¢ek hayatin disina kurgusal bir evrene 6telendigi

algis1 desteklenmektedir.

61



S.S. A¢ikay

Resim 2.7

30 Mart 1938 yili Ulus gazetesinde sayfa 6’da yer alan “Sehir tiyatrosu Adana’da” baslikli
icerikte, koy kiyafetleri i¢cinde bir tiyatro oyuncusunun fotografi kullanilmistir. Haberin
devaminda “Ankara sehir tiyatrosu bu aksam {i¢iincli temsilini de verdi. Yarin Bagdat'a

gidecekler.” ifadeleri ile devam edilmektedir.

Bu gorselde gosteri kiyafeti ile yer alan kadin oyuncunun koylii ve geleneksel kadin esyalarini

yeniden iireterek yorumladigr goriilmektedir.
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3. Egitimli kadin temsili

2 Mayis 1938 Ulus gazetesi sayfa 10°da yer alan “Atletizm miisabakalar1” baglikli haberde,
sporcu geng kizlarin bulundugu bir gorsele yer verilmistir. Kiz atletlerin Bat1 tarz1 kolsuz, agik
yaka kiyafetleri dikkat cekmektedir. Bu goriintii egitimli gen¢ kadinin diinya sartlarina adapte
oldugunu ortaya koyar niteliktedir. Geng kizlarin sa¢ tasariminda sade ve minimal bir bigimi

tercih etmeleri egitim hayatinin ciddiyetini temsil edecek sekilde yorumlanabilir.

Resim 3.14
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Resim 3.2

11 Eylil 1938 yil1 Ulus gazetesinde sayfa 6° da yer alan “Kayseri Halk Kiitliphanesi” baslikli
icerikte, genclerin bir arada kitap okudugu bir gorsele yer verilmistir. Haberin devaminda
“Halkevimiz kiitiipanesi gittikce zenginlestirilmekte ve yurt gencleri arasinda okuma hevesi
uyandirmak i¢in ¢ok c¢alisiimaktadir. Kiitiipaneye gece giindiiz 200 gen¢ devam etmektedir.
Gonderdigim resim gengleri Halkevi kiitiipanesinde gostermektedir.” seklinde devam

etmektedir.

Bu gorselde, okuyan, geng, tahsilli kadin temsili olarak toplumsal hayatta erkek akranlar1 ile
yan yana bir kent kadmi imaj1 ¢izilmektedir. Basinda bandana, kolunda saati ¢igekli sade
baharlik elbisesi ile “okuyan” kentli kadinin goriintiisii desteklenmektedir. Fotografta kitaplarmn
yogunlugu ve gen¢ kadinlarin kitaplara olan ilgisi egitimli kentli kadin temsilini

pekistirmektedir.
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Resim 3.3

16 Ocak 1938 sayili Ulus gazetesinde sayfa 6’da yer alan “Gaziantebte bicki yurdu” baslikli
icerikte, gen¢ kadinlarin bir arada goriildiigi bir fotograf kullanilmistir. Haberin devaminda
“Asri dikis yurdu talebeleri Gazianteb (Hususi) — Sehrimiz geng tiirk kizlar1 hayata atilmak
lizere ¢ok iyi hazirlanmaktadirlar. Muhtelif dikis ve bicki yurdlart her yil bircok mezun

vermektedir.” seklinde siirmektedir.

Gorselde, talebe geng kizlarin iiniformalar1 onlara tektip ve ciddi bir goriintli vermektedir. Bu
ciddiyet egitimli ve kentli kadin temsilini pekistirecek bir 6ge olacak kullanilmaktadir. Geng
kizlarin Anadolulu (Gazianteb) tasrada yasayan insanlar olmasina karsin Bat1 dlciilerinde ve
standartlarinda kiyafetler icinde olmasi koyliiliik olgusunun egitim ile ileri noktaya

getirilebilecegi alt metnini desteklemektedir.

Resim 3.4
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4 Ekim Sali tarihli Ulus gazetesinde ilk sayfada yer alan “Mektepler diin agildi” baslikli i¢erikte,
genc talebe kizlar goriilmektedir. Haberin devaminda “Ustte mektepli geng¢ kizlar mektebe

giderken” seklinde devam edilmektedir.

Kizlarin bir arada, baslari dik bir bigimde vyiirlimeleri giiglii egitimli kadin imajini

kuvvetlendiren bir kompozisyon olusturmaktadir.

Resim 3.5

2 Haziran 1938 yili Ulus gazetesinde 7. sayfada yer alan “Imtihan” baslikl1 icerikte, geng liseli
geng kizlari bulundugu bir fotograf goriilmektedir.

Batili, modern tarzda kiyafetleri ile egitimli kentli kadin konumlandirmasi bu gorselde de
kendine yer bulmaktadir. Geng kizlarin ellerinde kitap ve defter objesi kullanilmasi da bu

temsili kuvvetlendirmektedir.
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Resim 3.6

8 Subat 1938 yil1 Ulus gazetesinde 2. sayfada yer alan “Cografya enstitiisii talebesi bir tetkik
seyahatine ¢ikiyor” baslikli igerikte, liniversite Ogrencilerinin bulundugu bir fotograf yer
almaktadir. “Cografyacilarin gecen sene yaptiklari seyahatten bir intiba” fotograf alti ile
sunulan icerikte yasitlar1 erkek 6grenciler ile bir arada olan kiz 6grenciler, sapkalari, modern
seyahat kiyafetleri ile toplumsal hayatta bulunduklari mevkinin farkinda halleri ile dikkat

¢ekmektedir.

Resim 3.7
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25 Ekim 1938 yil1 Ulus gazetesinde sayfa 7°de yer alan “Ankara'nin gen¢ misafirleri arasinda
bir kag saat... 21 vilayetin 35 mektebini temsil i¢in 2.000 izci geldi” baslikli icerikte, geng izci
kizlara yer verilmistir. Haberde fotograf alt1 olarak “Yorulmuslardi. Bir kdseye ¢omeldiler, tatl

tath konugsmaga basladilar. Ne mi konusuyorlar? Duymadim dogrusu” ifadeleri kullanilmistir.

Bu ifadelerin kullanilmasi kentli, egitimli, Batili gen¢ kizlarin sevimliligi ve naifligi One

¢ikartlmaktadir.

Resim 3.8

8 Mart 1938 yili Ulus gazetesinin 7. sayfasinda yer alan igerikte yemek yapan geng kizlar
fotografi dikkat cekmektedir. Igerik tam siitun, tiim sayfay1 kaplamaktadir. Bash olarak “Yiizde

yiiz ev kadm yetistiren bir miiesssese: 1. Indnii Enstitiisii” ifadesi kullanilmistir.

Yine baglikta, farkli fontlarda yazili “Biliyor musunuz ki: Ankarada toruniyle beraber mektebe

giden ninelervar?” ifadesi ek olarak kullanilmigtir.

6 fotograf kullanilan haberde, sag son siitunun 3. fotograf altinda “Enstitiide her sey temiz her
sey muntazamdir. Ciinkii temiz ve en iyi bir sekilde pisirilen yemekleri ancak boyle temiz ve

muntazam bir yerde yemekle zevk duyulur.” yazis1 dikkat cekmektedir.

Buradaki kentli kadin imajinin, hangi yasta olursa olsun ilerlemeye hazir, modern ve ¢agdas

diinyada yerini almig bir topluluk olarak resmedildigi goriilmektedir.

Icerikte 1. fotograf alt1 olarak “Hamuru agmasini bilmek meharettir ama, bir tatlinin hamuru

icine konacak yag1, suyu hesab etmek de ayrica bir dikkat eseridir. Ni¢in su ve yahut bu harc1
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eksik veya fazla koyup yemegin tadini bozmali? Terazide tartmak varken!.” ifadeleri ile ulus

devletin aydinlik kadinlarinin bilimsel 6l¢iiler ile yemek pisirdigi ifadesinin alt1 ¢izilmektedir.

Resim 3.9

Ulus gazetesinin 28 Mart 1938 yil1 niishasinda 6. sayfada yer alan igerikte elinde silah ile geng
kizlari bulundugu bir fotograf dikkat cekmektedir.

Icerige, gazetede 3 siituna 3 satir olarak yer verilmistir. Bu dar alanda gergeklesen kullanima
kars1 3 fotograf kullanilarak renkli bir mizanpaj olusturulmustur. Haberde “izmir kizlarinda
askerlik sevgisi” iist baslik olarak kullanilirken, “Geng¢ kizlarimiz askerlik derslerini ¢ok

benimsediler” ifadesi baslik olarak secilmistir.

Haberin ilk paragrafi “Lise ve orta mekteplerdeki kizlarimiz askerlik derslerine kars1 biiyiik bir

alaka gosteriyorlar. Ege kizlarinin bu alakasina tagkin bir sevgi de diyebilirsiniz.” seklindedir.

Icerikte fotograf alt1 olarak “Enstitii talebeleri mavzer ve makineli derslerinde” yazis1 dikkat

¢ekmektir.
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4. Calisan kadin temsili

Resim 4.1

8 Eylil 1938 yil1 sayis1 sayfa 4 te ¢ikan haberde, havacilik sektoriinde calisan kadinlara yer

verilmisg, kadinin giiglii imajinin alt1 ¢izilmistir.

Geng, sade, giliclii ve minimal kadin goriintiisii ile istenen makbul bir ¢alisan kadin imaji
sunulmaktadir. “Basin1 yasladigi demir, kus tiiyiinden daha yumusak gelen teyyareci kiz*

ifadeleri ile havaci kadinlarin yaptiklari is yticeltilmis, gorselde kullanilan Tiirk Bayragi da bu
duyguyu destekleyen bir 6ge olmustur. Geng kadinin gézlerinin gokyiiziinde olmasi da sunulan
kadin profiline bir istiinliik atfetmistir. Yine fotografin alt ac1 ile ¢ekilmis olmasi kadinin
oldugundan daha hasmetli goriinmesine yol agarak okuyucunun zihninde bu sekilde

algilanmasina yol agmistir.
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Resim 4.15

19 Mayis 1938 sayfa 9°da ¢ikan “Bir kdy kalkinmasindan notlar” baslikli haberde, temsili
olarak fabrikada ¢alisan bir koylii kiz1 kullanilmistir. Calisan kadiin koylii imaj1 geng yasina
ragmen kullandig1 basortiisii, uzun basma elbisesi, onliigii/peskiri, uzun kollu gémlegi ile
pekistirilmistir. Fabrika gibi beden ve kol giicii ile ortaya konulacak, herhangi bir akademik
uzmanlik istemeyecek bir iste kdy kadininin calisiyor olmasi tesadiif degildir. Ulus gazetesi
gorece daha az egitimli, kol is¢iliginde calisan kadmi koylii kiyafetleri ile sunmasi geri
kalmishg, ilkellige bir atif olarak degerlendirilebilir. Bu gorsel “egitimli kadin bu tip
kiyafetlerle bu nitelikte islerde calismaz” alt metninin pekismesinde 6nemli bir fotograf olarak

degerlendirilebilir.
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Resim 4.3

25 Eyliil 1938 tarihli Ulus Gazetesi’nde yer alan “Kisa Dalga Stiidyosunda sesimizi diinyaya

'9,

yayanlar seslerini yandaki odadan ne kadar titizce kiskaniyorlar!” ifadeleri ile radyo
calisanlarindan bir kadin ¢alisan temsili sunmaktadir. “Dort dile tahakkiim eden Bayan Emel
vazife basinda ve alaturka miizik kisminin geng ses sanatkarlar1” resim alt1 ifadeleri ile aktarilan
Bayan Emel’in makbul bir calisan Tiirk kadini oldugu diisiincesi vurgulanmaktadir. Kentli
kadin goriintiisiindeki kadinin fotografa oranla daha biiyiik boyutlarda olan sunumu ile igerikte
yer alan yiiceltici ifadeler birbirini destekler niteliktedir. Kentli, egitimli, modern kadinin ileri
teknolojik isler ile hemhal olmasi kol giicii yerine beyin giicii ile emek iiretmesi ayn1 yastaki

koylii kadindan onu ayirmaktadir. Koy kadini daha eril, beden is¢iligi gerektiren islerde iiretime

katilirken dort dil bilen kentli kadin daha saygin is kollarinda varligini siirdiirmektedir.

8 Haziran 1938 tarihli gazetenin 7. sayfasinda yer alan igerikte “Diin model teyyare uguslari
yapild1” bashigi ile kadin 6gretmen temsiline yer verilmistir. “Diin 6gretmenler de bir imtihan
gecirdiler, "Ogretmenler ancak imtihan ederler”, diyeceksiniz. Fakat onlar bir havacilik bilgisi
olan modelcilikten imtihan verdiler.” ifadeleri ile devam eden haberde ¢cogunlugu kadinlardan
olusan bir 6gretmen grubu goriilmektedir. Kadinlarin modern kiyafetleri, sapka ve fularlart hem
spor tarzlarmi yansitirken hem de kenti kadin imajin1 destekler niteliktedir. Egitimli kadinin
Bat1 standartlarinda dénemin sundugu moda olanaklar1 ile kurgulanmasi baska tiirliisiiniin

olabilecegi diisiincesini dahi ortadan kaldirmaktadir.
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Resim 4.4

1 Ekim 1938 tarihli gazetenin ilk sayfasinda yer alan bir haberin kullandig1 fotografta donemin
kadin milletvekilleri gorseli dikkat ¢cekmektedir. ”Kadin mebuslarimiz Parti Kamutay Grupu
Toplantisina gelirlerken” fotograf alt1 ifadesi ile yorumlanan gorselde orta yaslarinda ii¢ kadin
yer almaktadir. Kadinlarin sapkali, tayyorlii, uzun etekli olmalart onlara resmi ve formel bir
bicim vermistir. Bu ciddiyetin yaptiklar1 isi destekler nitelikte olmasi onlarin 6l¢iilii durusunu
kuvvetlendirmistir. Kullanilan her bir imaj pargasinin (sapka, ayakkabi, canta vs.) Bati

standartlarinda olmasi ¢alisan kentli kadin imajmn1 desteklemektedir.

Resim 4.5
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15 Agustos sayfa 7°de yer alan igerikte “Ankara'da her 25 kisiye bir telefon isabet etmektedir.
Her Ankarali senede 42 defa telefon ediyor.” Basligi ile dikkat ¢eken haberde gorsel olarak
kadin santral c¢alisanlari kullanilmistir. Haberde yalniz kadin ¢alisan kullanilmasi sunumu

bakimindan ilk etapta géze ¢carpmaktadir.

Resim 4.6

Do6nemin moda kriterlerine uyan makyaji, sa¢ tasarimi ve kiyafeti ile makbul bir ¢alisan kadin
cizgisi ¢izen santral calisani gorseli kentli kadinin ¢aligma hayatinda 6ne ¢ikti§i imajini

desteklemektedir.

30 Aralik 1938 sayfa 6°da yer alan igerikte yer alan “Hendek'te tiitiin mahsulii ve izmit'te hasere

miicadelesi” baslikli haberde fabrikada ¢alisan bir kadin gorseli kullanilmistir.

Resim 4.7
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Fotograf alt1 olarak “Tiitlin isleyen bir kiz” ifadelerinin kullanilmas1 yaptig1 ise dair bir fikir
verirken kadinin calistig1 ise yonelik imajinin demode ve yeterince estetik olmamasi dikkat
cekici bir 6gedir. Akademik bir donanim gerektirmeyecek, kol isi sayilabilecek tiitlin fabrikas1
isinde Bat1 kiyafetleri ile kentli bir kadin gorseli tercih edilmesi yerine, kirsala yakin kiyafeti

ve basindaki ortiisii ile geleneksel bir kadin temsili kullanilmas1 géze carpmaktadir.

5. Arzu nesnesi olarak kadin temsili

3 Mart 1938 niishasi 3. sayfanin ortasinda yer alan gorselde arzu nesnesi bir kadina benzemenin

getirdigi talihli durum ele alinmaktadir.

Resim 5.1

“lki damla su birbirine benzer yarim elmanin yaris1 dtekinin aynidir. Acaba yeryiiziinde
taninmis sahsiyetlere benzeyenler var mi1?” haber bashgi ile girilen igerikte diinyaca iinli
kadinlarin benzerlerinin bulundugunu ve bu benzerligin dikkat ¢ekici bir tesadiif oldugunu
vurgulayan gazete bu benzerligi olumlu bir kazang olarak okuyucuya sunmaktadir. Amerikan
asilli bir kadin pilot olan Amelia Erhart’a benzerligi ile dikkat ¢eken bir kadinin gorseli

kullanilarak arzu nesnesi bir iinlii kadina benzemenin talihinin alt1 ¢izilmektedir.

“Bu resmi goriince Amelia Erhart sanacaksiniz. Halbuki o degildir. Bu Sikagolu bir Jartiye

tiiccarinin karist Madam Oscar Nelsondur.” ifadeleri ile giizel ve sohret sahibi olmanin getirdigi
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miispet imaj desteklenirken bir {inliilye sadece “benzemenin” dahi bu olumlu imajdan alinacak

Oonemli bir pay ve sans oldugu vurgusu géze carpmaktadir.

Resim 5.2

27 Temmuz 1938 yil1 Ulus Gazetesinde yer alan icerikte arzu nesnesi sayilabilecek bir sinema
oyuncusu olan Zarah Leander’in gorseli yer almaktadir. Kitlelere giizel kadin figiirii olarak
sunulan oyuncunun sag tasarimi, makyaji, kiyafeti donemin kentli kadin imajini besleyen gorsel
Ogelerdir. Bu sunumda kadinin vamp ve femme fatale kimligi yerine daha sosyal hayata entegre
edilebilen toplumsal yonii 6ne ¢ikarilmistir. Gorselin dekolte ve suhluga getirdigi sinir ve hudut
bdyle bir temsilin ortalama kent kadini i¢in uygulanabilir ve hayata gecirilebilir bir model

olmasini saglamaktadir.
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Resim 5.3

5 Agustos 1938 sayisinda 7. sayfada ¢ikan igerikte “1929 yilindan beri Avrupa’da gilizellik
kraligeleri” baslikli haberde,

Iclerinde Finlandiya, Fransa, Yunanistan, Danimarka’nin bulundugu Avrupa iilkelerinden
secilerek diinya giizeli olmus kadinlarin bulundugu gorselde, geng, giizel ve kentli olmanin
Oonemi vurgulaniyor. Kadinlarin ortalama halleri, modern Tiirk kadinina olan yakinligina onlara
benzeyebilme mesafesinin kisa tutulmasina yol acarken isteyen ve emek sarf eden her kadin
icin ulasilabilecek bir hedef olarak ortaya konulmustur. Bu hedefe olan yakinlik ise kentli

kadinin motivasyonunu gii¢lendirmektedir.
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Resim 5.4

18 Nisan 1938 yili sinema igeriklerinde yer alan bir haberde, Marika Rokk adli bir sinema
oyuncusunun Ozellikle gen¢ kadinlara 6rneklik teskil edebilecek bir imaj olarak sunuldugu

dikkat ¢cekmektedir.

Spor kiyafeti ve sa¢, makyaj kullanimi ile toplumsal hayatin i¢inde yer alan kentli kadinin
ulasabilecegi bir kadin temsili sunmaktadir. Haberin detaylarinda “Marika Rokk, son seneler
icinde yetisen cazip ve giizel bir alman film yildizidir. Bilhassa Ufa'nin ¢evirdigi filmlerde rol
alan bu giizel artisti, yakardaki resimde, son filmlerinden birinde nese ile dans ederken
goriiyorsunuz.” Ifadeleri kullanilmistir. Bu ifadeler ile oyuncuyu heniiz tanimayan okuyucu

hedef kitleye bir malumat verilerek boylece “artik” tanintyor olmasi da saglanmstir.
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Resim 5.5

27 Nisan 1938 yil1 sinema sayfasinda yer alan “Yiiz erkege bir kadin” baslikl1 haberde ¢cocuk
yasta bir sinema oyuncusunun bir “kadin” olarak sunumu dikkat ¢ekmektedir. “Musiki ve nese
dolu olan bu film Holivud’un yeni kesfettigi 14 yasindaki gen¢ yildiz Dinna Dobin tarafindan
cevrilmistir. Kendisini “U¢ Modern Kiz” filminde de gérdiigiimiiz bu genc artistin harikulade
giizel bir sesi vardir.” Ifadeleri ile devam eden haberde, yildizin yasitlar gibi ¢ocuklugunun
one ¢ikarilmak yerine kendisine kadin rolii yliklendigi géze ¢arpmaktadir. Boylelikle modern

kentli kadina/ geng kizlara 6rneklik olusturacak ¢ocuk kadin profili olusturulmaktadir.
6. Anne olarak kadin temsili

25 Nisan 1938 yili sayili sayfa 12°de gazetede yaymlanmis olan reklam ve tanitim amagl
gorsel, gazetenin anne, ev kadini imaj1 tizerine dnemli bir 6rneklik olusturuyor. Ortalama tstii
imkanlara sahip bir masa etrafinda bir araya gelmis ailenin temsil edildigi gorselde kadinin
tavir, durus ve dis goriinlisii ideal kadin profilinin modern kentli kadin imaji oldugunu

gosteriyor. Saglarnin 30’lar modasini yansittigi kadin temsili makyaj1 ve gosterisli kiyafeti ile
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orlama bir Tiirk kadin1 portresinin ¢ok ilerisinde bir goriintii ¢iziyor. Kadinin kentsoylu imajini

erkegin dis goriintiisii ve ¢ocuklarin kilik kiyafeti destekliyor.

Resim 6.1

21 Mayis 1938 yili tarihli gazetede sayfa 12°de gbze carpan gorselde evde ¢ocugunun
beslenmesi i¢in siit hazirlayan bir anne goreli kullanilmistir. Reklam ve iiriin pazarlama
maksadi ile kullanilan bu gorselde annenin donemin modern ¢zigilerine uyan kiyafetler ile
giindelik islerini yapiyor olmasi dikkat ¢ekicidir. Kadimin hem bir disi hem de evinde giinliikev
islerini siirdliren ve bu sorumlulugu iistlenen bir imajda ¢izilmesi kadinin toplumsal roliine bir
gonderme olarak goriilebilir. Topuklu ayakkabilar, 6zenli saclar kadinligi vurgularken bele

baglanan is onliigii kadinin evdeki roliinii ortaya koymaktadir.
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Resim 6.2

19 Mayis 1938 yili reklam sayfasinda yer alan fotografta ailesi i¢in bir buzdolabi secen kadin

gorilntiisii donemin kadin/anne tiiketici profilinin nasil kurgulandig1 hakkinda bir fikir veriyor.

Resim 6.3
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Teknolojik olarak ileri bir ev esyasini kullanan kadin tiiketicinin dis goriiniis olarak ne sekilde
olmasi gerektigi reklam yolu ile ulagtiriliyor. Gorselde kullanilan profilde, yaninda bulunan esi
ile birlikte ailesi i¢in se¢im yapma hiirriyeti bulunan bu kadin imajinin kentli, tayyorlii kisa

kollu bir bluz ile basi agik kentsoylu bir kadin olmas1 goze garpiyor.

Gazete ve liriinii pazarlayan sermaye makbul ve tiiketimde s6z sahibi kadini bu bigimde

sunuyor.

Resim 6.4

17 Temmuz 1938 yil1 Ulus Gazetesi 3. Sayfanin alt kisminda ¢ikan bu haberde on ¢ocuklu bir

ailenin “anne”sinin temsili dikkat ¢ekiyor.

“fleri Tiirkiye bugiin kazandig1 ¢ocuk nispetinde yarm kuvvetli kollara ve kafalara sahip
olacaktir.” Ifadeleri ile yiireklendiren on ¢ocuklu annenin imaji, yenilik¢i, sapkals, esi ile yan

yana tasrali olmasina ragmen kentli bir gériintli ¢izen bir kadindir.
Gazetenin onayladig1 makbul ideal anne tipi kdylii kadin goriintiisiinden uzaktir.

Tirkiye’deki ulus insas1 siireci moderniteyle yakindan iliskilidir. Tiirkiye deneyimi bu anlamda
sivil milliyet¢iligin kavramsal varsayimlariyla paralellikler tasir. Cumhuriyet seckinlerinin
biligsel haritalarim1  Aydinlanma diislincesi  sekillendirmistir. Aydinlanmanin  temel

inanglarindan biri olan insanin ¢evresini kontrol edebilecegi diislincesi, Atatiirk’iin
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gerceklestirdigi reformlarin ardindaki en iddiali felsefi motiftir. Bu acgidan ilerleme diisiincesi

ve pozitivist bilim, Kemalist seckinlerin anlayislarinin temel dayanaklari olmustur.

Ulus gazetesinin modernlesme ile kurdugu iliskinin organik bir iligkiden ziyade daha yiizeysel
kaldig1 ve bu izleri tasidig1 sdylenebilir. Ornegin, gazetenin kdylii ve kentli kadin temsili
karsilastirildiginda ortaya ilging bir fotograf ¢ikmaktadir. Gazete kentli kadini ilerlemeye agik,
makbul kadin olarak resmederken koylii kadini ve heniiz sehirlilesememis kadini1 kendisine
tavsiyeler verilerek ancak belli bir olgunluga gelebilecek, telkine muhta¢ bir birey olarak
gormektedir. Bu fikre ve anlayisa sadece iki kimligin gorsel yansimalari tizerinden yaptigi

cikarsama ile vardig goriilmektedir.

Bu calisma gerceklestirilirken donemi de goz oniinde bulundurulmus, diinyanin iginde
bulundugu travma ve kirilmalar donem se¢iminde etkili olmustur. Uretilen metinler igin segilen
mekanlar arasinda sokagin ve kamusal alanin diger pek ¢ok alandan daha fazla 6ne ¢ikmasi
yeni Tiirk kadininin hayatin i¢inde daha goriiniir olacaginin/olmasi gerektiginin onemini

vurgulamaktadir.

Yine de bu tutuma ragmen tiretilen kadin tipinin hayat i¢inde etkinligi ve faaliyeti yetersizdir.
Gazetenin Bat1 kaynaklari eksenli tirettigi glindelik hayatta bu kadar gosterisli, 6zenli ve detayci

kadin tipine rastlanmamaktadir.

Gazetenin lirettigi icerigin ana (belki de tek) hedef kitlesinin biiyiik oranda sehirli-kentli kadin
tarafindan olustugu goriilmektedir. Gazetenin bu tavri, yeni ulus devlet insasinda okuma yazma
bilen, iiretime katki sunan, sosyal hayatta goriiniir olan kadinin muhatap alindig1 dikkat

¢ekmektedir.

Sonug¢

Tirk modernlesmesi hareketinin geri planina bakildiginda bu meselenin yarim asra dayanan
kadim bir siire¢ oldugu goriilmektedir. Modernlesme hareketlerinin ge¢misi bu yerli seriivenin
cumhuriyet ve onun kazammlarindan ¢ok daha once basladigmi ortaya koymaktadir. Ilk
batililasma hareketlerinin Imparatorlugun duraklama déneminin sonlarina denk diistiigii dikkat
cekmektedir. Osmanli biirokrasisinin bir kesimi, modernlesmenin gereksinimlerine bir 6l¢iide
erkenden uygun hale getirilmis on dokuzuncu ylizyilda, reform liderligini ele almisti. Bu
reformcu biirokrasi, reformun ilk can alic1 noktas1 olarak, askeri ve sivil biirokrasiyi hazirlayan

egitim kurumlarinin modernlestirilmesini se¢misti.
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Kadinin aile i¢inde degisen zamanla birlikte bigcimsel olarak degiskenlik gosteren
sorumluluklar1 ve toplum hayatinda giderek artan goriiniirliigli ve buna duyulan ihtiya¢ kadin

meselesinin yeniden ele alinmasi gerektigini ortaya ¢ikarmistir.

Nitekim Tiirk kadininin son yiizyilda, 6zellikle Cumhuriyet doneminde yasanan sosyal degisme
icindeki yerinin ne oldugu sorusu sik sik tekrarlanmis ve buna cevap aranmistir. Bu meseleyi
acikliga kavusturabilmek i¢in, bu sonucu hazirlayan tarihi ve sosyal gelismeleri oncelikle

ortaya koymak zarureti vardir.

Tiirk kadin1 cumhuriyet 6ncesi egitim ve yetistirilmesi ile ¢ag1 yakalamaya baslamis ve kendi
donanim ve potansiyeli ile toplum i¢inde sosyal hayatta yer edinmistir. Ozellikle fikir sanat ve
basin faaliyetlerinde kadinlarin bu giicii yeni rejimin en 6nemli lokomotiflerinden biri olmustur.
Bu kadin yiikselisinde donemin fikir insanlarinin ve etkili diisliniirlerinin etkisi goz ardi
edilemez boyuttadir. Tiirk¢ii yazarlar, Batic1 yazarlar ayirt etmeksizin her fikrin onciileri kadin
hareketinin oniine gecilemez bir sekilde ilerledigini ve bu dinamigin gelecegin kurulmasinda

biiyiik bir avantaj saglayacagi goriisiinde birlesmislerdir.

Calismaya saha olarak secilen Ulus gazetesi yeni rejimin resmi olmasa da gayri resmi olarak
sOzclsl ve biilteni konumundadir. Bu konumu itibariyle yeni ideolojik olusumun kodlarinm
tasimakta oldugu soylenebilir. Ulus gazetesinin bu baglamda var olus gayeleri arasinda yeni
kurulan devletin igerisindeki bireylerden bir ulus olusturmak ve ulusal kimligini unutmus halka
ulusal kimligini hatirlatmak ve onlar1 ulusal bir kimlik catis1 altinda biitlinlestirmek one

¢ikmaktadir.
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Extended Abstract
Summary

This study aims to reflect the picture of the woman perception of the Young Republic through
the evaluation by periodical reading of the contents of the Ulus newspaper in 1938 covering
various issues in the transition process from Empire to nation-state including the womanhood
issues, construction of new woman, daily life practices recommended through women, efforts
to create a new woman model based on the suggestions parallel to Western woman and the
importance of the press in making Turkish woman visible. The main subject of the study
consists of the demonstration of the view of the official ideology of the period to modernity and
the building of the female citizens in particular towards this ideal. The prominent issue in the
study is the woman profile presented by the Ulus newspaper, the “official” newspaper of the
government in Turkey of 1938, to the mass through media in the first fifteen years of the
Republic. The present study was prepared in the lights of the information obtained during the
master thesis study called “Representation of Woman in the Weekly Woman Pages of the Ulus
Newspaper in 1938”.

Modernization is one of the concepts that have been frequently addressed in recent years by the
field of social studies. This is due to various reasons, however, the main reason for
modernization being a popular topic can be explained by the influence in the non-Western
societies and countries the after the Second World War. The differences in the models and
emergence of modernization and thus the sociological polarization of the world caused heavy
use of the concept in politics and in academic studies. Modernization process is known to
emerge and become popular in the societies of the Western Europe. On the other hand,
modernization has been seen to be affecting the non-Western societies since the second half of
the 20th century.

One cannot ignore the responsibilities of woman in the family in modern societies shared with
men and their ever increasing function in social life. Likewise, the question on the place of the
Turkish woman in the social change experienced in the last century, particularly during the
Republican period was frequently asked and answers to this question were sought. To shed light
on this matter, it is imperative to put forward first the historical and social developments that
led to this result.

Turkish modernization movement has a history of nearly half a century. When we look at the
historical background of the changes taking place in the Ottoman soil with the modernization
movements, we observe that the westernization movement corresponds to the stagnation period
of the Ottoman State.

The flexibility emerging by the modernization movements in the last periods of the Ottomans
led to the re-addressing of the woman issue by the people who were close to the Western
movement. The ideas of the western oriented people were expressed by the press of the period.
By this way, they conveyed their ideas on matters including the social status of woman, place
of woman in social life and education of woman.

The nation-state is observed to have a different organization and system against the similar
structures of the Ottoman State. The Ottomans had an understanding of being an ummah and a
society rather than having a national awareness which understanding could only be collapsed
after the French Revolution and its effects. The idea of nation building which had been already
embraced by the Western States was considered to be an acceptable phenomenon only after the
experiences of losing lands.

When we look at the background of the Turkish modernization movement, we notice that issue
has a history of half a century. The history of the modernization movements reveals that this
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domestic adventure started before the Republic and before its achievements. It is noticed that
the initial Westernization movements correspond to the end of the stagnation period of the
Empire. A part of the Ottoman bureaucracy was already made prepared to an extent to the
requirements of the modernization and they became the reform leaders in the nineteenth
century. This reformist bureaucracy picked the modernization of the educational institutions
that train the military and civil bureaucracy as the first epicentrum of reform.

The need to re-address the woman issue was revealed by the responsibilities of women in family
that formally varies during the course of changing time, by the increasing visibility of woman
in social life and by the need for this visibility. Likewise, the question on the place of the
Turkish woman in the social change experienced in the last century, particularly during the
Republican period was frequently asked and answers to this question were sought.

A special significance was attributed to newspapers and magazines to ensure that the reforms
and revolutions in the foundation phase of the Republic of Turkey had a response in daily life
and newspapers started to be printed and published by the personal incentive of Gazi Mustafa
Kemal Atatiirk and these newspapers and magazines became the carriers of the Republic.
Undoubtedly, one of the most important newspapers of the period was the Ulus newspaper,
which was first published in 1920 as a continuation of the Hakimiyet-i Milliye. Its motto was
determined to be “rendering national will operative and commanding”.

The Ulus newspaper, which is selected to be the field of the present study, has a position of
being informal, if not formal, speaker of the new administration. With this position, it can be
said that it bears the codes of the new ideological formation. The objectives of the Ulus
newspaper include national building among the individuals of the new state, reminding people
of their national identity which they forgot and to unite them under the roof a national identity.

Discourse analysis was selected in the present study as a method that prioritizes the transfer of
expression over symbols and icons. The study was conducted to analyze the representation of
woman, who was charged with different missions and meanings under the topic of
modernization during the establishment of the Republic, in the Ulus newspaper which was one
of the most important media organ of the period. The Ulus newspaper was one of the most
important carriers of the modernizm ideal of the period.

It had a special importance in creating role models to shape the daily life of the “Turkish
Woman” through its pages dedicated to women. Therefore, the modern woman envisagement
of the Republic was analyzed in the study on the basis of the Ulus newspaper.

When we examined the visual contents of the Ulus newspaper in 1938, we noticed groupings
of the woman phenomenon over the her roles of being urbanized, peasant, educated, employed,
object of desire and mother. Picture use, composition and frame were examined to find
references to woman and some findings were obtained.

The fact that the transformation attempted to be reached by the newspaper was not merely a
systematic transformation but also brought a change in its train which was not requested and
felt by the ordinary citizens to be necessary/missing in daily life can be considered to be the
basic problem caused by modernization. The national goal for the Ottomans to build the issue
of being a nation over a single identity seems to be changed with the Republic, however, a quest
for a new identity is apparent.

It can be said that the relation of the Ulus newspaper with modernization was more artificial
rather than being an organic relation and that the newspaper carried these traces. For example,
we find an interesting picture when we compare the representation of the peasant woman and
urbanized woman. The newspaper illustrates urbanized woman as the acceptable woman who
is open to progress while the peasant woman is represented to be person who is not urbanized
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yet, who needs suggestions and who can be matured only through some advices. It is seen that
this idea and understanding were reached only by the inference over the visual reflections of
the two identities.

In the light of these findings, it was seen that the urbanized, educated and employed woman
was illustrated to be a modern and Western profile. It is noticed that a connection was
established between this acceptable representation and the concepts of luxury, comfort and
elitism. When we look at the findings, it was remarkable that the peasant woman was reflected
through a more pejorative point of view. The timidity of peasant women in their rural and
traditional clothes and their dependence on the male-dominant structure were highlighted to be
underdevelopment.

Key Words: Young Republic, New Turkish Woman, Ulus Newspaper ,Urban Woman, Peasant
Woman, Socioeconomic Level
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"S:AGLIK HiZMETLERI MESLEK YI"J{(SEKOKULU
OGRENCILERININ GIRISIMCILIK DUZEYLERININ
BELIRLENMESI
Ayse Nihan ARIBAS!

Ozet

Girisimcilik ¢agin gerekliliklerine uyum saglayabilmek, ¢alisma ortaminda basar1 elde edebilmek ve bu
basariy1 siirdiirebilmek icin olmazsa olmaz bir kavramdir. Ulkelerin gelisimi yetismekte olan yeni
nesillere baglidir. Bu nedenle iiniversite Ogrencilerinin girisimcilik davranigi gostermesi toplumun
gelisebilmesi ve refah seviyesine katkida bulunmasi agisindan olduk¢a Onemli gériilmektedir. Bu
caligmanin amaci {iniversite Ogrencilerinin girisimcilik diizeylerinin belirlenmesidir. Bu amagcla
girisimcilik diizeylerinin farkli demografik faktorlere gore farklilik gosterip gostermedigi aragtirilmistir.
Arastirma grubu 213 {iniversite 6grencisinden olugsmaktadir (%76,1 kadin, %23.9 erkek). Veriler anket
yontemiyle elde edilmistir. Verilerin analizinde Kruskal Wallis testi ve Mann Whitney U testi
kullanilmistir. Girisimcilik diizeyinde sinifa gére, babanin meslegine gore, annenin egitim durumuna
gore, ailenin ve 6grencinin kendi ekonomik durumuna goére ve 6grencinin mezuniyet sonrasi kariyer
hedefine gore farkliliklar gosterdigi tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Girisimci, Girisimcilik, Girisimcilik Diizeyi

DETERMINATION OF ENTREPRENEURSHIP LEVELS OF HEALTH
CARE VOCATIONAL SCHOOL STUDENTS

Abstract

Entrepreneurship is an indispensible concept in order to adapt to the requirements of the era, to achieve
success in working environment and to maintain this success. The development of countries depends on
the new generations. Because of this, entrepreneurship behavior of university students is seen as
important in terms of development of society and contributing welfare level. The aim of this study is to
determine the entrepreneurship levels of university students. For this purpose, it has been investigated
whether entrepreneurship levels different from according to different demographic factors. The research
group consisted of 213 university students (%76.1 women, %23.9 men). The data were obtained by
survey method. Kruskal Wallis Test and Mann Whitney U Test were used analyzing the data. It has been
determined that the level of entrepreneurship varies according to class, father’s occupation, mother’s
education status, family and student’s own economic situation and post-graduation career goal of
student.

Keywords: Entreprencur, Entrepreneurship, Level of Entrepreneurship
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GIRIS

Cagimiz rekabet ¢agi oldugu i¢in sektorde hizmet veren biitiin isletmeler birbirleriyle
kiyasiya rekabet halindedir. Bu nedenle isletmelere yon veren yoneticiler ve Ozellikle
girisimcilerin rolii isletmelerin gelecegi agisindan ¢cok onemlidir. Yoneticilerden farkli olarak
girisimci kar, zarar ve risklere ortak olmaktadir. Firsat ve riskleri 6ngoérmek, risk almaktan
korkmamak girisimei kisilerin en belirgin 6zelliklerindendir. Bu nedenle de girisimci ruhuna
sahip olmak hem kisinin kendisi i¢in hem de isletmeler i¢in bir adim 6nde olmak anlamina
gelmektedir. Kiiresellesen diinyada girisimciligin 0neminin giin gectikce artmakta oldugu
iiniversitelerde bazi boliimlerde ya da biitiin tiniversite 6grencilerini kapsayacak sekilde biitiin
béliimlerde girisimcilik dersinin verilmeye baslanmasi ile goriilmiistiir. Ulkelerdeki geng
niifusun tiniversite egitimi almis olmasi1 6nemli olmakla beraber girisimcilik konusunda da bilgi
sahibi olmasi is bulma ya da kendi isini kurma bakimindan tiniversite 6grencilerinin umutlarin

yesertmektedir.

Findik, (2015:5)’a gore; girisimcilik hakkinda tek bir tanim yapmak miimkiin degildir. Bir isi
baglatma, bulma ya da yaratma olarak ifade edilebilecek olan girisimcilik; risk ve sorumlulugu
alarak, yeni isletme kurarak ya da var olan igletmeye yenilikler getirerek degisim yaratma,

belirlenen hedefleri gerceklestirmeye calisarak kar elde etme ve kisisel fayda saglamaktir.

Girisimcilik toplumsal bir deger olarak her toplum i¢inde farkli tanimlanmakta ve girisimcilige
herkes kendi alg1 ve beklentilerine gore anlam yiliklemektedir. Bireylerin kisilik 6zellikleri, aile
yapisi, toplumsal degerler ve kiiltiiriiniin izdiistimii olarak ortaya ¢ikan bu kavram sosyal ve
kiiltiirel bir olgudur (Mungan,2013:1). Girisimcilik yeniliklere acik ve gelecege dair dngoriileri
kuvvetli, siirekli yeni fikirler {tretebilecek nitelige sahip bakis agilarinin varligr ile
sekillenecektir. Girisimci; gliclii sezgilere ve ¢evreyi gozlemleme yetenegine sahip, hayal giicii
yiiksek, verilere ulasabilecek baglanti aglarma sahip, inandirabilirligi yiiksek, yaratici,
belirsizlik ortaminda da karar alabilen, aldig1 kararlar1 azimle uygulayan ve kendine giivenli bir
kisiliktir (Saygin, 2018:5). Girisimci kendinde var olan 6zellikleri neticesinde yasayis ve fikir
yiiritme bakimindan digerlerinden farklidir ve farkli olmasinin en biiyiik sebebi risk alabilme
cesaretine sahip olmasidir (Tas, 2016:4). Girisimcilik yeni bir ticari girisimin
olusturulmasindan daha kapsamli bir kavramdir. Girisimcilik kavramlarindan biri yenilik¢ilik
ve yaraticiliktir. Yenilik¢ilik ve yaraticilik, firsatlar ve riskler 1s1ginda yenilikler, problem
c¢ozmede yeni yaklasimlar, firsat ve riskleri anlamak i¢in stratejik bir plana sahip olmak ve

olusabilecek riskleri en aza indirgemekle ilgilenmektedir (Yimamu:2018).
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Girisimcilik ¢agimizin varlik ya da refah yaratmak i¢in temel ihtiyaclarindan birisidir. Girisimcilik davranisi
insanlarin ihtiyaclarina cevap verecek yeni orgiitler kurmaktadir. Bu orgiitler ekonomik ciro i¢in gerekli olan yeni
isler ortaya koymaktadir. Girisimcilik davranigi toplumun ihtiyaglarina cevap veren mal ya da hizmetler i¢in 6nem
arz etmektedir. Girisimci davranis toplumun refahi ve dolayisiyla rgiitiin refahi i¢in gereklidir (Geng, 2012:72).
Girisimcilik piyasaya yeni mal ve hizmet sunmanin ve istthdami artirmanin en etkili yoludur
ve bu nedenle tllke ekonomisine bu kadar katkisi olan girisimciligin 6zendirilmesi
gerekmektedir ( Korkmaz, 2012:212). Saglikli ekonomilerin vazgecilmez bir parcast olan
girisimciler, az gelismis iilkelerde kalkinmanin, gelismis ekonomilerde ise dinamizmin bir
unsurudur. Girisimciler ayn1 zamanda toplumlarin gelismislik seviyesinin belirlenmesinde de
onemli role sahiptirler (Iscan ve Kaygin, 2011:444). Girisimciler diinyayr farkli goren ve
gelecegi kafalarinda bagkalarindan daha iyi canlandiran bireyler olarak kavramsallastiriimisgtir.
Bunun disinda fark edilmeyecek firsatlar1 yakalamaktadirlar. Riskleri digerlerinden daha farkli
olarak algilamakta ve kabul etmektedir (Safian, 2012:23). Girisimcilerin bir¢ok 6zelligi
bulunmaktadir. Bu 6zellikler; basarma ihtiyaci, risk alabilme, bagimsizlik ihtiyaci, 6zsaygi, 6z
yeterlilik, kontrol odagi, proaktiflik, yaraticilik ve yenilik¢ilik, egitim, cinsiyet, motivasyon ve

firsatlar1 gorebilmektir (Cakir, 2015).
YONTEM
Arastirma Modeli ve Hipotezleri

Aksaray Universitesi Saglik Hizmetleri Meslek Yiiksekokulu 6grencilerinin girisimcilik
diizeylerini belirlemeyi amaglayan bu caligmada ana kiitleden tesadiifi 6rneklem yoluyla
ogrenci secilmis ve bu Ogrencilerden anket ve oOlg¢ekler dahilinde bilgiler toplanmistir.
Arastirma, Aksaray Universitesi Saglik Hizmetleri Meslek Yiiksek Okulunda 6grenim
gormekte olan Tibbi Dokiimantasyon ve Sekreterlik, Tibbi Laboratuar Teknikleri ve Yaslh
Bakimi Programi Ogrencileri {izerinde gerceklestirilmistir. Bu baglamda ilgili ¢alisma
tanimlayic1 arastirma alt kapsaminda degerlendirilebilmektedir. Ilgili calisma verileri, belirli
bir siireyi kapsadigindan bu calisma ayni zamanda tanimlayici, kesitsel arastirma niteligi
tagimaktadir. Arastirmanin evrenini Saglik Hizmetleri Meslek Yiiksekokulunda 6grenim
gormekte olan Tibbi Dokiimantasyon ve Sekreterlik, Tibbi Laboratuvar Teknikleri ve Yash
Bakimi Programinda dgrenim gérmekte olan 275 6grenci olusturmaktadir. Orneklem segimi
yapilmamis olup, arastirmaya katilmayi kabul eden 213 6grenci 6rneklemi olusturmustur.

Evrenin %77.45’ine ulasilmistir.

Aragtirmanin hipotezleri;
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HO: Saglhk Hizmetleri Meslek Yiiksekokulu Ogrencilerinin girisimcilik diizeyleri arasinda fark

yoktur.

H1: Saglik Hizmetleri Meslek Yiiksekokulu 6grencilerinin girisimcilik diizeyleri arasinda fark

vardir.
Veri Toplama Araglan

Girisimcilik diizeyini 6lgmek i¢in, (Yilmaz, E ve Siinbiil, A: 2009) nin gelistirip gegerlilik ve
giivenirligini de yaptiklart “’Universite Ogrencileri Igin Girisimcilik Olgegi’” 6lcegi
kullanilmistir. Olgek 36 maddeden olusan tek boyutlu 5 dereceli Likert tipi bir 6lgektir. Bu
calismada 6lgegin Cronbach Alpha i¢ tutarlilik katsayis1 0,931¢dir. Olgekten alman yiiksek
puanlar girisimciligin yiiksek oldugunu, diisiik puanlar ise diisiik oldugunu gostermektedir.
Ogrencilerin  girisimcilik ~diizeylerinin degerlendirilmesi igin Tablo 1’deki kriterler

gelistirilmistir (Yilmaz, E ve Siinbiil, A: 2009).

Tablo 1. Girisimcilik diizeyleri

Puanlar Girisimcilik diizeyi
36-64 Cok diistik girigimcilik
65-92 Diistik girisimcilik
93-123 Orta diizeyde girigimcilik
124-151 Yiiksek Girisimcilik
152-180 Cok yiiksek girisimcilik

Verilerin Toplanmasi ve Analizi

Arastirmadan elde edilen verilerin istatistiksel ¢oziimlemeleri SPSS 24.00 paket programi
kullanilarak yapilmistir. Katilimecilarin demografik 6zelliklerinin analizinde frekans ve ylizde
dagilimi kullanilmistir. Katilimeilarin girisimceilik 6lgegine verdikleri cevaplarin ortalamalari
normal dagilima uymamaktadir. (p< ,05) (p= ,000). Veri dagilimi normal olmadig1 i¢in
parametrik olmayan analizler kullanilmistir. Verilerin analizinde Kruskal Wallis Testi ve Mann

Whitney U Testi kullanilmaistir.
Siirec

Arastirmada veriler bireysel uygulama seklinde toplanmistir. Veriler {iniversitede ders saatleri

icerisinde ve ders yiiriitiiciisiiniin izniyle ve yardimiyla toplanmistir. Olgeklerin uygulanmasi
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15-20 dakika arasinda degismistir. Arastirma verileri 28 Subat-28 Mart tarihleri arasinda
toplanmistir. Veriler toplanilirken goniilliik ilkesi esas alinmis, dlgekler uygulanmadan 6nce
katilimcilara bilgi verilmis ve daha sonra aragtirmaya katilmak isteyenlere dl¢ekler verilmistir.

Katilimcilardan kimlik bilgileri istenmemistir.
BULGULAR
Meslek Yiiksekokulu Ogrencilerinin frekans analizlerine ait bulgular Tablo 2’de sunulmustur.

Tablo 2. Arastirmaya katilan 6grencilerin demografik 6zelliklerine iliskin bulgular

Demografik Ozellikler Say1 Yiizde(%)
Yas

18-19 yas 102 47,9
20-21 yas 92 432
22 ve iizeri yag 19 8,9
Cinsiyet

Kadmn 162 76,1
Erkek 51 239
Program

Tibbi Dokiimantasyon ve Sekreterlik 93 437
T1ibbi Laboratuar Teknikleri 70 32,9
Yash Bakimu 50 23,5
Simif

1.smf 122 57,3
2.smif 91 42,7
Mezun olunan lise

Temel lise 20 94
Anadolu lisesi 100 46,9
Saglik meslek lisesi 46 21,6
Meslek lisesi 47 22,1
En uzun yasanilan yer

Koy/kasaba 53 24,9
fice 55 25,8
Il 105 493
Calisma durumu

Evet 16 7.5
Hayir 197 92,5
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Girisimcilik Egitimi Alma

Evet 21 9,9
Hayir 192 90,1
Annenin egitim durumu

Universite 7 3,3
Lise 32 15,0
Ortaokul 50 23,5
Tlkokul 104 48,8
Okuryazar 4 1,9
Okuryazar degil 16 7,5
Annenin Meslegi

Ev hanimu 184 86,4
Memur 3 1,4
Isci 15 7,0
Emekli 2 0,9
Serbest meslek 9 4,2
Babanin Egitim Durumu

Universite 22 10,3
Lise 35 16,4
Ortaokul 63 29,6
[lkokul 86 40,4
Okuryazar 2 0,9
Okuryazar degil 5 2,3
Babanin Meslegi

Calismiyor 16 7,5
Memur 26 12,2
Isci 46 21,6
Emekli 49 23,0
Serbest meslek 76 35,7
Ailenin Ekonomik Durumu

Iyi 29 13,6
Orta 159 74,6
Koti 25 11,7
Ogrencinin Ekonomik Durumu

Iyi 26 12,2
Orta 115 54,0
Koti 72 33,8
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Mezuniyet Sonras1 Kariyer Hedefi

Kamuda ¢alismak 127 59,6
Ozel sektorde ¢alismak 24 11,3
Egitimime devam etmek 46 21,6
Diger 16 7,5

Toplam 213 100

Tablo 2°de arastirmaya katilan dgrencilerin demografik dzellikleri goriilmektedir. Ogrencilerin
% 47,9’u 18-19 yas araligindadir ve % 76,1’i kadin, % 23,9’u erkektir. Ogrencilerin % 43,7’si
Tibbi Dokiimantasyon ve Sekreterlik, % 32,9’u Tibbi Laboratuvar Teknikleri ve % 23,5’1 Yash
Bakimi Programinda 6grenim gormektedir. Aragtirmaya katilan 6grencilerin % 57,3’ birinci
sinif 6grencilerinden olusmaktadir. Ogrencilerin % 46,9’u Anadolu Lisesi mezunudur, %
49,3’1inilin en uzun yasadig1 yer ildir, % 92,5’u su anda ¢alismamaktadir ve % 90,1°1 girisimcilik
egitimi almamistir. Ogrencilerin % 48,8’inin annesi ilkokul mezunudur ve % 84,6’s1 ev
hanimmidir, % 40,4 {iniin babas1 ilkokul mezunudur ve % 23,0’1 emeklidir. Arastirmaya katilan
ogrencilerin % 74,6 sinin ailesinin ekonomik durumu orta diizeyde, % 54,0’iinilin ise kendi
ekonomik durumu orta diizeydedir. Ogrencilerin % 59,6’sinin mezuniyet sonrasi kariyer hedefi

ise kamuda caligmaktadir.

Tablo 3. Ogrencilerin Demografik Degiskenlere Gore Girisimcilik Puanlar

Demografik Degiskenler Girisimcilik Olgegi Istatistik

Yas X +SS X p
18-19 yas 132.34+19.28 2.592 0.274
20-21 yas 134.954+20.89

22 ve iizeri yas 137.05+£17.92

Cinsiyet VA p
Kadin 132.73+18.60 -1.553 0.120
Erkek 137.56+23.22

Program X p
Tibbi dokiimantasyon 132.09+19.01 0.657 0.720
Tibbi laboratuar 135.14+21.10

Yagh bakimi 135.48+19.72

Simf zx p
1.simf 131.36+19.88 -2.783 0.005
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Mezun Olunan Lise

Temel lise

Anadolu lisesi

Saglik meslek lisesi

Meslek lisesi

En uzun yasanilan yer

Koy/kasaba

flge

Il

Calisma durumu
Evet

Hayir

Girisimcilik Egitimi

Evet

Hayir

Annenin egitimi
Universite

Lise

Ortaokul

[lkokul
Okuryazar degil
Annenin meslegi
Ev hanim
Memur

Isci

Emekli

Serbest Meslek
Babanin egitimi
Universite

Lise

Ortaokul

[kokul
Okuryazar degil
Babanin meslegi
Calismiyor

Memur

137.27+19.41

130.35+14.49
136.26+16.86
129.654+24.23
134.51422.53

134.90+17.56
131.72+18.18
134.514£21.78

145.62+18.47
132.93+19.70

140.61+19.57
133.154+19.80

132.57426.96
133.03+20.74
139.52421.83
133.17+18.35
123.43+14.25

134.15+19.94
129.66+12.22
126.66+15.75
123.00+8.48

144.44424.69

135.90+26.47
130.68+20.57
135.28+18.20
133.73+19.40
132.60+12.05

131.43£19.91
134.30+25.61

X
4.366

X
0.959

Z*
-2.327

7%
-1.742
X

13.811

X
7.394

X
2.333

X
12.801
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0.225

0.619

0.020

0.082

0.008

1.116

0.675

0.012
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Isci 126.08+19.93

Emekli 136.08+17.73

Serbest Meslek 137.57+17.92

Ailenin ekonomik durumu X p
Iyi 144.89+17.80 9.790 0.007
Orta 132.61+18.72

Koti 133.89+19.85

Ogrencinin ekonomik durumu X* p
Iyi 145.03+18.15 8.641 0.013
Orta 132.23£19.01

Kotii 132.51+20.71

Mezuniyet sonras: kariyer hedefi X* p
Kamuda ¢alismak 129.71£19.36 15.780 0.001
Ozel sektorde ¢alismak 141.25+£21.74

Egitime devam etmek

Diger 138.34+17.39

143.184+20.06

Tablo 3, ogrencilerin demografik 6zelliklerine gore girisimcilik puanlarmi gostermektedir.
Yapilan Kruskal Wallis testi sonuglarima gore 6grencilerin yasa gore girisimcilik diizeyleri
arasinda fark yoktur ( p>, 05). Cinsiyet demografik degiskenine gore dgrencilerin girisimcilik
diizeylerinde fark olup olmadig: test edilmistir. Yapilan Mann Whitney U testi sonucuna gore
ogrencilerin cinsiyete gore girisimcilik diizeyleri arasinda fark yoktur (p> ,05). Smf
demografik degiskenine gore 6grencilerin girisimcilik diizeylerinde farklilik olup olmadig: test
edilmistir. Gergeklestirilen Mann Whitney U testi sonucuna gore 6grencilerin siniflarina gore

girisimcilik diizeyleri arasinda fark vardir (p<,05). Sonuglar Tablo 4’te yer almaktadir.

Tablo 4. Sinifa Gore Girisimcilik Puanlar

Simif Say1 Ortalama Standart Sapma
1.smif 122 131,36 19,88
2.smif 91 137,27 19,41

Tablo 4’te yer alan bulgulara gore 2.smif 6grencilerinin girisimcilik diizeyleri 1.Simif
ogrencilerine gore daha fazladir. Program demografik degiskenine gore Ogrencilerin
girisimcilik diizeylerinde farklilik olup olmadig: test edilmistir. Yapilan Kruskal Wallis testi

sonucuna gore dgrencilerin programina goére girisimcilik diizeyleri arasinda fark yoktur (p>
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,05). Mezun olunan lise demografik degiskenine gore ogrencilerin girisimcilik diizeylerinde
farklilik olup olmadigi test edilmistir. Yapilan Kruskal Wallis testi sonucuna gore dgrencilerin
mezun olunan liseye gore girisimcilik diizeyleri arasinda fark yoktur (p> ,05). En uzun
yasanilan yer demografik degiskenine gore 6grencilerin girisimcilik diizeylerinde farklilik olup
olmadig1 test edilmistir. Yapilan Kruskal Wallis testi sonucuna gore 6grencilerin en uzun
yasanilan yere gore girisimcilik diizeyleri arasinda fark yoktur (p>,05). Calisma durumuna gore
ogrencilerin girisimcilik diizeylerinde farklilik olup olmadig: test edilmistir. Gergeklestirilen
Mann Whitney U testi sonucunda elde edilen bulgulara gére calisan 6grencilerin girisimciligi
caligmayan 6grencilere gore daha fazladir. Sonuglar Tablo 5’te yer almaktadir.

Tablo 5. Calisma durumuna gore Girisimcilik Puanlari

Calisiyor musunuz? Say1 Ortalama Standart Sapma
Evet 16 145,62 18,47
Hayir 197 132,93 19,70

Yapilan Mann Whitney U testi sonucuna gore dgrencilerin ¢aligma durumuna gore girisimcilik
diizeyleri arasinda fark yoktur (p>,05). Girisimcilik egitimi alma durumuna gore demografik
degiskenine gore Ogrencilerin girisimcilik diizeylerinde farklilik olup olmadigi test
edilmistir.Yapilan Mann Whitney U testi sonucuna gore dgrencilerin girisimcilik egitimi alma
durumuna gore girisimcilik diizeyleri arasinda fark yoktur (p>,05). Annenin egitim durumuna
durumu demografik degiskenine gore Ggrencilerin girisimcilik diizeylerinde farklilik olup
olmadig test edilmistir. Yapilan Kruskal Wallis Testi sonucuna gore annenin egitim durumuna
gore girisimcilik diizeyleri arasinda fark vardir (p< ,05). Egitim durumunda yer alan
degiskenlerin hangilerinin girisimcilik diizeyleri arasinda fark oldugunu belirlemek i¢in biitiin
degiskenler arasinda Mann Whitney U Testi yapilmistir. Yapilan Mann Whitney U testi
sonuglarina gore ortaokul ve ilkokul, ortaokul ve okuryazar degil ve ilkokul ve okuryazar degil
degiskenleri arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmustur. Annesi ortaokul mezunu
olan Ogrencilerin girisimcilik diizeylerinin ilkokul mezunu olan Ggrencilere gore, annesi
ortaokul ve ilkokul mezunu olan 6grencilerin okuryazar olmayanlara gore girisimcilik diizeyleri
daha yiiksek oldugu belirlenmistir. Annenin meslegi demografik degiskenine gore 6grencilerin
girisimcilik diizeylerinde farklilik olup olmadig test edilmistir. Yapilan Kruskal Wallis Testi
sonucuna gore annenin meslegine gore girisimcilik diizeyleri arasinda fark yoktur (p> ,05).
Babanin egitim durumu demografik degiskenine gore O6grencilerin girisimcilik diizeylerinde

farklilik olup olmadigi test edilmistir. Yapilan Kruskal Wallis Testi sonucuna gore babanin
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egitim durumuna gore girisimcilik diizeyleri arasinda fark yoktur (p> ,05). Babanin meslegi
demografik degiskenine gore 6grencilerin girisimcilik diizeylerinde farklilik olup olmadig: test
edilmistir. Yapilan Kruskal Wallis Testi sonucuna gore babanin meslegine gore girisimcilik
diizeyleri arasinda fark vardir (p>,05). Babanin mesleginde yer alan degiskenlerin hangilerinin
girisimcilik diizeyleri arasinda fark oldugunu belirlemek i¢in biitiin degiskenler arasinda Mann
Whitney U Testi yapilmistir. Yapilan Mann Whitney U testi sonuglarina gore babasi is¢i ve
emekli ve ig¢i ve serbest meslek sahibi olma degiskenleri arasinda istatistiksel olarak anlamli
bir fark bulunmustur. Mann Whitney U Testi sonucuna gore babasi is¢i ve emekli olan
ogrencilerin girisimcilik diizeyleri arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark vardir ve ayrica
babasi emekli olan 6grencilerin babasi is¢i olan dgrencilere gore girisimceilik diizeyleri daha
yiiksektir. Ailenin ekonomik durumu demografik degiskenine gore 6grencilerin girisimcilik
diizeylerinde farklilik olup olmadigi test edilmistir. Yapilan Kruskal Wallis Testi sonucuna gore
ailenin ekonomik durumuna gore girisimcilik diizeyleri arasinda fark vardir (p> ,05). Ailenin
ekonomik durumunda yer alan degiskenlerin hangilerinin girisimcilik diizeyleri arasinda fark
oldugunu belirlemek i¢in biitiin degiskenler arasinda Mann Whitney U Testi yapilmistir.
Yapilan Mann Whitney U testi sonuglarina gore ailesinin ekonomik durumu iyi ve orta olma ve
1yl ve kotii olma degiskenleri arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmustur. Mann
Whitney U Testi sonucuna gore ailesinin ekonomik durumu iyi ve orta olan &grencilerin
girisimcilik diizeyleri arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark vardir (p< ,05). Ayrica
ailesinin ekonomik durumu iyi olan olan 6grencilerin ailesinin ekonomik durumu orta olan
ogrencilere gore girisimcilik diizeyleri daha yiiksektir. Ayrica ailesinin ekonomik durumu iyi
olan 6grencilerin ailesinin ekonomik durumu kétii olan §grencilere gore girisimeilik diizeyleri
daha yiiksektir. Ogrencinin kendi ekonomik durumu demografik degiskenine gore dgrencilerin
girisimcilik diizeylerinde farklilik olup olmadig: test edilmistir. Yapilan Kruskal Wallis Testi
sonucuna gore 6grencinin kendi ekonomik durumuna gore girisimcilik diizeyleri arasinda fark
vardir (p> ,05). Ogrencinin kendi ekonomik durumunda yer alan degiskenlerin hangilerinin
girisimcilik diizeyleri arasinda fark oldugunu belirlemek i¢in biitiin degiskenler arasinda Mann
Whitney U Testi yapilmistir. Yapilan Mann Whitney U testi sonuglaria gore kendi ekonomik
durumu 1iyi ve orta olma ve iyi ve kotii olma degiskenleri arasinda istatistiksel olarak anlamli
bir fark bulunmustur. Mann Whitney U Testi sonucuna gore kendi ekonomik durumu iyi ve
orta olan dgrencilerin girisimcilik diizeyleri arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark vardir
(p< ,05). Ayrica kendi ekonomik durumu iyi olan 6grencilerin kendi ekonomik durumu orta
olan 6grencilere gore girisimcilik diizeyleri daha yiiksektir ve kendi ekonomik durumu iyi olan

ogrencilerin kendi ekonomik durumu kétii olan 6grencilere gore girisimcilik diizeyleri daha
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yiiksektir. Ogrencinin kariyer hedefi demografik degiskenine gore dgrencilerin girisimcilik
diizeylerinde farklilik olup olmadigi test edilmistir. Yapilan Kruskal Wallis Testi sonucuna gore
ogrencinin mezuniyet sonrasi kariyer hedefine gore girisimcilik diizeyleri arasinda fark vardir
(p>,05). Ogrencinin mezuniyet sonrasi kariyer hedefinde yer alan degiskenlerin hangilerinin
girisimcilik diizeyleri arasinda fark oldugunu belirlemek i¢in biitiin degiskenler arasinda Mann
Whitney U Testi yapilmistir. Yapilan Mann Whitney U testi sonuglarina gore kendi ekonomik
durumu iyi ve orta olma ve iyi ve kotii olma degiskenleri arasinda istatistiksel olarak anlamli
bir fark bulunmustur. Mann Whitney U Testi sonucuna gére mezuniyet sonrasi kariyer hedefi
kamuda ve 6zel sektorde ¢alismak olan 6grencilerin girisimcilik diizeyleri arasinda istatistiksel
olarak anlamli bir fark vardir (p<,05). Mezuniyet sonrasi kariyer hedefi kamuda ¢alismak olan
ogrencilerin mezuniyet sonrast kariyer hedefi 6zel sektorde calismak olan 6grencilere gore
girisimcilik diizeyleri daha yiiksektir. Ayrica mezuniyet sonrasi kariyer hedefi egitimine devam
etmek olan Ogrencilerin mezuniyet sonrasi kariyer hedefi kamuda ¢alismak olan 6grencilere
gore girisimcilik diizeyleri daha yiiksektir ve mezuniyet sonrasi kariyer hedefi diger olan
ogrencilerin mezuniyet sonrast kariyer hedefi kamuda c¢aligmak olan Ogrencilere gore

girisimcilik diizeyleri daha yiiksektir.

Meslek Yiiksekokulu 6grencilerinin genel girisimcilik diizeyleri ise Tablo 6’ da yer almaktadir.

Tablo 6. Genel Girisimcilik Diizeyleri

Girisimcilik Toplam Grup
Sayi Yiizde
Cok diisiik girisimcilik 1 5
diisiik girisimcilik 4 1,9
orta diizeyde girisimcilik 54 254
Deger yitksek girisimeilik 115 54,0
¢ok yiiksek girisimcilik 39 18,3
Total 213 100,0

Tablo 6’da yer alan verilere gore arastirmaya konu edilen 213 6grencinin 115 tanesi (%54)
yiiksek derecede, 54 tanesi (%25.4) orta derecede ve 39 tanesi (%18.3) girisimcilik 6zelligi

gostermektedir.
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SONUC, ONERILER VE TARTISMA

Bu arastirma ile Aksaray Universitesi Saglik Hizmetleri Meslek Yiiksekokulu dgrencilerinin
girisimcilik diizeylerinin baz1 demografik degiskenlere gore farklilik gosterip gostermedigi ve
ogrencilerin girisimcilik diizeyleri arastirilmistir. Bu aragtirmanin her biri birer girisimci aday1
olan lniversite O0grencilerinin is hayatina katki saglamasi hususunda yol gdsterici olmasi
beklenmektedir. Ciinkii iilkelerin gelecegi geng girisimcilerin dolayisiyla da tiiniversite
ogrencilerinin elindedir. Bu nedenle {iniversite Ogrencilerinin girisimcilik diizeylerinin

belirlenmesi oldukg¢a 6nemli goriilmektedir.

Arastirmanin verileri ii¢ farkli programda egitim goren Ogrencilerden anket yoluyla
toplanmistir. Elde edilen verilerin analizinde Kruskal Wallis ve Mann Whitney U testleri

kullantlmistir.

Girisimcilik diizeylerine genel olarak bakildiginda 6grencilerden yalniz bes tanesinin diisiik
derecede girisimcilik (n=4, %1,9) ve c¢ok diisiik diizeyde girisimcilik (n=1, %0,5) 6zelligi
gosterdigi sonucuna ulasilmistir. Dolayisiyla girisimcilik diizeyleri arasinda fark olmadigini

ongoren HO hipotezi kabul edilmistir.

Girisimcilik diizeylerini etkileyen demografik faktorler de incelenmistir. Elde edilen veriler
degerlendirildiginde sinifin girisimcilik diizeyleri lizerinde etkili oldugu ve 1.sinifta 6grenim
gormekte olan dgrencilerin 2.siniflara gore daha fazla girisimci oldugu gériilmektedir. Ogrenim
hayatinin heniiz basinda olan dgrencilerin gelecekle ilgili kaygilarinin 2.siniflara oranla daha
az olmasi girisimci olmalarmi ve gelecek ile ilgili daha rahat plan yapmalarini tetiklemis
olabilmektedir. Arastirmadan elde edilen bir diger sonu¢ ise annenin egitim durumunun
Ogrencinin girigsimcilik diizeyi lizerinde etkili oldugunu gostermektedir. Annesi ortaokul
mezunu olan &grencilerin annesi ilkokul mezunu olanlara gore, ilkokul mezunu olanlarin
okuryazar olmayanlara gore ve ortaokul mezunu olanlarin okuryazar olmayanlara gore daha
fazla girisimci oldugu goriilmektedir. Babanin mesleginin de girisimcilik diizeyi lizerinde etkili
oldugu goriilmektedir. Babas1 emekli olanlar, is¢i olanlara gére ve babasi serbest meslekle
ugrasanlar is¢i olanlara gore daha fazla girisimcidir. Annenin mesleginin girisimcilik durumunu
etkilemesi, babanin mesleginin etkilemesi Tiirk toplumunun ataerkil yapisiyla
aciklanabilmektedir. Ailenin ekonomik durumu girisimcilik iizerinde etkili olan baska bir
demografik degiskendir. Ailesinin ekonomik durumu iyi olan 6grenciler orta olanlara gore, yine
iyi olanlarm kétii olanlara gore daha fazla girisimcidir. Ogrencinin kendi ekonomik durumu da

girisimcilik diizeyini etkilemektedir. Ekonomik durumu iyi olan 6grenciler orta olanlara gore,
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iyl olan Ogrenciler kotii olanlara gore daha fazla girisimcidir. Buradan ailenin ekonomik
durumu ve kendi ekonomik durumu iyi olan &grencilerin daha fazla girisimcilik davranist
gosterdikleri sonucu ¢ikarilabilmektedir. Buradan, ekonomik durumun genel olarak iyi olmasi
ogrencinin ufkunu genisletmekte ve degisik projeler i¢in 6grenciye cesaret vermektedir sonucu
cikarilabilir. Son olarak, 6grencinin mezuniyet sonrasi kariyer hedefleri de girisimcilik diizeyini
etkilemektedir. Mezuniyet sonrasi kamuda c¢alismak isteyen 6grenciler 6zel sektorde ¢alismak
isteyenlere gore, egitimine devam etmek isteyen dgrenciler kamuda ¢aligmak isteyenlere gore
ve kendi is yerini kurmak ya da yurt disinda ¢alismak gibi diger hedeflere sahip olan 6grenciler

ise kamuda caligmak isteyenlere gore daha fazla girisimcidir.

Literatiirde calismaya benzer ve ¢alismadan farkli sonuglar elde edilmistir. Gemlik ve Kirag¢’in
(2013) c¢alismasinda calismamiza benzer olarak girisimcilik diizeyleri arasinda cinsiyete,
siniflara ve annenin meslegine gore farklilik saptanmazken, caligmamizdan farkli olarak
girisimcilik diizeyleri arasinda baba meslegine gore anlamli bir fark saptanmamaistir. Aksoy ve
Yalgmsoy’un (2017) c¢alismasinda yine caligmamiza benzer bulgular elde edilmistir.
Arastirmaya katilan 6grencilerin girisimcilik ortalamalar1 130 olarak bulunmus ve bu ortalama
ogrencilerin yiiksek girisimcilik araliginda oldugunu gostermistir. Celik vd.’nin (2014)
calisgmasinda da g¢alismamiza benzer olarak girisimcilik diizeyler arasinda babanin egitim
durumuna gore farklilik saptanmazken, ¢calismamizdan farkli olarak annenin egitim durumuna

gore de farklilik saptanmamustir.

Girisimcilik, tiniversitede okuyan ve tiniversiteden mezun olmus 6grencilere yeni bir kariyer
olanagi saglamaktadir. Universiteden mezun olmus ya da olacak olan 6grencinin kafasinda
gelecegini sekillendirmek i¢in bazi fikirler olugsmustur. Girisimcilik bu fikirlerin hayata
gecirilmesi i¢in bir firsattir. Ulkemizde birgok {iniversite mezunu, girisimcilik bilinci yeterince
olusmadigindan, o cesareti kendinde bulamadigindan veya girisimcilik ile ilgili yeterince bilgi

sahibi olmadigindan o6tiirii kendi meslegini yapamamaktadir.

Bu nedenle artik lilkemizde {iniversite 6grencilerine hayatlarini sekillendirmelerine yardime1
olmak igin girisimcilik dersi verilmektedir. Universitelerde okutulan girisimcilik derslerinin
ogrencilere daha fazla katki saglamasi i¢in dersler teori ile beraber uygulamali olarak da
desteklenmeli ve girisimcilik egitiminin girisimcilik bilincinin olusmasinda ¢ok énemli bir rol
oynadig1 unutulmamalidir. Bunun yani sira girisimcilik egitimi almis olan kisilere girisimcilik
egitimi verme imkan1 saglanmali, bu yolla girisimcilik bilincinin toplum i¢inde daha fazla yer

etmesine katkida bulunulmalidir.
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Extended Abstract
Summary

Entrepreneurship is an indispensible concept in order to adapt to the requirements of the era, to
achieve success in working environment and to maintain this success. The development of
countries depends on the new generations. Because of this, entrepreneurship behavior of
university students is seen as important in terms of development of society and contributing
welfare level. The aim of this study is to determine the entrepreneurship levels of university
students. Entrepreneurship provides a new career opportunity for university graduates and
graduates. Some ideas have been formed to shape the future of the student who has graduated
or will be graduated from university. Entrepreneurship is an opportunity for the realization of
these ideas. Many university graduates in our country cannot do their profession because of
lack of entrepreneurship awareness, lack of courage or lack of knowledge about
entrepreneurship. For this reason, entrepreneurship courses are now being offered in our
country to help university students shape their lives. Entrepreneurship courses that are taught
in universities should be supported in practice along with theory in order to contribute more to
the students and it should not be forgotten that entrepreneurship education plays a very
important role in creating entrepreneurship awareness. In addition, people who have received
entrepreneurship education should be provided with the opportunity to provide
entrepreneurship education, thus contributing to the greater inclusion of entrepreneurship
awareness in society.

Method: In this study, it was investigated whether the entrepreneurship levels of the Vocational
School of Health Services differ according to some demographic variables and the
entrepreneurship levels of the students. This study is expected to be a guide to the contribution
of university students, each entrepreneur candidate, to the business life. Because the future of
the countries is in the hands of young entrepreneurs and therefore university students.
Therefore, determining the entrepreneurship levels of university students is considered to be
very important. The research group consisted of 213 (%76.1 female, %23.9 male) university
students. In order to measure the level of entrepreneurship, ‘Entrepreneurship Scale for
University Students’ , which was developed and validated and validated by (Yilmaz, E and
Stinbiil, A: 2009) was used.

Results: Kruskal Wallis and Mann Whitney U tests were used in the analysis of the obtained
data. When the level of entrepreneurship is analyzed in general, it is concluded that five of the
students show low level of entrepreneurship (n = 4, 1.9%) and very low level of
entrepreneurship (n = 1, 0.5%). Demographic factors affecting entrepreneurship levels were
also examined. When the data obtained is evaluated, it is seen that the class has an effect on
entrepreneurship levels and the students who are studying in the first year are more
entrepreneurs than the second year students. The fact that the students who are just at the
beginning of their education life have less anxiety about the future compared to the 2nd grade
may have triggered them to become entrepreneurs and to plan more easily for the future.
Another result of the study shows that the education level of the mother has an effect on the
entrepreneurial level of the student. It is seen that the students whose mothers are secondary
school graduates are more entrepreneurs than the ones whose mothers are primary school
graduates, those who are primary school graduates are more literate and those who are
secondary school graduates are more entrepreneurs. It is seen that father's profession also has
an effect on entrepreneurship level. Those whose fathers are retired are more entrepreneurs than
those who are workers and those whose fathers are self-employed. The influence of mother's
profession on entrepreneurship and the influence of father's profession can be explained by the
patriarchal structure of Turkish society. The family's economic situation is another
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demographic variable that has an impact on entrepreneurship. The students with good economic
status of the family are more entrepreneurs than the middle ones, and the good ones are more
entrepreneurs than the bad ones. The student's own economic situation also affects the level of
entrepreneurship. Students with good economic status are more entrepreneurs than students
with good economic conditions compared to students with good economic conditions. From
this it can be concluded that the students who have good economic status and the family's
economic status show more entrepreneurial behavior. From this, it can be concluded that the
general economic well-being broadens the student's horizons and encourages the student for
various projects. Finally, the post-graduate career goals also affect the level of entrepreneurship.
Students who want to work in the public after graduation are more entrepreneurial than those
who want to work in the private sector, students who want to continue their education than
those who want to work in the public sector, and students who have other goals such as
establishing their own business or working abroad are more entrepreneurs.

Keywords: Entrepreneur, Entrepreneurship, Level Of Entrepreneurship
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YATIRIM FONLARINDA PERFORMANS-AKIM ILISKISi UZERINE
AMPIRIK BiR CALISMA
Fatih SAGLIK'

Ozet

Bu ¢alismanin konusunu yatirim fonu performansiyla yatirnm fonuna doniik giris-¢ikiglar arasindaki
iligkinin incelenmesi olusturmaktadir. Bu kapsamda Tiirkiye’deki 280 adet yatirim fonuna iligkin
17.02.2014-15.02.2019 donemindeki giinliik pay fiyati, dolasimdaki pay sayisi ve portfoy biiyiikligi
bilgileri kullanilmistir. Bu c¢alismada, aym1 zaman zarfinda karsilastirma yapilmasi durumunda
performans ile akim arasinda pozitif veya negatif yonlii 6nemli bir iliski tespit edilememistir. Ancak
olumlu veya olumsuz fon performansmin yatirimcilara ve yatirimci kararlarma yansimasi zaman
almaktadir. Bu nedenle, performans degerlerinin bir sonraki aylik, 3 aylik, 6 aylik ve yillik donemlerdeki
akim degerlerinin kiyaslanmasi sonucunda, fonlarin performansi ile normalin tizerinde fonlara yapilan
girisler arasinda pozitif yonlii bir iligki tespit edilmistir. Genelde en yiiksek performansli fonlara olan
talep, ortalama fon talebinin ¢ok iizerinde iken, en kdtii performansi gdsteren fonlardan ortalamadan
fazla ¢ikislar ise, ortalama ¢ikisin ¢ok lizerindedir. En iyi ve en kotii performansli fon gruplari disindaki
gruplarda akimin performansa duyarliligr biiyiik degisiklikler gostermemektedir. Dolayisiyla, akimin
performans duyarliligi dogrusal olmayip, u¢ performans gruplarina gére dogrusal bir iligkiden beklenen
diizeyin ¢ok iizerinde olmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Yatirim Fonlari, Fon Performansi, Fon Akimi, Fon Tiirleri, Yatirimc1 Davranislari

THE PERFORMANCE-FLOW RELATIONSHIP iN MUTUAL FUNDS:
AN EMPIRICAL ANALYSIS
Abstract

This paper examines the impact of the most recent performance of mutual funds in Turkey on their net
flows, using the data between February 2014 and February 2019. The data include daily unit price,
number of units in circulation, portfolio size of 280 mutual funds operating in Turkey. Based on
methodology, in which fund performances in current selected time periods, namely one month, three
months, six months and a year, stack up against fund flows in next periods, this paper shows positive
relationship between past performance and flow in the Turkish mutual fund industry. This relationship
tends to be non-linear, suggesting flow-performance sensitivity is stronger for funds with best
performance (inflow above industry average) and worst performance (outflow above industry average)
while it is weaker for funds with average performance.

Keywords: Mutual Funds, Fund Performance, Fund Flow, Fund Types, Investor Behaviours

! Ankara Universitesi Siyasal Bilgiler Fakiiltesi isletme Fakiiltesi Doktora dgrencisi, Sermaye Piyasasi Kurulu
Basuzman, fatihsaglik1982@gmail.com .
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GIRIS

Yatirimeilarin belirli finansal araglara yatirim yapmasinin temel sebeplerinden biri bu
araclarin alternatiflerine gore daha yiiksek getiri saglayacagini beklemeleridir. Bu nedenle
yatirimeilarin mevceut risk algilarinin degigsmedigi bir ortamda, finansal araglardaki getiri diizeyi
arttikca yatirimcilarin bu araglara ilgisinin artacagini, getiri diizeyi diistiikk¢e ise bu araglardan
parasal cikislarin gerceklesecegini beklemek makuldiir. Ancak icerdigi risk seviyesine gore
yiiksek getirili araglarin tespiti bilgi, uzmanlik ve zaman gerektirmektedir. Bu ihtiya¢ yatirim
fonlar1 ve ortakliklari gibi kolektif yatirnm kuruluslarinin dogmasma imkan tanimistir. Bu
cercevede, yatirimcilar finansal araglara dogrudan yatirnm yapabildigi gibi, uzmanlagsmis
kuruluslar vasitasiyla da yatirnm yapabilmektedirler. Pay senedi, bor¢lanma araclar1 gibi
finansal araglara benzer sekilde yatirnm fonu paylarimin da getirileriyle orantili olarak ilgi
gormesi beklenir. Ote yandan bu durumda, zarar eden yatirim fonlarindan ¢ikislarm
gerceklesmesi, emsallerine gore karli yatirim fonlarma ise yeni yatirim giriglerinin olmasi
gerekmektedir. Bu ¢ergevede isbu ¢alismanin konusunu yatirim fonu performansiyla yatirim
fonuna doniik girig-¢ikislarin iligkisi olusturmaktadir. Diger bir deyisle, fonun performansi ile
fon biiytikliigii arasinda pozitif bir iliski olmas1 beklenir. Ancak burada tespit edilmesi gereken
husus, fonun performansinin fona yapilan girisler lizerinde ne derece etkili oldugudur. Bu
caligmada, Tirkiye’deki yatirim fonlarinda bu iliskinin var olup olmadigi, var olmasi
durumunda iliskinin ne diizeyde dogrusal ve simetrik oldugu, iliskinin hangi periyotta gecerlilik
kazandigi, yatirimcilarin karli fonlar1 6nceden tespit etme konusunda basarili olup olmadigi gibi

sorulara cevap aranmistir.

1. LITERATUR

O halde yatirimeilarin kolektif yatirim kuruluslarindan temel beklentilerinden biri kendi
saglayabilecegi getiri diizeyinin iistiinde getiri saglamasidir. Bu konu uzun yillar boyunca
akademisyenlerin ilgisini ¢ekmistir. Ornegin Jensen (1968:389) vyatiim fonlarinda
performansin, basarili fiyat tahminleri yoluyla portfoy getirisini artirmak ve portfoy ¢esitliligi
yoluyla tagmabilir yatirimci riskini minimize etmek seklinde iki boyutunun oldugunu ifade
ederek, 115 yatirim fonunun 1945-1964 yillar1 arasindaki performansini incelemistir. Buna
gore, aktif yatinnm stratejisi izleyen fonlar alip-bekleme gibi pasif stratejilere gore daha iyi
performans gostermedigi gibi, yatinmeci agisindan alim-satim komisyonu gibi fazladan
masraflara sebep olmaktadirlar. Sirri ve Tufano (1998:1589), Amerika Birlesik Devletleri
(ABD)’ndeki hisse senedi yatirim fonlarinin 1971-1990 yillar arasindaki bilgilerini incelemis
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ve yatirimceilarin performansi iyi fonlara yonelmekle birlikte zayif performansl fonlardan ¢ikis
yapmadig1 sonucuna ulagmistir. Bu ¢alismada, bu durumun gerekgelerinden birinin de arama
maliyeti oldugu, bu maliyetin ise medya ilgisi ile diistirtildiigii belirtilmistir. Gruber (1996:783)
ise yaptig1 calismada, getiri diizeyleri pasif nitelikteki endeks ve karsilastirma olgiitlerine gore
diisiik olmasina ragmen, yatirimcilarin neden aktif yonetilen yatirim fonlarina yatirinm yaptigi
sorusunu cevaplamaya caligmistir. Gruber’e (1996:783) gore, yatirim fonlarinda sofistike ve
dezavantajli olmak {iizere iki tlir yatirnmci vardir. Sofistike yatirnmcilar performansa dayali
olarak fonlara giris ve cikis yapmaktadir. Dezavantajli yatirimcilar ise reklam ve aracilarin
etkisindeki sofistike olmayan yatirimcilar, ¢esitli sinirlamalar sebebiyle etkin fon degisikligi
yapamayan kurumsal dezavantajli yatirnmcilar ve vergisel sebeplerle fonda kalmak zorunda
olan yatirimcilar olmak iizere {i¢ ¢esittir. Kotii performans gosteren fonlarda ikinci tiirde olan
yatirimcilar baskin iken, yiiksek performansli fonlara sofistike yatirimeilar giris yapmaktadir
ve bu fonlara yapilan girigler, diisiik performansl fonlardan yapilan ¢ikislardan ¢ok daha
fazladir. Bu nedenle ortalama olarak kotii performansa ragmen yatirim fonlarinin konsolide

portfoy biiyiikliikleri siirekli artmaktadir.

Ippolito (1992:45), 152 adet hisse senedi fonunun performansinin yatirimer giris
cikislarina etkisine bakmistir. Buna gore, fonlarin 3 aylik performanslari ile yatirimer girisleri
arasinda pozitif bir iligski vardir ve bu iligki dogrusal degildir. Yatirimcilar ¢ok iyi performans
gosteren fonlara ¢ok fazla giris yaparken, ortalama performans gdsteren fonlar i¢in performans-
yatirime1 girisi arasindaki iliski daha zayiflamakta, kotii performansl fonlarda ise yatirimeilarin
performansa olan duyarliligi ortadan kalkmaktadir. Diger bir deyisle, belirli bir performans
diizeyinin altinda kalan fonlarda, yatirimci girislerinin performansa gore farklilasmasi
gerceklesmemektedir. Goetzmann ve Peles (2002:145) yatirimcilarin kotii performans gosteren
fonlardan ¢ikis yapmamasini Festinger (1957) tarafindan ortaya atilan bilissel uyumsuzluk
teorisiyle iliskilendirmektedir. Buna gore gerek uzman gerekse siradan yatirimci yatirim
yaptiklar1 fonlarin gegmis performanslarini oldugundan daha iyi gérmeye egilimli olduklari igin
zay1f performansl fonlarda kalmaya devam etmektedir. Yatirimcilarin bu eylemsizliginin fon
degistirmenin ekonomik maliyeti ile de iligkili olmasi, yatirimcilarin ge¢mis kararlarini

desteklemek i¢in diisiincelerini ayarladig1 sonucunu etkilemeyecektir.

Chevalier ve Ellison (1997:1167), fonun getirisine odaklanan yatirimci ile fonun
bliyiikliigiinii artirmak isteyen fon yoneticileri arasindaki vekalet sorununu inceledikleri
caligmada, yatirimcilarin fon se¢im karariyla karsi karsiya kaldiklarinda, kendi ihtiyaglarina en

uygun ve yiiksek getirili fonu sectiklerini belirterek, yatirimcilarin gegmis performansa gore
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fon alimi yaptiklarini belirtmistir. Lynch ve Musto (2003:2033), diger ¢alismalarda da ortaya
koyulan ge¢mis performans ile fon akislar1 arasindaki konveks iliskinin ¢ok tutarli oldugunu,
clinkii kot performans gosteren fonlarin, bu duruma sebep olan yatirim stratejilerinden sonraki
donemlerde vazgececegini ifade etmektedir. Gegmis getiriler strateji degistiren fonlarin
gelecege dair getirilerine yonelik ¢ok az bilgi tasirlar ve bu yiizden fonlarin performansi

kotiiyken yatirimcilar gegmis getirilere duyarsizlagsmaktadir.

Ippolito (1992:45), Gruber (1996:783), Chevalier ve Ellison (1997:1167), Sirri ve
Tufano (1998:1589) nun ¢aligmalarinda iyi performans gosteren fonlara daha fazla yeni giris
varken, kotii performansh fonlardan daha az c¢ikis oldugu ampirik olarak tespit edilmistir.
Christoffersen ve Xu (2017:867) kotii performans gosteren fonlarin, bu performans sonrasi
ozelliklerini incelemistir. Bu ¢alismada, bu fonlardan performansa duyarli yatirimcilarin zaten
cikis yaptig1 ve bu tiir yeni yatirimer girislerinin olmadigi, bu yiizden kalan yatirimcilarin fon
performansina daha duyarsiz olduklar1 ifade edilmistir. Ayrica, Christoffersen ve Xu
(2017:867) kiigiilme oraninin performansa duyarli yatirnmcilarin bir gostergesi oldugu
varsayimi altinda, kii¢lilme oraninin kurumsal yatirimeilarin performans duyarlilig: tizerindeki

etkisinin gorece az oldugunu belirtmistir.

Huang, Wei ve Yan (2007:25), fona katilim maliyetinin fon performansina dayali giris
cikiglar iizerindeki etkisine dayali bir model ortaya koymuslardir. Buna gore, katilim maliyeti
yeni bir fona yatirim yapmak icin toplanmasi ve analiz edilmesi gereken bilginin maliyeti ve
fonun aldig1 islem ticreti olmak iizere iki tiirliidiir. Bu calismada, ortalama diizeyde performans
gosteren fonlarda performans duyarliligi katilim maliyetinin diismesi ile artarken, yiiksek
performansl fonlarda yatirimcilarin performans duyarliliginin katilim maliyetinin diismesi ile
diistiigii ifade edilmektedir. Del Guercio ve Tkac (2002:523), yatirim fonlar ile emeklilik
fonlarinin performans ve yatirimci girig-¢ikisini inceledigi calismada, emeklilik fonlarinda,
yatirim fonlarinin aksine, kotii bir performans ile 6nemli diizeyde yatirimci ¢ikislarinin
gerceklestigi ve ayni zamanda, yalnizca son donemde 1yi performans gdsteren fonlara orantisiz
bir sekilde giris yapilmadigr ifade edilmistir. Bu durum ise emeklilik fonlarmin portfoy
yoneticilerinin, yatirim fonlarinin yoneticilerindeki gibi ani risk degisimine sebebiyet veren

strateji degisikliklerinin aksine, daha istikrarli stratejiler izlemelerini tesvik etmektedir.

Berk ve Tonks (2007:20), siirekli olarak en kotii performans gosteren gruptaki fonlarin
performans duyarlilig1 diisiik fonlar oldugu, en kotii gruptaki fonlarda yatirimcilarin yiiksek
performans duyarliligi gosterdigi fonlarin ise, kotii getiri diizeylerinin siirekli olmadigi

sonucuna ulagmistir. Ayrica Berk ve Tonk (2007:20) yatirim fonu yatirimcilari arasinda
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bazilarinin daha i1yi performansli fonlara gecis yaparken, bazilarinin bunu yapmamasini
yatirimcilar arasinda varolan farkliliga, diger bir deyisle heterojen yatirnmci gruplarina

baglamstir.

Leung ve Kwong (2018:23), gelismekte olan piyasalardaki bor¢lanma araglar1 fonlarina
yapilan girisler ile bu fonlarin ge¢mis performansi arasindaki iliskiyi incelemis ve konveks
seklinde pozitif yonli bir iliski oldugu sonucuna ulagmistir. Buna gore, getiriler pozitif
oldugunda ge¢mis performans yatirimer ilgisini gekmede dnemli bir faktor iken, getiriler negatif
oldugunda bu iliski kaybolmaktadir. Bu calismada, fonlardaki yiiksek katilim bedeli ve fon
yoneticilerinin yatirimcilarin ¢ikisini engellemeye doniik onlemleri ve medya araglari bu
durumun sebeplerinden bazilar1 olarak belirtilmistir. Ayrica, oynaklik seviyesi yiiksek fonlarin
performansi yatirimcilar i¢in daha az bilgi igerdigi icin, fon giris ¢ikislart iizerinde daha az
etkilidir. Bir diger bulgu ise daha biiyiik fonlarin mevcut performanslarindaki bir degisime

yatirimcilari duyarlihig kiigiik fonlara gore daha fazladir.

Arbaa ve digerleri (2017:274-277) Israil’deki 123 adet hisse senedi fonunun 2004-2014
yillar1 arasindaki verilerini incelemek suretiyle; yatirimeilarin mutlak getiriden ziyade riske
dayali getiriye daha duyarli oldugu, fonlarin son donemlerdeki performansinin yatirimcilar
iizerindeki etkisinin uzun vadeli performansindan daha fazla oldugu, yatirnmcilarin son
donemde kazandiran fonlara yonelmekle birlikte zayif performans gosteren fonlardan
ayrilmadiklari, gecmis performansin yatirnmci girig-¢ikiglart iizerindeki etkisinin aktif
pazarlanan fonlarda daha net oldugu sonuglarina ulagmistir. Zhao (2005:47) ABD’deki 5.554
adet borglanma araci fonunun 1992-2001 yillar1 arasindaki verilerini incelemek suretiyle,
yatirimct net girisi ile fon performansi arasindaki iligkiyi tespit etmis ve bu yatirimcilarin ham
getirisi en yiiksek fonlardan ziyade, riske dayali getirisi en yiiksek fonlara yoneldiklerini ifade

etmistir.

Yatirnm fonlarindaki yatirimcilarin performans duyarhiligi ¢alismalar1 genelde hisse
senedi fonlara odaklanmigken (Ippolito, 1992; Gruber, 1996; Chevalier ve Ellison, 1997; Sirri
ve Tufano, 1998; Arbaa ve digerleri, 2017), Chen ve Qin (2017:1271) 6zel sektdr tahvillerine
dayali yatirnm fonlarini incelemistir. Bu c¢aligmada yatirimcilar fonlarin son dénemindeki
performansina agirlik verdigi, ancak performans ve yatirimei girisi arasindaki iligskinin, hisse
senedine dayali fonlarin aksine, konveks olmadigi sonucuna ulasilmistir. Ayrica yatirim
fonlaria olan girisin hem fon performansina hem de makro verilere duyarli oldugu ifade

edilmistir. Ek olarak net girisi daha fazla olan yatirim fonlarmin daha az olan yatirim
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fonlarindan daha 1iyi performans gosterdigi, diger bir deyisle, yatirimcilarin fon

performanslarini dogru tahmin ettigi belirtilmistir.

Goldstein ve digerleri (2017:592), 6zel sektor tahvillerine dayali yatirim fonlarmi
inceledigi calismada, Chen ve Qin (2017:1271)’in ¢alismasinda bulunan sonugtan farkli olarak,
bu fonlarda akim-performans arasindaki iliskinin konkav oldugunu iddia etmistir. Fonlardan
cikiglarin  kotii performansa olan duyarliligi, fonlara girislerin iyi performansa olan
duyarliligindan daha fazladir. Bu c¢ikiglarin duyarliligi, piyasadaki likidite kosullari daha
kotiilestiginde ve fon portfoylerinde likit olmayan varliklarin orami yiikseldiginde, daha da
artmaktadir. Chen ve digerleri (2010:239), 4.393 adet hisse senedine dayali yatirim fonunu
incelemek suretiyle, yatirimcilarin birbirlerinin hareketlerinden etkilendikleri, bu yiizden
yatirim fonlarinin yalnizca spekiilasyon sebebiyle olusabilecek ¢ikis riskine maruz oldugu, likit
olmayan portfoye sahip fonlarin yatirimeilarinin, likit portfoye sahip fonlarmn yatirimcilarina
gore, kotii performansa daha duyarl oldugu, 6te yandan kurumsal yatirimci agirlikli yatirim

fonlarinda bu durumun ortadan kalktig1 sonucuna ulagsmistir.

Brown ve digerleri (1996:85), yatirim fonlarini, Brown ve digerleri (2001, s. 1869) ise
serbest fonlar1 incelemek suretiyle, fon yoneticilerinin, bu fonlara yapilan giris ve ¢ikislarin
performansa duyarli oldugu diisiincesiyle, yilin ilk yarisinda performansin diisiik olmasi halinde
portfdy volatilitesini artirmak suretiyle aslinda yatirimcilart manipiile ettigi sonucuna
ulagmustir. Yoneticilerin bunu yaparken riske duyarli getiri yerine ham getiriyi esas aldiklari
ifade edilmistir. Agarwal ve digerleri (2004:30)’nin, serbest fonlardaki giris ¢ikislan etkileyen
faktorleri inceledigi ve 1994-2000 yillarn arasin1 kapsayan calismada, fonlara olan net girisi
artiran unsurlar yakin zamandaki yiiksek fon performansi, artan yonetici tesvikleri ve diistik
cikis bariyerleridir. Ayrica performans ile akim arasindaki iligkinin konveks oldugu
belirtilmistir. Diger bir husus ise, fazlaca giris yapilan biiyiik l¢ekteki fonlarin getirilerinin
distiigli iddia edilmistir. Serbest fonlara iliskin benzer bir ¢alismada, Getmansky ve digerleri

(2015:104) de performans-akim arasindaki konveks iliskiyi tespit etmistir.

Wermer (2003:36-37), kazandiran yatirim fonlarinin momentum stratejileri izleyerek en
az iki y1l boyunca kazandirmaya devam ederken, kaybettiren yatirim fonlariin portfoyiindeki
mevcut paylardan vazgegmedigi i¢in diisiik performans gostermeye devam ettigini,
yatirimcilarin ise agirlikli olarak kazandiran yatirim fonlarii segtigini, fonlara olan bu yeni
girislerin ayrica fon performansina olumlu etkisi oldugunu iddia etmistir. Spiegel ve Zhang
(2013:506)’e gore daha dnce yapilan ¢caligmalarda fonlara olan akim, giris veya ¢ikis miktarinin

yonetilen portfoy biiyiikliigline oranlamasi sonucunda bulundugu i¢in akim-performans
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arasindaki iligski konveks olarak bulunmustur. Bu hesaplama yontemiyle fonlar arasinda varolan
bliyiik veya kiiciik fon tiiri gibi heterojenlikten kaynaklanan durum nedeniyle ortaya ¢ikan
konveks akim-performans iliskisi, heterojenligin kontrol edildigi alt gruplarda biiyiik 6l¢iide
kaybolmaktadir. Diger bir deyisle, Spiegel ve Zhang (2013:506)’e gore akademik literatiirdeki
diger calismalarda tespit edilen konveks iliski tiirli aslinda sadece ampirik bir modelleme hatasi
sonucudur. Bu yiizden bu ¢alismada, yiizdeye dayali akim hesab1 yerine tiim fonlarin toplam
paylarinin “1” yaptig1, market paymin esas almmast gerektigi iddia edilmistir. Bu sekilde

yapilan hesaplamada ise akim-performans arasindaki iliskinin dogrusal oldugu ifade edilmistir.

Ferreira ve digerleri (2013:483), 28 iilkedeki yatinm fonlarim1 incelemek suretiyle,
akim-performans iliskisinin tilkeden tlilkeye ne diizeyde farklilastigini tespit etmistir. Buna gore,
ABD’de yapilan akademik caligmalar sonucu ortaya ¢ikan konveks seklin evrensel olarak
gecerli olmadigi, gelismis iilkelerdeki yatirimcilarin gelismekte olan iilkelere gore kaybettiren
fonlardan daha fazla ¢ikarken, kazandiran fonlara daha az giris yaptiklari, bunun ise gelismis
iilkelerdeki yatirimcilarin daha sofistike ve fonlarin katilim maliyetinin daha diisiik olmasindan
kaynaklanabilecegi sonucuna ulasilmistir. Brborovic ve Posedel (2014:3067), Hirvatistan’daki
yatirim fonlarini inceledigi ¢alismasinda, fona olan akimlari etkileyen ana faktor son aydaki

performans ve onceki aylardaki performansin siirekliliginin kombinasyondur.

Huang, Wei ve Yan (2012:25-27), 1983-2006 yillar1 arasindaki yatirim fonu verilerini
incelemek suretiyle, yatirnmcilarin 6grenmesinin yatirnm fonlarindaki akim-performans
iligskisini ne sekilde etkiledigi sorusuna cevap aramistir. Buna gore, daha uzun ve oynak bir
gecmis performansi olan fonlara doniik yatirnmcilarin performans duyarliligit daha az
olmaktadir. Ote yandan fonun yasinin ve geg¢mis performans oynakliginin yatirimcilar
arasindaki akim-performans duyarlilifini azaltict etkisi, daha sofistike yatirimci ¢eken fonlar
ya da yatirimcilar1 daha sofistike olan fonlar i¢in daha giiclii olmaktadir. Ivkovic ve Weisbenner
(2009:223)’e gore, fona giris ve cikislar farkli sekilde olmak iizere fon performansina
duyarhdir. Yatirimcilar fona giris yaparken fonun goreceli performansini dikkate almakta, en
iyi performans gosteren fona yonelmektedir. Ote yandan yatirrmcilar fondan ¢ikis yaparken
vergisel sebeplerle mutlak performansa dikkat etmektedir. Ayrica yatirimcilar vergisel
sebeplerden dolayi, degerlenen yatirim fonu paylarini satma konusunda isteksizken, kaybettiren
yatirim fonlarindan daha kolay ¢ikmaktadir. Yatirimcilar ¢ikma karar1 verirken islem

komisyonu ve masraflara kars1 duyarl bir sekilde hareket etmektedir.

Kaniel ve Parham (2017:337), medya ilgisi ve yatirimct davranigini inceledigi

calismasinda, Wall Street Journal gazetesinde yer verilen “Kategori Krallar1” listesinde yer
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verilen fonlara yapilan net girislerin 3 aylik bazda %31 arttifini tespit etmistir. Bu fonlara
yapilan net girislerin, daha 6nceki akademik ¢aligsmalarda da ortaya koyulan akim-performans
iligskisi kapsaminda performansin yaratacagi ekstra akim seviyesinden yedi kat daha fazla
oldugu belirtilmistir. Ayn1 sirket tarafindan yonetilen diger fonlar da bu durumdan fazlasiyla
faydalanmaktadir. Ote yandan, Wall Street Journal gazetesinin “Kategori Krallar1” basligini
koymadan yayimladigi listedeki fonlarda ise 6nemli miktarda yeni giris gozlemlenmemistir.
Jain ve Wu (2000:937), “Barron’s” ve “Money” dergilerinde reklami yapilan 294 yatirim
fonunu incelemek suretiyle, reklamin yatirim fonlarina yapilan girisi 6nemli olgiide artirdigi

sonucuna ulasmistir.

Goriildiigii tizere, akademik literatiirde fonlarin performansi ile akim arasindaki iliskiye
doniik birgok ampirik ¢aligma gerceklestirilmistir. Bu c¢alismalarda anilan iligki genelde
varolmakla birlikte dogrusal degildir. Ote yandan iliskinin konveks mi yoksa konkav mi1 oldugu
fon tiirline, ¢alismanin yapildig: iilkeye, pazarlama diizeyine veya fonlarin ge¢mis oynaklik

diizeylerine gore farklilik gostermektedir.

2. TURKIYE’DEKIi YATIRIM FONU SEKTORU

Tirkiye’deki Tiirkiye Elektronik Fon Alim Satim Platformu Merkezi Kayit Kurulusu
A.S.’de (TEFAS) islem goren yatirim fonlarinin toplam biiyiikligii 15.02.2019 tarihi itibariyle
45 milyar TL seviyesindedir.

Grafik 1: TEFAS ta islem géren Fonlarin Toplam Biiyiikliigiiniin Aylik Gelisimi (Milyar TL)
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Kaynak: (TEFAS, 2019)

Tirkiye Sermaye Piyasalar1 Birligi tarafindan yayimlanan “Sermaye Piyasasinda
Gilindem” dergisinin 197 sayil1 sayisina (2019) gore, 2018 itibariyle yurti¢indeki yatirimeilarin
toplam finansal yatirim tutar1 2,7 trilyon TL’nin {izerinde olup, bunun 1 trilyon TL’den fazlas1
TL mevduat hesaplarinda, 826 milyar TL’si doviz tevdiat hesabinda, 536 milyar TL’si devlet
i¢ bor¢lanma senetlerinde, 111 milyar TL’si pay senetlerinde ve yaklagik 70 milyar TL’si 6zel

sektor bor¢clanma araclarinda degerlenmektedir. Bu degerler fonlarin konsolide biiyiikliigi ile
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kiyaslandiginda, yatirimcilarin fon sektoriinden yeterince faydalanmadigr agikca ortaya

cikmaktadir.

Grafikte dikkat ¢eken diger bir husus ise, 2018 yilinin ikinci ¢eyreginde fon sektoriinde
yasanan ciddi daralmadir. Bunun sebebinin ise 31.08.2018 tarih ve 30521 sayili Resmi
Gazete’de yayimlanan 53 sayili Cumhurbaskanligi karar1 oldugu diisiiniilmektedir. Buna gore
31.08.2018 tarihinden itibaren stopaj oranlari 3 ay siireyle; vadesiz, ihbarli ve 6zel cari hesaplar
ile 6 aya kadar (6 ay dahil) vadeli hesaplarda %15°ten %5’e, 1 yila kadar (1 yil dahil) vadeli
hesaplarda %12’den %3’e, 1 yildan uzun vadeli hesaplarda %10’dan %0’a indirilmistir. Bu
nedenle 2018 yilinin agustos ayinda 56 milyar TL olan toplam fon biiyiikliigii, 36 milyar
seviyesine kadar gerilemis, sonrasinda ise tekrar toparlanarak 44 milyar TL diizeyine gelmis ve
TL mevduatina doniik bu stopaj indiriminin sona ermesiyle birlikte eski seviyelerine dogru
hizla artmaktadir. Anilan karar yatinm fonu yatirimecilarimin mevduat getirilerine olan
duyarhiliginm1 gostermesi agisindan ¢arpict olmakla birlikte, mevduat ve yatirim fonlar

arasindaki iligki bu ¢caligmanin kapsaminda incelenmemistir.

Ote yandan, fon tiirleri biiyiikliiklerine gore siralandiginda, fon sektdrii borglanma
araglar1 fonlar1 ve para piyasasi fonlarinin etkisi altindadir. Asagidaki sekilden de goriilecegi
iizere, bu iki fon tiirli fon sektoriiniin %80°den fazlasini olugturmaktadir. Hisse senedine dayali
fonlarin biytkligli ise olmasi gereken seviyede degildir. Fon sektoriindeki biiyiikliiklerin
mevduata uygulanan stopaj oranlarina bu kadar duyarli olmasinin para piyasasi ve bor¢lanma
araglar1 fonlar1 ile mevduatin yatirimer nezdinde birbirlerinin ikamesi olarak goriilmesinden

kaynaklandigi diistiniilmektedir.

Sekil 1: 15.02.2019 tarihi itibariyle Incelenen Fon Tiirlerinin Toplam Degere Gére Dagilimi

Borglanma Aracian Fonu (%40.2)

Dedgken Fon (%4.5)
Fon Sepell Fonu (9%3,.4)

Hisse Senedi Fonu (%5.1) 1| ___ouiill

Karma Fon (%0.2) -
Katdm Fonu (%417

Krymatl Madenkar Fonu (%1.6)

Para Piyosasi Fonu (%40.8)

Kaynak: (TEFAS, 2019)
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3. VERISETi VE METODOLOJI

Tiirkiye’deki fon tiirlerine 09.07.2013 tarih ve I1I-52.1 sayili Yatirim Fonlarma Iliskin

Esaslar Tebligi’nin 6’nc1 maddesinde yer verilmistir. Bu kapsamda,
a) Fon toplam degerinin en az %80°1 devamli olarak;

1) Yerli ve/veya yabanci kamu ve/veya 6zel sektdr bor¢lanma araglarina yatirilan fonlari

kapsayan semsiye fonlar "Bor¢lanma Araglar1 Semsiye Fonu",

2) Yerli ve/veya yabanci ihraggilarin paylarina yatirilan fonlar1 kapsayan semsiye fonlar

"Hisse Senedi Semsiye Fonu",

3) Borsada islem goren altin ve diger kiymetli madenler ile kiymetli madenlere dayali
para ve sermaye piyasasi araglarina yatirilan fonlari kapsayan semsiye fonlar "Kiymetli

Madenler Semsiye Fonu",

4) Diger fonlarin ve borsa yatirim fonlarinin katilma paylarindan olusan fonlar1 kapsayan

semsiye fonlar "Fon Sepeti Semsiye Fonu",

b) Portfoyiiniin tamami devamli olarak, vadesine en fazla 184 giin kalmis likiditesi yiliksek
para ve sermaye piyasasi araglarindan olusan ve portfoyiiniin giinliik olarak hesaplanan agirlikli
ortalama vadesi en fazla 45 giin olan fonlar1 kapsayan semsiye fonlar "Para Piyasasi Semsiye

Fonu",

c) Portfoyliniin tamami1 devamli olarak, kira sertifikalari, katilma hesaplari, ortaklik
paylari, altin ve diger kiymetli madenler ile Kurulca uygun goriilen diger faize dayali olmayan
para ve sermaye piyasasi araglarindan olusan fonlar1 kapsayan semsiye fonlar "Katilim Semsiye

Fonu",

¢) Portfoy simirlamalar itibariyla yukaridaki tiirlerden herhangi birine girmeyen fonlari

kapsayan semsiye fonlar "Degisken Semsiye Fon"
olarak adlandirilir.

Ote yandan Sermaye Piyasas1 Kurulu tarafindan ilan edilen Yatirrm Fonlarina iliskin
Rehber’e gore, fon portfdyiiniin tamami Yatirrm Fonlarina iliskin Esaslar Tebligi’nde sayilan
para ve sermaye piyasasi araclarindan olusan ve ortaklik paylari, bor¢lanma araglari, kira
sertifikalari, altin ve diger kiymetli madenler ile bu madenlere dayali olarak ihra¢ edilen

sermaye piyasasi araclarinin en az ikisinin ayr1 ayri fon toplam degerine orani asgari %20,
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birlikte fon toplam degerine orani ise asgari %80 olan fonlar1 kapsayan semsiye fonlar "Karma

Semsiye Fon" olarak adlandirilir.

Fonlara yapilan giris ¢ikislara iliskin kisitlayici sartlarin varligi dikkate alinarak, yapist
bu caligmanin amacina uygun olmamasi sebebiyle gayrimenkul yatirim fonlari, girisim
sermayesi yatirim fonlari, koruma amaclh fonlar, garantili fonlar ve serbest fonlar verisetine
dahil edilmemistir. Calismanin kapsaminda dahil biitiin fonlar gilinliik olarak fiyat agiklamakta
olup, giinliik giris ¢ikis imkan1 mevcuttur. Bu ¢alismada 10 adedi Kiymetli Madenler Fonu, 76
adedi Bor¢lanma Araglar1 Fonu, 52 adedi Degisken Fon, 15 adedi Fon Sepeti Fonu, 62 adedi
Hisse Senedi Fonu, 4 adedi Karma Fon, 39 adedi Katilim Fonu, 22 adedi Para Piyasas1 Fonu
olmak tizere, toplamda 280 adet yatirim fonuna iliskin 17.02.2014-15.02.2019 dénemindeki (5
yillik periyot) giinliik pay fiyati, dolasimdaki pay sayisi, yatirimet sayisi ve portfoy biiytikligi
bilgileri kullanilmigtir. 302.379 adet satir bulunmakta olan sézkonusu veriseti Istanbul Takas
ve Saklama Bankasi A.S. tarafindan igletilen TEFAS tarafindan yayimlanan bilgilerden
derlenmistir. Anilan veriseti ¢esitli filtrelemelerden gecirilmek suretiyle hatali fon bilgileri veya
aktif olmayan fonlar ayiklanmistir. Bu kapsamda 291.792 satirdan olusan yeni veriseti elde

edilmigtir. Bu verisetinin yillara ve fon tiirlerine gore dagilimina asagidaki tabloda yer

verilmistir.
Tablo 1: Verisetinin Fon Tiirlerine ve Yillara Gore Dagilimi
2014* 2015 2016 2017 2018 2019*
Kiymetli Madenler Semsiye Fonu 1.960 2.250 2.473 2.502 2.477 325
Bor¢lanma Araglari Semsiye Fonu 13.039 15.551 1.7001 18.228 18.298 2.408
Degisken Semsiye Fon 8.031 9.863 11.069 11.672  12.301 1.669
Fon Sepeti Semsiye Fonu 1.232 1.557 2.466 2.905 3.481 484
Hisse Senedi Semsiye Fonu 11.609 13.452 14316 14750  15.119 2.005
Karma Semsiye Fon 642 746 740 741 867 131
Katilim Semsiye Fonu 2.154 3.161 5.590 6.810 8.093 1.226
Para Piyasas1 Semsiye Fonu 4.415 5.210 5.384 5.426 5.293 670
Toplam 43.082  51.790 59.039 63.034  65.929 8.918

Kaynak: (TEFAS, 2019)
*2014 y1l1 17.02.2014 tarihi ve sonrasini, 2019 yili ise 15.02.2019 tarihi ve dncesini igermektedir.

Yatirimcilarin yatirim fonu alim satim iglemlerini tek cati1 altinda toplamay1 hedefleyen
TEFAS 09.01.2015 tarihinde faaliyete ge¢mistir. Daha 6nce yatirimcilarin bir fonun katilma
payini almasi i¢in ya fonun kurucusu nezdinde ya da fonun kurucusu ile anlagmali bir dagitim
kurulusu nezdinde, bir hesabmnin bulunmasi gerekiyordu. Bu durum ise, yatirimcilari
halihazirda hesaplarinin bulundugu biiyiikk bankalarin veya istiraklerinin kurucusu oldugu
fonlarin paylarmi almaya yonlendirmekteydi. Ozellikle az sayida subesi bulunan fon kuruculari
dezavantajli bir konumda bulunmakta ve kurucudan bagimsiz olarak yatirim fonlarinin

gosterdigi performans ikinci planda kalmaktaydi. Bu durumu ortadan kaldirarak yatirim fonu
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piyasasinin daha rekabetci hale gelmesi ve dagitim ag1 yeterli olmayan ancak performansi iyi
olan fonlarin hakettigi ilgiyi gérmesi amaciyla, yatirimcilarin tek bir hesap ile biitiin fonlarin
alim satimina imkan saglayan bu platform kurulmustur. Bu ¢aligmadaki inceleme araligi olan
17.02.2014-15.02.2019 donemi TEFAS’in hayata gectigi 09.01.2015 tarihinden sonraki
donemle biiyiik oranda 6rtiismektedir. Ote yandan yatirimcilarin bu platformdan haberdar olup
olmadig1 veya ne derece kullandigi bu ¢alismanin konusu olmayip, fonlarin dagitim
kanallarindaki farklilasmaya iliskin benzer belirsizlikler yurtdisinda yapilan ¢aligmalar icin de
gecerlidir.

Fonlara yapilan giris-¢cikislar performanstan kaynaklanabilecegi gibi  genel
makroekonomik durumdan veya diger yatirnm araglarinin getirilerindeki degisimlerden de
kaynaklanabilir. Bu etkileri ortadan kaldirma amaciyla, fonlarin getirileri birbirine kiyaslanmak
suretiyle fonlarin performansina dayali gruplama yapilmistir. Akim orani giris ¢ikiglar fonun
toplam degerine oranlanarak bulunmustur. Ayrica fonlarin tiirlere gore akim oranlari
hesaplanirken, bankalara ait biiyiik 6lgekli fonlarin verisetine domine etmemesi amaciyla fon
biiyiikliigiine gore agirliklandirilmis ortalama yerine her bir fonun esit agirlifa sahip oldugu
basit ortalama degeri kullanilmistir. Ek olarak, grafiksel gosterimde ortalamanin iizerinde ve
altinda akimlarin daha net tespit edilebilmesi amaciyla, genel akim oran ortalamasi her bir getiri
performans grubuna ait akim oranlar1 ortalamasindan ¢ikarilarak, performans gruplarinin akim
oranlar1 tespit edilmistir. Ornegin verisetindeki ortalama aylik akimla ayn1 aylik akim oranina

sahip bir performans grubunun grafikteki akim oran1 “0” olarak gdriinecektir.

Anilan fonlarin getirileri standart sapmalar da dikkate alinarak bulunabilir. Ancak
ortalama bir fon yatirimcisinin Sharpe rasyosu ve benzeri riski dikkate alan bir getiri yerine
ham getiriye baktig1 daha gercekci kabul edilmek suretiyle, hesaplamalarda mutlak getiri
kullanilmistir. Bu kapsamda fonlar en kétii performans %(0-20], en iyi performans %(80-100]
olmak tizere 5 gruba ayrilmistir. Sonrasinda ise bu gruplardaki fonlara yapilan net
girislerin/gikislarin aylik, 3 aylik, 6 aylik ve yillik bazda farklilasip farklilasmadigi
incelenmistir. Dolayisiyla aylik, 3 aylik, 6 aylik ve yillik veriler farkli fonlarin ayni1 zaman
dilimindeki verilerini icerdigi gibi, ayni fonlarin farkli zaman dilimindeki verilerini de
icermektedir. Glinliik %10 ve {izerinde getiri, zarar, giris ve ¢ikis gosteren veriler, verisetini
domine edebilecek asir1 u¢ degerlerden, hatadan veya birlesme, bdliinme veya benzer bir
siradis1 nedenden kaynaklanabilecegi icin giinliik verisetinden ¢ikarilmistir. Aylik ve 3 aylik
verisetlerinde bu oran %50, 6 aylik verisetinde %60, yillik verisetinde ise %80 olarak dikkate

alimmustir.
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4. BULGULAR

2019 yilina, ilk yarisina, ilk ¢eyregine ve o yilin Subat ayma ait veriler, yalnizca
15.02.2019 tarih ve oncesini igermekte iken, 2014 yilina, ilk ¢eyregine, ilk yarisina ve o yilin
Subat ayina ait veriler 17.02.2014 tarih ve sonrasini icermektedir. Bu bilgiler 1s181nda, dncelikle
aylik, 3 aylik, 6 aylik ve yillik bazda getiri ve ayn1 donemdeki akim oranlarina bakilmistir.

Grafik 2: Fonlarin Aylik ve 3 Aylik Bazda Performans-Otelenmemis Akim Grafigi
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Performans Tirleri Performans Tidrleri

Gortilecegi iizere, ayn1 zaman zarfinda karsilagtirma yapilmast durumunda performans
ile akim arasinda pozitif veya negatif yonlii 6nemli bir iliski tespit edilememistir. Ancak
performans ile akimin ayni siiregte gerceklesmesi, olumlu performansin yatirimcilara ve
yatirimec1l kararlarma yansimasi zaman alacagi i¢in biraz giictiir. Bu nedenle, akimin
performansi takip ettigi varsayimi ile, performans degerleri bir sonraki donemdeki akim
degerleri ile kiyaslanmistir. Ornegin aylik grafikte esas alinan akim degeri bir sonraki ay iken,
3 aylik grafikte, bir sonraki 3 aydir. Diger bir deyisle performans ile getiri arasinda tablonun
tiirtine gore bir donem fark vardir. Bu kapsamda hazirlanan akim degeri 6telenmis, aylik, 3

aylik, 6 aylik ve yillik performans akim grafiklerine asagida yer verilmistir.
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Grafik 4: Fonlarin Aylik ve 3 Aylik Bazda Performans-Akim Grafigi
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Grafik 5: Fonlarin 6 Aylik ve Yillik Bazda Performans-Akim Grafigi
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Goriilecegi lzere, belirlenen biitlin zaman dilimlerinde, fonlarin performansi ile
ortalamanin tizerinde fonlara yapilan girigler arasinda pozitif yonlii bir iliski tespit edilmistir.
Yillik bazdaki performans-akim grafigi disinda, diger periyotlar birbirine benzer sonuglar
vermektedir: En i1yi performansi gésteren fonlara olan ortalamanin iistii akim, diger fonlara olan
akimin ¢ok tlizerinde, en kotii performansi gosteren fonlardan ortalamanin altindaki ¢ikislar ise,
diger fonlardan ¢ok daha fazladir. Ancak ortadaki performans gruplarinda akimin performansa
duyarliligr yiiksek goriinmemektedir. Dolayisiyla, akimin performans duyarliligi dogrusal

olmayip, u¢ performans gruplarina gore dogrusal bir iliskiden beklenen diizeyin ¢ok iizerinde
olmaktadir.

Yukarida yer verilen grafiklere gore fonlara doniik akim performansi takip etmektedir.
Ote yandan yatirimcilarin iyi performans gosteren fonlarm tespit etme hususundaki
ongoriilerinin ne derece dogru olduguna da akim performans grafikleri araciligiyla

bakilabilmesi miimkiindiir. Buna gore, fonlara iligskin en az akim olandan en ¢ok akim olana
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dogru yiizdesel 5 grup olusturulmustur. Fonlardaki bu akim gruplar1 grafigin tiiriine gore bir
sonraki doneme ait, 6 doneme ait ortalama getiri degerleri ¢ikarilmak suretiyle bulunmus getiri

degerleri ile karsilastirilmistir. Bu kapsamda ortaya c¢ikan grafikler asagidaki gibidir.
Grafik 6: Fonlarin Aylik ve 3 Aylik Bazda Fon Akim-Otelenmis Getiri Grafigi
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Grafik 7: Fonlarin 6 Aylik ve Yillik Bazda Fon Akim-Otelenmis Getiri Grafigi
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Akkim Yogunlugu Akkim Yogunlugu

Grafiklerden akim yogunlugu gruplar ile getiriler arasinda yillik bazda hazirlanan
grafik hari¢ diizenli bir iliskinin varolmadig gériilmektedir. Ote yandan yillik bazda diizensiz
de olsa pozitif yonlii bir iliski goriilmektedir. Ancak bu ¢alisma 5 yillik donemi kapsadigindan,
diger grafiklerle desteklenmeyen yillik grafik tek basina kabul edilmemelidir. Bu ¢ercevede,

genel olarak, yatirimcilarin daha iyi performansi fonlar1 6nceden tespit edemedigini sdylemek

yanlis olmayacaktir.

Yukarida yer verilen grafikler 280 adet fonun 5 yillik zaman zarfindaki verilerinden yola
cikarak hazirlanmistir. Ancak fon tiirlerine gore yatirimcilar birbirinden farkli davranig
ozellikleri sergilemektedir. Bu kapsamda, bu c¢alismada fon tiirlerinin performanslarinin bir
donem &telenmis akim degerleri ile iliskisi incelenmistir. Ilk olarak tamamn altina dayali olan

Kiymetli Madenler Fonlar1 incelenmis ve asagidaki grafiklerden de goriildigl iizere,

performans ve akim arasinda 6nemli bir iliski tespit edilememistir.
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Grafik 8: Kiymetli Madenler Fonlarimin Aylik ve 3 Aylik Bazda Performans-Akim Grafigi
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Grafik 9: Kiymetli Madenler Fonlarinin 6 Aylik ve Yillik Bazda Performans-Akim Grafigi

506 D168
0.1 - 083
o oas
= = 0.1
o o
= =
(=] &k (=]
E E
=T =T
ps oo o0 o.o07
= = 5 oo=
S S
[ —0.083 [
~0.1
_o.063
e s = SOl 0101
= = = = = = = = = =
= 2 = =] =] 2 (= 2 2 =]
= = = = = = =) = = =

Performans Tldrleri Performans Turleri

Borg¢lanma araglarina dayali fonlarda ise durum farklidir. Grafiklere gore, yillik bazdaki
grafik hari¢ olmak iizere, ortalama performans gosteren fonlara iliskin net bir fon akim iligkisi

ortaya ¢ikmamakla birlikte, ¢ok iyi ve ¢ok kotii performans gosteren fonlarda akimlarmn
performansa duyarlilig1 artmaktadir.

Grafik 10: Bor¢lanma Araglar: Fonlarimin Aylik ve 3 Aylik Bazda Performans-Akim Grafigi
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Grafik 11: Bor¢lanma Araglar: Fonlarimin 6 Aylik ve Yillik Bazda Performans-Akim Grafigi
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Degisken fonlarda aylik ve 3 aylik grafiklerde performans ve akim arasindaki diizenli

iliski mevcuttur. Fonlar daha iyi performans gosterdikce fonlara olan girigler de artmakta veya

cikislar azalmaktadir.

Grafik 12: Degisken Fonlarin Aylik ve 3 Aylik Bazda Performans-Akim Grafigi
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Grafik 13: Degisken Fonlarin 6 Aylik ve Yillik Bazda Performans-Akim Grafigi
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Diger fonlarin katilma paylarina yatirim yapan fon tiirii olan fon sepeti fonlarinda, aylik

bazda performans ile akim arasindaki iliski acik¢a gozlemlenmektedir. Ancak diger

periyotlarda bu iligki gézlemlenmemistir.
Grafik 14: Fon Sepeti Fonlarinin Aylik ve 3 Aylik Bazda Performans-Akim Grafigi

0631 0031
Sissry 0.03

0.02 -l
0.016 0 0c

0.01 0.008

oo 0.007

0.00
0.00

~0.01
-0.01+

-0.02
_0.02+ -0.018

Performans Tiirleri

l
Fona Akim Orani
L]

Fona Akim Orani

%020
%(2040]
H(4060]
H(E0E0]
%{E0-100)
%(0:20)
(2040]
SH(4060]
%(50-60]
{E0100)

Performans Tiirleri

Grafik 15: Fon Sepeti Fonlarinin 6 Aylik ve Yillik Bazda Performans-Akim Grafigi
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Performans Tiirleri Performans Tiirleri

Hisse senedi fonlarinda performans yatirimecilar agisindan en 6nemli motivasyon
unsurlarindan biridir. Bu nedenle literatiirdeki ampirik ¢alismalar da daha ¢ok hisse senedi ve
bor¢lanma araglar1 fonlarina odaklanmistir. Aylik bazda bakildiginda, en iyi performans
gosteren fon grubuna ortalamanin iizerinde hi¢ akim olmamasi sebebiyle, performans ile akim
arasinda diizenli bir iliski oldugunu séylemek giigtiir. Ote yandan 3 aylik periyotta, bu iligki
acikca goriilmektedir. Dolayisiyla hisse senedi fonlarinda diger fonlara gore, yatirimcilarin

daha uzun periyotu esas alan bir bakis agisina sahip gériinmektedir.
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Grafik 16: Hisse Senedi Fonlarmmin Aylik ve 3 Aylik Bazda Performans-Akim Grafigi

Grafik 17: Hisse Senedi Fonlarmmin 6 Aylik ve Yillik Bazda Performans-Akim Grafigi
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oldugu dikkate alindiginda, karma fonlara iliskin saglikli grafiklerin olusturulmasi i¢in yeterli

verinin mevcut olmadigini sdylemek yanlis olmayacaktir.

Grafik 18: Karma Fonlarin Aylik ve 3 Aylik Bazda Performans-Akim Grafigi
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Grafik 19: Karma Fonlarin 6 Aylik ve Yillik Bazda Performans-Akim Grafigi
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Faize dayali olmayan para ve sermaye piyasasi araglarindan olusan portfoyleri yoneten

katilim fonlarinda ise aylik bazda performans ve akim arasindaki iliski agik¢a goriilmektedir.

Ancak bu iligki fonlar genelindeki gibi u¢lara dogru artan bir duyarlilik sergilememektedir.

Grafik 20: Katilim Fonlarinmin Aylik ve 3 Aylik Bazda Performans-Akim Grafigi
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Grafik 21: Katilim Fonlarinmin 6 Aylik ve Yillik Bazda Performans-Akim Grafigi
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Para Piyasasi Fonlariin vadesi ¢ok kisa oldugu ve yatirimcilar agisindan dogrudan
getiri disinda fa fonksiyonlara sahip olduklari i¢in bu fonlara olan akimin performans
duyarliliginin ¢ok olmas1 beklenmez. Ayrica genelde fonlar arasinda getiri diizeyleri arasindaki
farkliliklar diistik diizeydedir. Zaten asagida yer verilen grafikler de bu beklentiyi

dogrulamaktadir. Bu tiir fonlara olan akim ile performans arasinda dogrudan bir iligki

gozlemlenmemistir.

Grafik 22: Para Piyasasi Fonlarinin Aylik ve 3 Aylik Bazda Performans-Akim Grafigi
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Grafik 23: Para Piyasasit Fonlarimin 6 Aylik ve Yillik Bazda Performans-Akim Grafigi
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5. SONUC

Bu calismada, ayn1 zaman zarfinda karsilastirma yapilmasi durumunda performans ile
akim arasinda pozitif veya negatif yonlii 6nemli bir iligki tespit edilememistir. Ancak olumlu
veya olumsuz fon performansinin yatirimcilara ve yatirimer kararlarina yansimasi zaman
almaktadir. Bu nedenle, performans degerleri bir sonraki aylik, 3 aylik, 6 aylik ve yillik
donemlerdeki akim degerleri ile kiyaslanmistir. Bu c¢ercevede, fonlarin performansi ile
ortalamanin tizerinde fonlara yapilan girigler arasinda pozitif yonlii bir iliski tespit edilmistir.
Genelde en yiiksek performansl fonlara olan talep, ortalama fon talebinin ¢ok {izerinde iken,

en kotii performansi gosteren fonlardan ortalamadan fazla cikiglar ise, ortalama ¢ikisin ¢ok
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iizerindedir. En iyi ve en kotii performansh fon gruplar1 disindaki gruplarda akimin performansa
duyarhilig biiyiik degisiklikler gostermemektedir. Dolayisiyla, akimin performans duyarlilig
dogrusal olmayip, u¢ performans gruplarina goére dogrusal bir iligkiden beklenen diizeyin ¢ok

uzerinde olmaktadir.

Yatirimeilarin iyi performans gosteren fonlarin tespit etme hususundaki ongoriilerinin
ne derece dogru olduguna akimin sonraki donemdeki performansla kiyaslanmasi suretiyle
bakildiginda ise, daha fazla yatirime1 ilgisi géren fonlarin daha iyi performans getirdigine dair
bir bulguya ulasilamamistir. Bu ¢ercevede, genel olarak, yatirnmcilarin daha iyi performansi

fonlar1 onceden tespit edemedigini sOylemek yanlis olmayacaktir.

Ote yandan, fon tiirlerine gdre yatirimcilar birbirinden farkli davrams o6zellikleri
sergilemektedir. Bu kapsamda yapilan incelemede 6zetle, kiymetli madenler fonlari, diger
fonlarin katilma paylarina yatirim yapan fon tiirii olan fon sepeti fonlarinda, karma fonlarda ve
para piyasasi fonlarinda performans ve akim arasinda 6énemli bir iliski tespit edilememistir.
Borg¢lanma araclarina dayali fonlarda ise durum farklidir. Buna gore ortalama performans
gosteren fonlara iliskin net bir fon akim iliskisi ortaya ¢ikmamakla birlikte, ¢cok iyi ve ¢ok kotii
performans gosteren fonlarda akimlarin performansa duyarliligi artmaktadir. Faize dayali
olmayan para ve sermaye piyasasi araclarindan olusan portfdyleri yoneten fon tiirli olan katilim
fonlarinda aylik bazda performans ve akim arasindaki iliski mevcuttur. Ancak bu iligki fonlarin
genelindeki gibi uglara dogru artan bir duyarlilik sergilememektedir. Degisken fonlarda da aylik
ve 3 aylik grafiklerde performans ve akim arasindaki diizenli iliski mevcuttur. Fonlar daha iyi
performans gosterdik¢e fonlara olan girisler de artmakta veya cikiglar azalmaktadir. Hisse
senedi fonlarinda aylik bazda bakildiginda, en iyi performans gosteren fon grubuna ortalamanin
izerinde hi¢ akim olmamasi sebebiyle, performans ile akim arasinda diizenli bir iligski oldugunu
sdylemek giictiir. Ote yandan 3 aylik periyotta, bu iliski agik¢a goriilmektedir. Dolayistyla hisse
senedi fonlarindaki aylik ve 3 aylik degerlerdeki farklilagmayi, bu fonlarin diger fonlara gore,
yatirimcilarmin yatinm kararlarinda daha uzun periyotu dikkate aldig1 seklinde yorumlamak

miumkindir.
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Extended Abstract
Summary

Although there is a large literature on mutual funds in Turkey, their main concern tends to be
performance measurement indicators along with rankings. Unlike previous researches in this
topic, main purpose of this study is to empirically determine whether there is a relationship
between net inflows to mutual funds and their past performance and to find out nature of this
relationship. This paper examines the impact of the most recent performance of mutual funds
on their net inflows, using the data between February 2014 and February 2019. The data include
daily unit price, number of units in circulation, portfolio size of 280 mutual funds actively
operating in Turkey. The data for this paper is obtained through the publicly- available website
of Turkey Electronic Fund Trading Platform, in which investors can buy and sell units of all
mutual funds operating in Turkey from a single platform. Hence, comprehensive and random
nature of the data minimizes selection bias that would arise from a sample unrepresentative of
the population such as a group of investment funds that represent only one specific group,
undermining randomness of the data.

The analysis in this paper is conducted for every type of mutual funds along with overall
industry level. Mutual funds in this study consist of 8 different types, namely Precious Metal
Funds, Fixed Income Funds, Variable Funds, Fund of Funds, Equity Funds, Balanced (Mixed)
Funds, Participation Funds and Money Market Funds. In order to better capture differences
within fund categories, funds in their respective fund types are divided into 5 categories
according to their performance level. In the graphs, (0-20)% category represents the worst
performers while (80-100)% category is proxy for the best performers. Although performance
can be measured in various ways, given the fact that level of financial sophistication among
retail investors isn’t high, this paper makes use of rudimentary return ratio instead of risk
adjusted return ratios in calculations. The other variable, net inflow is described as the net
growth rate in total assets stemming from participation of new investors. Thus, one must deduct
portfolio returns from overall growth just to find amount of net inflow. Then net inflow ratio
shows ratio of net inflow to net asset value of funds. One caveat is that what are really critical
here are not inflow ratios of funds in and of itself as inflows and outflows are heavily dependent
on overall market sentiments but relative levels of those ratios across different performance
categories. Another point worth mentioning is that mutual funds are considered equal weight in
all calculations in order not to skew findings in favor of funds with large asset under
management.

To facilitate comparability both across mutual funds and within the time series of each fund,
values for 4 different time periods, namely one month, three months, six months and a year,
which are considered to be in line with investment horizons of retail investors, are derived from
daily values in the data set. This paper finds no strong evidence across mutual fund types that
shows a link between the mutual funds’ performance and net inflow within the same period as
the impact of fund performance on investors’ behavior takes time. Therefore, it makes better
sense to analyze how net return in the current period shapes up net inflow in the next period. In
other words, there is one period lag between net inflow ratio and net return in comparison.
Based on the methodology, in which fund performances in current selected time periods, stack
up against fund flows in next periods, this study indicates positive relationship between past
performance and flow in the Turkish mutual fund industry. This relationship tends to be non-
linear, suggesting flow-performance sensitivity is stronger for funds with best performance
(inflow above industry average) and worst performance (outflow above industry average) while
it is weaker for funds with average performance.

As for the funds with no extreme performance, fund flows are less sensitive to fund
performance. Also, this study finds different sensitivity levels among investors across the fund
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types. While Precious Metal Funds, Fund of Funds, Balanced Funds and Money Market Funds
show no strong performance-inflow relationship as expected since returns in those types of
funds don’t significantly differentiate from one another, Fixed Income Funds exhibit high
performance-inflow sensitivity. On the other hand, performance sensitivity levels of Equity
Funds, Variable Funds and Participation Funds vary across selected time periods. This study
also examines impact of net inflows on fund performance. This aims to determine whether
investors are good at picking mutual funds with high performance. As a result, this study finds
no evidence showing that high-inflow funds significantly outperform low-inflow funds over
selected time periods.

Keywords: Mutual Funds, Fund Performance, Fund Flow, Fund Types, Investor Behaviours
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ALMANYA’DA TURKIYELI GOCMENLERIN )
ENTEGRASYON SURECINDE AVRUPA MIiLLi GORUS’UN ROLU"

Bekir GUNDOGMUS! Isil ARPACI?

Ozet

Tirkiye’den Almanya’ya yasanan isgiicii go¢iiniin, baglangicindan bu yana beraberinde getirdigi uyum
ve/veya entegrasyon sorunlari, aradan gegen yarim asirlik siireye karsin halen giincelligini
korumaktadir. Zira bir yandan hedef iilke Almanya’nin gé¢menleri Avrupa/Alman degerleri potasinda
uyumlastirma motivasyonlu politikalar1 devam ederken, diger yandan gdg¢menlerin yasadigr kiiltiirel
soklar kimlik bunalimi benzeri degisim/doniisiimlere yol agmakta, kalicilagsmayla birlikte sorunlar
yerlesik tiirevlerini {iretmektedir. Bu duruma Avrupa’da yiikselen asir1 sagc1 ve islamofobik yaklasimlar
eklemlendiginde konu daha da karmasik hale gelmektedir. Ustelik bu siire¢ sadece Almanya’ya ait bir
i¢ politik durum degil ayn1 zamanda Tiirkiye’nin dis politikasini bi¢imlendiren, i¢ politikasina etki eden
boyutlart da kapsamaktadir. Bu ¢alisma, Almanya’da Tiirkiyeli gogmenlerin kurdugu sivil toplum
orgiitleri arasinda en biiyiik orgiitlenme agina sahip olan Avrupa Milli Goriis’iin (IGMG), Tiirkiyeli
gbemenlerin uyum siire¢lerine katkisini irdelemeyi amaglamaktadir. Bu baglamda Almanya’da yasayan
399 IGMG iiyesine yonelik gergeklestirilen saha arastirmasi ve alan taramalarindan elde edilen
verilerden yararlanilacaktir. Boylece Tiirkiyeli go¢menlerin uyum siirecinin niteligi ve siirece
IGMG’nin etki diizeyi ortaya konulacaktir.

Anahtar Kelimeler: Avrupa Milli Goriis, Almanya, Uyum, Entegrasyon, Milli Gériis, Uluslararasi
Gog.

THE ROLE OF EUROPEAN MILLI GORUS ON INTEGRATION
PROCESS OF TURKISH IMMIGRANTS IN GERMANY

Abstract

Harmony and/or integration problems which came with labor migration from Turkey to Germany,
despite the intervening half-century period still it remains up to date. Because on the one hand while the
target country Germany continue politics motivated to harmonize migrants with in the European /
German values, on the other hand the cultural shocks experienced by the migrants lead to the
changer/transformation of the identity crisis, the problems with permanentization produce built-in
derivatives. This situation becomes even more complicated when extreme right-wing and Islamophobic
approaches are added in Europe. Moreover, this process is not only Germany's domestic political
situation is also shaping Turkey's foreign policy and domestic policy covers the dimensions that
effect. This study aims to analyze the contribution of the European Milli Goriis which has the largest
organization network among civil society organizations established by Turkish immigrants in Germany
process of harmonization of Turkish immigrants. In this context, data obtained from field surveys and
field scans conducted for 399 IGMG members living in Germany will be utilized. Thus will be put the
nature of the process of harmonization of Turkish immigrants and the level of the European Milli Goriis
on this process.

Keywords: European Milli Goriis, Adaptation, Integration, Milli Goriis, International Migration

* Bu makale, Bekir Giindogmus tarafindan Prof. Dr. Abdulkadir Bahargigek damsmanliginda hazirlanan ve 2017
yilinda Inénii Universitesi SBE’ye sunulan “Sosyo-Politik Etkileri Bakimindan Islam Toplumu Milli Gériis
Teskilati: Almanya Ornegi” baslikli doktora tez ¢aligmasindan tiiretilmistir.

! Dr. Ogretim Uyesi, Bandirma Onyedi Eyliil Universitesi, gundogmusbkr@gmail.com

2 Dr. Ogretim Uyesi, Inonii Universitesi, isilarpaci@gmail.com
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B. Giindogmus & I. Arpact

1. GIRIS

Avrupa Milli Gériis’iin® Almanya’da yasayan Tiirkiyeli gd¢menlerin uyum siirecine
etkisi, bu arastirmanin tartigma konusunu olusturmaktadir. Nicel ve nitel veri toplama
tekniklerinden yararlanilan bu arastirmada oncelikle goc¢ stireci kuramsal olarak ele alinmais,
akabinde Almanya’nin uyum politikasi irdelenmistir. Sonrasinda ise Avrupa Milli Goriis’iin
tarihsel stireci hakkinda kisa bilgiler sunulduktan sonra Almanya’da IGMG iiyelerine yonelik
yiirlitiilen saha arastirmasinda elde edilen bulgular analiz edilmistir. Aragtirma sonucunda,
Alman devletinin takip ettigi uyum politikalari, Avrupa Milli Goriig’tin - kurumsal
konumlanmas1 ve IGMG f{iyelerinin tutumu arasinda belirginlesen uyum siirecinin niteligi

ortaya konulmustur.

Yurtdisinda yasayan 6 milyonu askin Tiirk toplumunun* ¢ok énemli bir kismu iilkeler
arasinda imza altina alinan ikili iggiicii anlagmalartyla ilgili {ilkelere go¢ etmislerdir. Gegici
stireyle “misafir” konumunda 6zellikle Tiirkiye’den Bat1 Avrupa iilkelerine yonelen ig¢i gocti,
sonraki asamada aile birliktelikleriyle daha da genislemis ve aradan gecen yarim asr1 askin
zamanda bes milyonu askin Tiirk vatandasinin Avrupa’ya yerlesmesiyle kalic1 hale
doniigmiistiir. Beraberinde bir¢cok degisim ve doniisiimii de getiren bu durum sosyal bilimciler
acisindan oldukga elverigli aragtirma konular1 igermektedir. Nitekim literatiirde Avrupa’da
yasayan Tiirk niifusu anlamaya yonelik siyasal, sosyal, kiiltiirel, ekonomik alanlara yogunlasan

¢ok sayida arastirma bulunmaktadir®. Yapilan calismalar incelendiginde gd¢menlerin uyum

3 Kurulugundan itibaren farkli isimler altinda 6rgiitlenen organizasyonun genel adi, Tiirkiye’deki Milli Gériig
hareketiyle iligkisinden 6tiirii, Avrupa Milli Goriis olarak bilinmektedir. Daha 6nce Almanya Tiirk Birligi,
Avrupa Islam Birligi, Avrupa Milli Gériis Teskilatlar1 isimlerini alan Avrupa Milli Goriis, 1995 yilindan bu yana
Islam Toplumu Milli Gériis ismiyle rgiitlenmesini siirdiirmektedir. IGMG; 6rgiitlenmenin Almanca kisaltmasini
icermektedir (Islamische Gemeinschaft Milli Goriis).

4 Disisleri Bakanlig1 2019 verilerine gore 5.5 milyonu Bati Avrupa’da olmak iizere Kuzey Amerika, Asya, Orta
Dogu ve Avustralya’da 6 milyonu askin Tiirk niifus bulunurken, Tiirkiye’ye kesin doniis yapanlarin sayisi ise 3
milyon kisidir. Bu iki veri birlikte ele alindiginda gog¢ siirecinin kapsami daha iyi anlasiimaktadir
(www.mfa.gov.tr), Erisim Tarihi: 03.02.2019.

5 ABADAN-UNAT, Nermin ve digerleri (1975) Go¢ ve Gelisme — Uluslararasi Isgiicii Gociiniin Bogazliyan ilcesi
Uzerindeki Etkilerine Iliskin Bir Arastirma, Ankara Universitesi S.B. Fakiiltesi Iskan ve Sehircilik Enstitiisii
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siireclerinden siyasal katilim diizeylerine, dini tercih ve tutumlarindan kurduklari sivil

olusumlara kadar genis yelpazede arastirma 6ne ¢ikmaktadir.

Almanya’da yasayan Tirkiyeli go¢menlerin uyum siirecine odaklanan bu arastirmada,
goemenlerin kurdugu sivil olusumlar arasinda yer alan Avrupa Milli Goriis teskilati 6rneklem
olarak belirlenmistir. Avrupa’da Tiirklere ait organizasyonlarin en orgiitlii olan1 olarak bilinen
Avrupa Milli Goriig, 350 bin kisilik cemaat yapisi ile onemli diizeyde temsil niteligi
tasimaktadir. Kendisini dini cemaat olarak tanimlayan Avrupa Milli Goriis’iin sahip oldugu
teskilat ag1 nedeniyle bir baski veya ¢ikar grubu niteliginde asimilasyon tehditlerine karsi
kamuoyu olusturma giicli, bulunulan tilkelerde entegrasyona katki verme yetisi, oy verme
davraniglarma etkisi, diger Miisliman {ilkelerle diyalog imkani gibi bircok &zelligi i¢inde

barndirdig1 digiiniilmektedir.

Avrupa Milli Goriis odakli literatiir incelemeleri, Tiirk akademisyenlere nazaran
Avrupali aragtirmacilarin konu ile ¢ok daha ilgili oldugunu gostermektedir. Buna 6rnek
caligmalardan ilki Anna Amelina ve Thomas Faist’e (2008) ait "Turkish Migrant Associations
in Germany: Between Integration Pressure and Transnational Linkages" adli arastirmadir.
Milli Goriig’iin ¢caligmalarinin entegrasyon odakli olarak nitelendigi arastirmada, bir yandan
dini topluluk olarak taninma gayreti diger yandan da okullarda Islami egitim hakkinin taninmasi
gayreti nedeniyle IGMG “taninma igin miicadele eden (struggle for recognition) bir yap1”
olarak nitelendirilmektedir (Amelina&Faist, 2008: 100).

Kurumsal anlamda IGMG’yi ele alan calismalardan bir digeri Mehmet Ozkan’a
(Transnational Islam, immigrant NGOs and poverty alleviation: The case of the IGMG) ait
caligmadir. 2011 yilinda yayinlanan ¢alismasinda IGMG’nin faaliyetleriyle gé¢men Tiirk
toplumunun ulusdteci egilimlerinin arttigim savunan Ozkan, 6rnegin ihtiyag sahiplerine et
yardimin1 igeren Kurban organizasyonuyla bir taraftan yoksullugun azaltilmasia katki
sunulurken diger yandan ise hem diger Islam iilkelerinden haberdar olunuldugunu hem de Tiirk
toplumunun kendisini Islam {immetinin bir pargasi olarak gérmeye basladigma dikkat

cekmektedir (Ozkan, 2011: 470).

Almanya’da IGMG denilince akla gelen en 6nemli arastirmaci, Werner Schiffauer’dir.
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Uzun yillar IGMG hakkinda alan aragtirmalari yiiriiten Schiffauer’in konu ile ilgili bir ¢ok eseri
bulunmakla birlikte arastirmada yararlanilan kaynak eseri; 2010 yilinda yayinlanan “Nach dem
Islamismus —Eine Ethnographie der Islamischen Gemeinschaft Milli Goriis” isimli eserdir.
IGMG’nin tarihsel siirecte gecirdigi sathalara deginen Schiffauer, IGMG’ye siiphe ile yaklasan
Alman devletinin yanlis bir strateji yiiriittiigiinii, aksine Miisliiman toplum ile iletisim kurmak

baglaminda IGMG ile diyalogun artirilmasi gerektigini savunmaktadir.

Schirin Amir Moazemi (2009) tarafindan kaleme alinan ‘Die Islamische Gemeinschaft
Milli Goriis imSpannungsfeld von transnationaler Dynamik und deutscher Islampolitik’ baslikli
calisma da yine IGMG hakkinda yazilan 6nemli eserlerdendir. Kendisi de Almanya’da Islam
iizerine yaptig1 ¢alismalarla taninan Moazemi, IGMG nin ulusétesi dinamikler ve Alman Islam

politikas1 arasindaki gerilim karsisinda konumunu irdelemektedir.

Entegrasyon odakli dikkat ¢ceken eserlerden birisi de Jonathan Laurence’e (2007) ait
“Islam and Citizenship in Germany” isimli ¢alismadir. Bati Avrupa’da Fransa’dan sonra
Miisliiman niifusa sahip en biiyiik ikinci {ilkenin Almanya olduguna vurgu yapan Laurence,
arastirmalarin bu gercegi dikkate alarak yapilmasini savunmaktadir. 1999°da yenilenen
‘Vatandaghik Kanunu’ ile Almanya’da go¢men politikalarinin doniisiim yasadiginmi hatirlatan
Laurence, entegrasyon siirecinin saglikli ve siirdiiriilebilir olmasi noktasinda Almanya’da en
etkili Islami organizasyon olan IGMG ile isbirliginin yararina dikkat cekmektedir (Laurence,

2007: 11).

"Turkish Political Islam in Europe: Story of an Opportunistic Intimacy” basligim
verdigi caligmasiyla Valerie Amiraux (2003) ise, IGMG’nin Tiirkiyeli gogmenleri 6zellikle
siyasal agidan mobilize etme yollarma dikkat ¢ekmistir. Amiraux, Almanya’da IGMG’nin
etkisini artirdigi dénemde Tiirkiye’de de bu durumun siyasi temsilde sandiga yansidigi,
ekonomik kaynaklarin da aym sekilde Tiirkiye’ye aktarildigin1 6rneklerle agiklamaya

calismistir (Amiraux, 2003: 162).
2. DONUSEN VE DONUSTUREN GOCUN TEORISi

Toplumlar ve devletler acisindan oldukca 6nemli etkiye sahip olan go¢ kavrami, son
yillarda, zihinlerde ilk etapta olumsuz cagrisimlari beraberinde getirmektedir. Miilteci
sorunlar1, kimlik ve giivenlik politikalar1 gibi giincel sorunsallarla 6zdeslestirilen bir yap1 arz
etmesinden Otiirii olumsuz etkileri 6n planda tutulmaktadir. Diger taraftan gociin tarihsel

siirecte (Kavimler Gégii, Hicret, ABD’nin ve Israil’in kurulusu gibi) bircok degisim ve
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dontistime Onciiliikk etmesi de onun islevsel yoniine isaret etmektedir. O halde kavramlari ele

alirken genis perspektifte bulunmak derinlemesine tahlil imkéan1 sunabilmektedir.

Go¢ kavramina yonelik literatiirde yer alan tanimlamalara gegmeden evvel kavram ile
ilgili genel kabul goren bir takim temel Ozelliklere deginmek gerekmektedir. Bunlardan
birincisi go¢; cografi olarak yer degistirmeyi icermektedir, mekansal bir degisim soz
konusudur. Bu mekansal degisimin sinirlar1 konu ile dogru orantili olarak degisebilmektedir.
Ornegin kirsaldan kente gog siireci de mekansal bir degisimdir, bir iilkeden baska bir iilkeye
yapilan go¢ de. Biri i¢ go¢ konusunda ele alinirken digeri uluslararas1 go¢ kapsamina dahil
edilebilmektedir. Fakat kesin olan ortak nokta, géciin mekansal bir degisimi ifade ettigidir. Bir
diger ozelligi ise, gd¢; her zaman insan hikayesinin bir par¢asi olmustur ve olmaya da devam
edecektir (Keeley, 2009: 12). Belli bir donemde baslayip sonrasinda kesintiye ugrayarak sona
eren bir olgu degildir. Insan var oldukca hareket edecek, cesitli sebeplerle yer degistirecek ve
bu déngiiyii hep devam ettirecektir. Insanin oldugu bir diinyada gd¢ olgusu da her zaman
varligini siirdiirecektir. Bu nedenle tarihin her doneminde titizlikle ele alinmasi gereken go¢

hikayelerine rastlamak miimkiin olabilmektedir (Manning, 2005: 1).

Kavramsal baglamda go¢ olgusunun anlasilabilmesi, goc tiirlerinin ele alinmasin
gerekli kilmaktadir. Bu kapsamda go¢iin temel ayrimlarii olusturan cografi nitelik, iradi yon
ve zaman aralig1 siniflandirmalarina deginmek gerekmektedir (Ekinci, 2008: 22). Bu baglamda
ilk siniflandirma go¢iin cografi niteligi iizerinden yapilmaktadir. Buna gore gogiin bir iilkenin
sinirlart i¢ginde veya disinda olmasi onun “i¢ go¢” ya da “dis (uluslararasi) go¢” olarak
nitelenmesine neden olmaktadir. Ulke sinirlar1 dahilinde yer degistirmeleri ifade eden i¢ gog
kendi iginde dort ayn tiirde® goriiliirken dis gog ise iltica, beyin gdcii, miibadele ve emek gogii

olmak iizere dort ayri boyut icermektedir’.

Goclin siniflandirmasinda ikinci bir ayrim gogiin iradi olup olmamasiyla ilgili olmakta
ve buna gore “zorunlu go¢” ya da “goniillii gé¢” olarak nitelendirilmektedir. Savas, dogal afet,
stirgiin gibi nedenlerle insanlarin yasadiklar1 yerlerden ayrilmak zorunda kalmalar1 veya buna

mecbur birakilmalari sebebiyle meydana gelen gé¢ zorunlu go¢ olarak tanimlanirken goniillii

6 I¢ goc ile ilgili siiflandirmada kir-kent iliskisi basat rol oynamaktadir. Buna gére i¢ gog; kirdan kente gogler,
kirdan kira gogler, kentten kente gocler ve kentten kira gogler olmak iizere dort ayr1 baglikta ele alinmaktadir.
Caligma konusunu igermediginden i¢ go¢ tiirleri ayr1 olarak ele alinmamistir. Detaylar i¢in bkz. (Ekinci, a.g.e.
s.22.)

7 Ekinci ¢aligmasinda dis gog tiirleri arasina emek gociinii dahil etmemistir. Ancak konu biitiinliigii agisindan
diisiintildiigiinde iilke sinirlar1 digina gociin oransal bazda is¢i-emek gocili yogunluklu oldugu bilinmektedir. Biitiin
bu bilgiler 15181nda dis gog tiirleri arasina emek gdciiniin dahil edilmesi uygun goriilmiistiir (B.G).
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gocte ise bireyler daha iyl yasam sartlar1 umuduyla goc¢ etmeye kendileri karar vermektedir

(Y1lmaz, 2014: 1687).

Bir diger siniflandirma ise gociin zaman dilimiyle ilgilidir. Go¢ eden kisinin geri
donmemek tlizere hareketi “kalici gé¢” olarak tanimlanirken mevsimlik hareketlilikte oldugu
gibi bir stire ile kisith goglere de “gecici gd¢” denmektedir (Ekinci, 2008: 25-6). Bu
smiflandirma tiiriine ilaveten yine bir¢ok gdg tiiriinden bahsetmek miimkiin olmaktadir. Buna
ornek olarak yasal veya yasadis1 goc, transit go¢, mekik gog, diizensiz gog¢ gibi cesitli 6rnekler
verilebilmektedir. Her birisi igerik itibariyle pratigi yansitan biitiin bu gog tiirlerinin isaret ettigi
en onemli husus; gocilin kapsamli bir boyut igermesi ve devamli olarak doniisiim icerisinde
olmasidir. Yukarida dile getirilen gog tiirleri arasinda arastirma konusunu ilgilendiren gog tiirii;
uluslararas1 goctiir. Zira arastirma konusunu igeren Islam Toplumu Milli Gériis (IGMG)
teskilatinin, 1961 yilindan itibaren isgiici anlasmalar1 kapsaminda Tiirkiye’den Almanya’ya
is¢i olarak giden kisiler tarafindan kuruldugu diisiiniilmektedir. Bu nedenle ¢alismanin bu

boliimiinde uluslararast go¢ teorilerine yer verilecektir.
2.1. Uluslararasi Goge Iliskin Teorilerin Genel Degerlendirmesi

Tarihsel siire¢ géz Oniine alindiginda, her ne kadar uzun siiredir insanlarin dikkatini
ceken bir olgu olsa da, modern go¢ kuramlarinin ilki olarak literatiirde E. G. Ravenstein
tarafindan kaleme alinan “Gé¢ Kanunlar:” isimli ¢alismaya rastlanilmaktadir (Abadan Unat,
2017: 52). Bu calismanin ilk kabul edilmesinin sebebi uluslararasi gogii ana konu olarak ele
almasindan ve o donemde “gdciin hi¢bir kanuna dayanmaksizin gergeklestigi” fikrine karsi
cikarak goge dair belirli kriterler getirme g¢abasindandir (Lee, 1966: 47). Ekonominin gog
iizerinde belirleyici etkisi lizerine yogunlasan Ravenstein’e (1885) gore, goce yonelik bir takim
kurallardan bahsetmek miimkiindiir. Ravenstein bunlari; a) gd¢menlerin kisa mesafelere
gitmesi, b) goclin bir siire¢ icerisinde devam etmesi, ¢) gogmenlerin uzak mesafelere biiyilik
sanayi veya ticaret merkezleri oldugunda gitmesi, d) her bir go¢ dalgasinin bir digerini
tetiklemesi, e) kentlilerin kir kokenlilere gore goge daha isteksiz olmasi, f) gog¢e neden olan
temel sebebin ekonomik kaynakli olmasi, g) go¢iin ulasimin diizelmesi, sanayi ve ticaretin
gelismesine katki sunmasi, h) kadinlarin erkeklere oranla (i¢ goc¢ icin) daha istekli olmasi, 1)
go¢iin tarimsal alanlardan sanayi ve ticaret merkezlerine dogru olmasi, 1) ailelerin dogduklar1
yere uzak mesafeleri nadiren tercih etmesi nedeniyle go¢menlerin yetiskin olmasi ve j) yerlesim
yerlerinin go¢ nedeniyle dogal biiylimeye oranla daha hizli biiyiimesi seklinde ifade etmektedir

(Ravenstein, 1885: 198-9).
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Ravenstein’in bu caligmas1 XX. yy.da birgok teorinin alt yapisini teskil etmis, bu temel
iizerinden arastirmacilar yeni sonuclar elde etmislerdir. Sahip oldugu nitelikler ile sekil alan
go¢ olgusunda, teorik ¢ergevenin boyutlari da tarihsel siiregle dogru orantili olarak belirginlik
kazanmstir. {lk dénemde salt ekonomik ¢oziimlemelere konu olan go¢ kuramlari ilerleyen
siirecte sosyal, ekonomik, cevresel yonleriyle ele alinmaya baglanmig, son yillarda ise
disiplinler arasi bir formata biiriinmiistiir. Bijak’in (2006: 5) sema haline getirdigi asagidaki
calismada da goriildiigii tizere, uluslararasi gogii tanimlamaya ve anlamaya yonelik, ¢esitli bilim
dallarinda birbirinden farkli gé¢ teorileri ortaya konulmustur. Biitiin bu teorilerin 15181 altinda
arastirmacilar goOclin nedenlerine, sonuglarina, gog¢menlerin anavatanlariyla iliskilerine,
gittikleri tilkelerde kurduklar iliskilere degin bir¢ok konuyu cevaplamaya calismaktadir. Bu
nedenle bazi teorilerin birey iizerine odaklandig1 halde bazilarinin ise yapisal faktorlere dikkat
cektigi goriilmektedir (Stalker, 2000: 131).

Sekil 1: Gog Teorileri

| Goc T?o‘rilleri |

I I I \
Sosyolojik Ekonomik Sosyo-Ekonomik | Cografik | | Birlesik |
(Makro) | ‘

Kesisen | Mekansal
Firsatlar I\lflak?l(z Mikro Etkilesim Gog Sistemleri
ast Kiimiilatif .y Teorisi
. Neo Klasik N eL(lirélt}lls:lllik Yer Cekimi
Itme -Cekme ) Modeli
Modeli Neo Klasik Deger Entropi Gegis
Beklge ot Kurumsal Felaket Teorisi Hareketliliginde
. K Kuram ve Béliinmeler Disiplinlerarasi
GXS:{nen eynesyen Yaklasim
Slart )
Ikili Emek Yeni Sistgrrglzri Gegis
Ulusasiri Piyasasi Ekonomisi Teorisi Hareketliligi
Toplumsal Kurami
Alanlar

Kaynak: Bijak, Jakub (2006), Forecasting International Migration: Selected Theories, Models
and Methods, CEFMR Working Paper, s.5.

Baglangigta uluslararas1 goce yonelik arastirmalarda ekonomik ve sosyolojik temelli
modellere agirlik verildigi goriilmektedir. Bu nedenle calismalarda daha ziyade isgiici
piyasasinin ihtiyaglari, go¢ alan tilkelerdeki isglicii agi1g1 ve gog¢ veren lilkelerdeki isgiicii fazlasi,
yabanci is¢ilerin isgiicli piyasasi i¢indeki konumlart ve smif yapilari gibi konulara agirlik
verildigi dikkat ¢ekmektedir. Baslangicta neo-klasik gog¢ teorisi, daha sonra ikili emek piyasasi
teorisi ve diinya sistemleri teorisi go¢iin nedenlerini ve iggiicli piyasalarinin isleyisini agiklamak

iizere kullanilan yaklagimlar olmaktadir.

1980 sonrasi arastirmalarda ise goce ve gogmene yonelik yaklagimlarin ¢ok daha
derinlestirilmesi gerektigi yoniinde bir anlayisin gelistigi gorlilmektedir. Buna gore

goemenlerin yalnizca mekan degistirmedikleri, gittikleri tilkelere tim degerleriyle birlikte
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gittikleri ve gocii kalici hale getirdikleri diislincesi temel alinmaktadir. Go¢men aglari teorisi,
ulusasir1 toplumsal alanlar teorisi ve son olarak gd¢ sistemleri teorisi bu ag iliskilerini ele alan
giincel yaklasimlar olmaktadir. “Gdég Sistemleri” teorisi, go¢ alan ve veren lilkeler arasinda
onceden var olan siyasi, tarihi, iktisadi iligkilere vurgu yaparak, go¢ hareketliliginin cografi
yakinlik Ol¢iisiinden ayr1 degerlendirilmesi gerektigini 6ne siirmektedir. Cezayirlilerin
Almanya yerine Fransa’y1 tercih etmesi ya da Tiirklerin Fransa yerine Almanya’y1 tercih
etmesinin arkasinda daha 6nce kurulan iliskilerin etkisi 6ne ¢ikartilmaktadir (Castles ve Miller,
2008: 36). Uluslararas1 gogii aciklamaya calisan teorilerden birisi Taylor tarafindan gelistirilen
“Gogmen Aglar1” teorisidir. Buna gére gogmen aglari; gogmenler, eski gogmenler ve gogmen
olmayan insanlar arasindaki bagi akrabalik, arkadashik ve paylasilan toplumun kokleri
aracilifiyla olusturmaktadir. Bu ag uluslararasi hareketliligi 6zendirici, kolaylastirict bir yapt
arz etmektedir, ¢linkii harekete bagli maliyet ve riski diisiirmekte ve goce iliskin beklenen geri
dontsleri artirmaktadir (Taylor, 1986: 147-171). Ag yaklasimi, son yillarda gelistirilen
“Ulusagsirt Toplumsal Alanlar Teorisi” ile birlikte daha genel bir ¢ergeveye oturtulmustur.
Teori, bireyler ve gruplar arasinda ¢esitli gog ile ilgili sinir 6tesi baglantilarin varligini kabul
eder (Bijak, 2006: 7). Teoriyi go¢ yaziinin iigiincli kusagi olarak niteleyen ve bu teorinin
olusum asamasinda oldugunu séyleyen Faist’e gore (2003: 31), uluslararasi géglerin ulusasir
bir nitelige biirlinmesi ve dzellikle son ¢eyrek ylizyilda gelismekte olan iilkeler ile gelismis
iilkeler arasinda yogun bir insan hareketliliginin yasanmasi, sinir agan aglarin ve cemaatlerin
ortaya ¢ikmasina zemin hazirlamaktadir. Faist bu yeni olusan alan1 “ulusasir1 toplumsal alan”
olarak nitelemektedir. Dolayisiyla bu alan hem go¢ veren ililkede hem de go¢ alan iilkede
olusmakta ve resmi bir alan olmaktan ziyade sivil alana vurgu yapmaktadir. Ne var ki, go¢ alan
ve veren lilke arasinda yasal gereksinimlerin ortaya ¢ikmasi resmi boyutu da kazandirmaktadir.
Ortaya ¢ikan bu alanlar farkli yerlerdeki insanlar, aglar ve orgiitler arasinda, verili iilke
sinirlarinin 6tesine gegen iligkiler kurulmasinin yolunu agmaktadir. Bu iliskiler gerek gd¢ veren
ilke icin gerekse go¢ alan ke igin sosyo-ekonomik ve/veya politik sonuglar da

dogurabilmektedir.

Ele alinan goc¢ teorileri incelendiginde, arastirma konusu kapsaminda
degerlendirilebilecek go¢ teorilerinin “Gog¢ Sistemleri”, “Gogmen Aglar1” ve “Ulusasir
Toplumsal Alanlar” teorileri oldugu goriilmektedir. Tiirkiye ile Almanya arasinda 1961 yilinda
imzalanan iggiicii anlagmasinin i¢erdigi anlam Go¢ Sistemleri teorisi {izerinden, gogmenlerin
anavatanlar1 ve bulunduklart iilkelerde kurduklari iligkiler aginin boyutu G6¢men Aglari teorisi

baglaminda degerlendirilmelidir. Son olarak gé¢menlerin kurdugu sivil toplum kuruluslarindan

140



Aksaray Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi (ASED) Cilt:3 Sayi:1 Yil: 2019

birisi olan Islam Toplumu Milli Gériis (IGMG) teskilatinin organize yapis1 da Ulusasiri
Toplumsal Alanlar teorisi kapsaminda ele alinmalidir. Bununla birlikte go¢ siirecinin i¢erdigi
devinim, yukarida dile getirilen bir¢ok teorinin arastirma kapsaminda bazi noktalar1 agiklamada
aciklayici olmasma neden olmaktadir. Ornegin, Tiirkiye-Almanya arasindaki anlasma “Gog
Sistemleri” teorisini 6ne ¢ikartirken, Almanya’da gé¢menler ile yerli is¢ilerin arasindaki is alan
farklilagmasi “Ikili Emek Piyasasi1” teorisini giindeme getirmektedir. Ay1 sekilde Almanya’da
Tiirklerin otomobil sektoriinde calisiyor olmasi ve bu isin “gd¢men isi” olarak etiketlenmesi

“Kiimiilatif Nedensellik” teorisine atif yaptirmaktadir.

Ancak arastirmanin gogmenlerin kurdugu bir sivil toplum kurulusu (IGMG) hakkinda
yapiliyor olmasindan otiirii, gb¢ teorileri arasinda bu iliski diizeylerini agiklayacak teorilerin
ulusasir1 alanda olusan iligkileri agiklamasi beklenmektedir. Bu nedenle arastirmanin dayandigi

temel teori “Ulusasir1 Toplumsal Alanlar” teorisidir.
3. GOCMEN ENTEGRASYONUNUN BAGLAMI

Castles ve Miller tarafindan “Go6¢ Cag1” olarak nitelenen 20. yilizyilin ikinci yarindan
itibaren devletlerin ¢6ziim bulmasi gereken iki temel sorunun ortaya ¢iktig1 goriilmektedir.
Bunlardan birincisi; iilkelerin egemenlik sorunu olarak da gordiigii siirlarin kontrolii ile
ilgilidir. Diger bir ifadeyle, devletler insan hareketliligi karsisinda sinirlarindan kimleri ve nasil
alacaktir? Ikinci temel sorun ise, gdciin toplumda olusturdugu déniisiimle nasil miicadele
edilecegi sorunsalidir (Unutulmaz, 2012: 137). Bazi devletlerin kendi etnik ve kiiltiirel
yapisinin disinda olan otekilerle karsi karsiya geldiklerinde bu farkliliklar1 yok etmekten ana
akim toplumdan dislamaya kadar varan bir dizi politika uyguladig: goriiliirken kimi devletlerin
ise farkliliklar1 bir arada yasatma siyaseti takip ettigi dikkat cekmektedir (San ve Haglak, 2012:
31). Ev sahibi toplum ile go¢men azmligin etkilesimine doniik verili pratik karsisinda, bu
etkilesimin “neligi” ve “ne olmasi1 gerektigi” hususuna iliskin teorik c¢abalar da ortaya
konmustur. Literatiiriin oldukca genis kapsamli olmasindan 6tiirii konu ile ilgili teorik baglami

Harmurt Esser ve Andrew Greeley’in yaklagimlariyla sinirlandirmak yararli olacaktir.

Siireci sistem entegrasyonu ve sosyal entegrasyon olarak ikili yapida ele alan Esser’e
gore (Esser’den akt. Sahin, 2010: 106-7), sosyal entegrasyonda daha ziyade asimilasyon ve
segregasyonun (ayrisma) gerceklesirken, sistem entegrasyonunda ise gogmenlerin yerlesik
topluma gerilim olmaksizin adapte olmasi beklenmektedir. Buna gore gogmenler sayet ¢alisma
yasamut icerisinde vergisini 6deyen ve ekonomiye katki sunan bir yapida olurlarsa bu sistem
entegrasyonu agisindan yeterli bir done olarak goriilebilir ve go¢menlerden o iilkenin dilini,
kiiltiirtinii bilmeleri, kabullenmeleri beklenmez. Sosyal entegrasyonda ise dil, kimlik ve kiiltiir
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(kiiltiirlesme) konularinda ev sahibi toplumla etkilesim halinde olunmasi beklenmektedir. Bu
durumda ise dort ayr1 durum ortaya ¢ikmaktadir. Bunlardan ilki; etnik kiiltiire uyumun baskin
oldugu segregasyon (ayrisma) durumu, ikincisi; yeni kiiltiire uyumun baskin oldugu
asimilasyon durumu, bir digeri; her iki kiiltiire uyumun oldugu ¢oklu entegrasyon durumu ve

son olarak her iki kiiltiiriin de reddedildigi marjinallesme durumudur.

Literatiirde entegrasyona yonelik teorik yaklasimlar arasinda one c¢ikan bir diger
yaklasim Andrew Greeley’in “Kiiltiirel Entegrasyon” modelidir. Etnik farkliliklarin yok
edilmesini imkansiz olarak niteleyen ve entegrasyonu kaginilmaz olarak goren Greeley (1971:
53-59), Amerikan toplumu ile ilgili yaptig1 ¢alismada entegrasyonu birka¢ kusak sonrasinda

olusacak uyum siireci olarak nitelemekte ve bu siireci alt1 ayr1 asamada ele almaktadir:

1- Kiiltiirel sok: Gogmen grubu gittigi lilkede kiiltiirel olarak kendisini yalniz hisseder.
Buna ragmen organize bir yap1 icermez, temel gayesi gittii yabanci iilkede hayatini idame

ettirmektir.

2- Organize olma ve kimlik bilincinin gelisimi: Bu asamada gd¢men organize olma
siirecine girer. Memurlar, yazarlar ve liderler 6nemli roller {istlenirken is¢i kesimi de vasifli
hale gelmeye baslar. Bulunulan iilkenin dili 6grenilirken, ¢ocuklar yeni kiiltiiriin etkisiyle (iki
dili konugsmalarindan dolay1) melezlesme egilimine girer. Bu esnada grup ic¢indeki seckinler
asimilasyon korkusu nedeniyle kendi dillerini, dinlerini ve kiiltiirel miraslarin1 koruma

giidiisiiyle hareket ederler. Bu yilizden bu asamada kimlik bilinci ve etnik gurur olusmaya baslar.

3- Seckinlerin asimilasyonu: Celiskilerin basladigi bu asamada segkinler, i¢inde
yasadiklar1 topluma entegre olmaya yonelirler. Bu asamanin 6nemli bir 6zelligi, grup iiyelerinin
artik orta sinif haline gelmeleri ve calistiklar1 islerin nitelik olarak yilikselmesi nedeniyle

cocuklarinin daha iyi okullarda okumaya baslamasidir.

4- Militanhk: Bu asamada grup iiyeleri tamamen orta sinifa yiikselmis, hatta bazilari
iist sinifa gegmeye baslamistir. Bu da grubun gliciinii artirmistir. Grup liyeleri yasadiklari sehrin
kendilerine de ait oldugu hissine ve istedikleri sekilde yonetme istegine sahiptir. Elbette bu

durum etnik ¢atigsmalarin ortaya ¢ikma olasiligini artirmaktadir.

5- Kendinden nefret ve anti-militanlik: Bu asamada grup iiyeleri orta sinifin iist
kesimlerine gelirken, bir¢ogu da giderek profesyonellesmistir. Cok sayida insan yiiksek
ogrenim gdrmiis ve bu nedenle de yabanci toplumla entegrasyon siirecine girilmistir. Onceki
asamalarin tersine artik grup icerisindeki elit sayis1 ¢ok daha fazla oldugundan bunlarin gruba

yabancilagsma diizeyi artmistir. Bu yabancilasma nedeniyle bir 6nceki sathada goriilen militan
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ruhtan utang duyma hisleri ortaya ¢ikmis ve yapilan seylerin daha cok dar goriisliiliikten

kaynaklandig1 seklinde 6z elestiriler yapilmaktadir. Modernlesme diisiincesi hakimdir.

6- Uyumun baslamasi: Bu asamada etnik grup icerisinde, kendi etnik kimliklerinden
ya da ge¢misteki olaylardan utan¢ duymadan haberdar olma egilimi tasiyan yeni bir kusak
ortaya ¢ikmaktadir. Bu yeni kusak atalarinin geldigi iilkeyi, akrabalarmi veya arkadaslarin
ziyaret etmek i¢in degil fakat biiyiikbaba ve biiylikannelerinin bir zamanlar nasil yasadigini
anlamak i¢in gidip gdrmektedir. Dolayisiyla etnik kimlik bilincinin kaybolmamasina ragmen
icinde yasadiklar1 topluma iyi bir entegrasyonun saglandigindan siiphe edilemez noktaya

ulasilmustir.

Greeley’in gogmenlerin tamamen hakim olan kiiltiiriin etkisi altina girmedigi, aksine
kendi kiiltiirlerini, koklerini unutmadan yeni topluma entegre olduklar1 yoniindeki kabulii,
entegrasyon ile ilgili ¢alismalarda 6ne ¢ikan onemli bir tartisma alanidir. Bir¢ok iilkede
entegrasyon olarak nitelenen uyum politikasinin aslinda asimilasyonu amacgladigi yoniinde
onemli tartismalar yasanmaktadir. Ornegin Castles (2008: 362) aslinda entegrasyonun,
asimilasyonun adeta yumusatilmig versiyonu oldugunu ifade etmektedir. Martikainen’e gore
(2010:72), ortak olmayan hususlarda, hakim olan unsur, anlasmak yerine kendi degerlerini
empoze etmeyi amagliyorsa bunun adi tek tarafli entegrasyon ya da asimilasyon olmaktadir. Bu
anlamda, kavram olarak hareket esnekligine sahip olan entegrasyonun, siyasetgilerin ve toplum
miihendislerinin kendi diisiincelerine goére sekillenme riskinin var oldugunu sdylemek
gerekmektedir (Unutulmaz, 2012: 140). Avrupa iilkelerinde 6zellikle 2000’11 yillarin basindan
itibaren yiikselen entegrasyon tartismalarinda 6zellikle siyasiler ve akademisyenler tarafindan
dile getirilen kimi diisiinceler bunu dogrular niteliktedir. Yanik’a (2013: 94) gore, aslinda Batili
iilkeler entegrasyon kavramindan biiyiik toplumun déniistiiriicii yoniinii algilamakta ve yalnizca
kendi dahil etme siyasalarina uygun nitelikte gérdiikleri gruplarla iletisime gegmektedir. Bunun
disinda kalan, belirli kural ve dilsel kodlara sahip olmayanlar ise ekonomik dongii icerisinde
ucuz is giicli olarak alt siifta bekletilmektedir. Martikainen’e (2010: 265) gore, olumlu bir
entegrasyondan bahsedilebilmesi i¢in, gd¢menlerin; medya ve sivil toplumda degerleriyle
goriiniir olmalan (kiiltiirel entegrasyon), is dlinyasinda ev sahibi iilke ile ortakliklar kurabilmesi
(yapisal entegrasyon) ve politik karar verici olarak siyasal katilim hakkinin olmas1 (politik

entegrasyon) onemli kriterler olarak kabul edilmektedir.
4. TURKIYE’DEN ALMANYA’YA GOCUN KISA TARIHI

Ozellikle II. Diinya Savasi sonrasi Tiirkiye’den diinyanin bircok iilkesine gog
hareketliligi yasandig1 goriilmektedir. Tirkiye Cumhuriyeti Disisleri Bakanlig1 verilerine gore
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yurtdisinda yasayan 5,5 milyonu agkin Tiirk toplumunun yaklasik 4,6 milyonu Bat1 Avrupa
iilkelerinde, geri kalan1 ise Kuzey Amerika, Asya, Ortadogu ve Avustralya’da yerlesmistir.
Tiirkiye’ye kesin doniis yapmis olan 3,5 milyon kisiyle birlikte ele alindiginda 8,5 milyonluk
bliyiik bir kitleyi ilgilendiren genis kapsamli bir go¢ olgusunun varligi ortaya ¢ikmaktadir
(http://www.mfa.gov.tr). Ikinci Diinya Savasi’ni izleyen yillarda yurtdisma yonelen Tiirk
iscilerin en cok tercih ettikleri iilke Almanya olmustur. Oyle ki, Almanya’nin barmndirdig
yabanci niifusun ¢ok dnemli boliimiinii Tiirkler olusturmaktadir. Hatta Almanya’nin iginde
“ikinci Tiirkiye” olustugu bile sdylenmistir (Bechtoldt-1977: 434-"tan akt. Goksu, 2000: 22).

Cok yonlii iligkilerin kuruldugu Almanya, Tiirk toplumu arasinda “aci vatan”, “ikinci vatan”

gibi nitelemeler ile anilir hale gelmistir.

Ikinci Diinya Savas1’nin verdigi agir hasari ortadan kaldirmak ve yeniden kalkmabilmek
icin ABD’nin parasal yardimini alan Almanya bunu yapabilecek isgiicii konusunda biiyiik
eksiklik yasamistir. 1949 yili sonunda miittefik giicleri ile iilkenin yeniden yapilanmasini
goriisen ve ilk donemde isgiicii ihtiyacin1 komsu Avrupa iilkelerinden temin etmeyi tercih eden
Almanya’nin giindemine Tiirkiye’den is¢i alimi ise, Tiirkiye’nin kendi ¢abalariyla, Demokrat
Parti doneminde girmistir. Bu kapsamda 1960 yili Nisan ay1 basinda iki iilkenin Calisma
Bakanlig1 yetkilileri arasinda goriismeler baslamis ancak bu karardan kisa bir siire sonra
Tiirkiye’de 27 Mayis 1960 darbesinin olmasi siirecin uzamasina neden olurken Tiirkiye’de is
basina gelen teknokrat hiikiimet, Bonn elgiligi araciligiyla, 13 Aralik 1960 tarihinde
Almanya’ya “Tiirkiye’den Isgiicii Gonderme Talebi” baslig1 altinda yazili metin (Celik, 2012:
153-55) gondererek Ankara Anlagmasina giden siireci yeniden baslatmistir. Cergeve itibariyle
anlagma, Tiirkiye’nin artan isgiicliniin (issizler) ihraci, Almanya’nin ise ucuz isgiicii talebi
hususlarinda mutabakat anlagsmasi seklindedir (Faist, 2003: 127). Gergekten de, donemsel
sartlar gz Oniine alindiginda, Tiirkiye ve Almanya’nin karsilikli ¢ikarlar c¢ercevesinde bir
anlagsma yaptig1 goriilmektedir (Adigiizel, 2011: 32). Almanya’yla Tiirkiye arasinda 30 Ekim
1961 tarihinde imzalanan "Tiirkiye Cumhuriyeti Hiikiimeti ile Almanya Federal Cumhuriyeti
Hiikiimeti Arasinda Tiirk Firmalar1 Iscilerinin Istisna Akdi Cergevesinde Istihdamma Iligkin
Anlasma"s:® ile go¢ yolculugu resmi olarak baslamustir. Haydarpasa Tren Istasyonu’ndan
hareket eden 450 kisilik ilk kafile Almanya’nin Diisseldorf kentinde Alman Calisma Bakani
tarafindan davul zurna esliginde ¢igeklerle karsilanmistir. Almanya Tiirkiye‘den 6ncelikle 7000

is¢i talep etmistir. Anlasmanin maddeleri arasinda, eger 2 yil sonra her iki tilkede karsilikli

811 maddeden olusan bu anlasma, 20 Aralik 1991 tarih,21087 sayili Resmi Gazete’de yayimlanmustir.
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g0¢iin devam etmesini istiyorsa, gelen iscilerin Almanya’da kalma siiresi 3 yilligina uzatilabilir
hiilkmii de getirilmistir. Fakat bu madde o giiniin konjonktiirii i¢inde hi¢ uygulanmamaistir. Bu
durum Almanya’ya kagak yollarla giren is¢i sayisini artirirken bunlarin biiyiik bir boliimiinii de

Tiirkler olusturmustur (Sahin, 2012: 2).

1961°de baslayan isgiicii gocl, ilerleyen yillarda sosyal giivenlik anlasmalarinin
yapilmasinin da etkisiyle 1973 yilina kadar artarak devam etmis, bu tarihte bas gosteren kiiresel
ekonomik bunalim ve petrol krizi ile ig¢i alim1 durdurulmustur. Ancak geriye dénen ¢ok az isci
olmustur. Buna karsin es ve cocuklarin getirilmesi® ve evlenmelerle Tiirk gocii sosyal yoniiyle
artarak devam etmistir. Oyle ki, 1973-1981 yillar1 arasinda Yunanhlar ve Ispanyollarin
Almanya’daki niifusu 6nemli 6l¢iide azalirken Tiirk niifusu ise yarim milyona yakin oranda
artis gostermistir (Sen, 1994: 94). Buna ilaveten, Tiirkiye’de yasanan 12 Eylil 1980
darbesinden sonra sol tandansli ideolojilerden, Kiirtlerden ve Islami yapilardan kisilerin icinde
oldugu yogun siyasi go¢ donemi yasanmistir. Abadan Unat (2007: 8), 1976 yilinda yalnizca
809 kisi siyasi siginmaya basvururken 1980°de bu sayinin yaklasik 58 bin kisiye ulastigini dile

getirmektedir.

Biitiin bu gelismeler karsisinda iilkesine yonelen go¢ dalgalarini engellemek isteyen
Almanya 1983-84 yillar1 arasinda Tiirkiye’ye dénenler igin tesvik'® uygulamay1 denemisse de,
bu politika beklenen etkiyi gosterememistir (Sen, 1994: 94). Aralik 2015 verilerine gore,
Almanya’daki Tirk niifus 3 milyonun iizerine ¢ikarken bunun yarisinda Alman vatandasligi

(cifte vatandaslik ve yasanilan iilke vatandasligl) bulunmaktadir.

5. ALMANYA’NIN ENTEGRASYON GORUNUMU: VATANDASLIK
POLITIiKASI ORNEGI

Almanya’nin Tiirkiyeli gogmenlere donilik entegrasyon politikasinin niteligi Alman
resmi makamlarinca ortaya konan verili pratiklerin ele alinmasiyla anlagilabilmektedir. Esser’in
entegrasyon teorisinde dile getirdigi sistem entegrasyonu ve sosyal entegrasyonu ayrimi
cercevesinde disiiniildiigiinde Tiirkiyeli gd¢cmenlerin entegrasyon boyutunun sosyal

entegrasyonun alt basligini olusturan dil, kiiltiir ve kimlik konularina yogunlasilmasiyla

Almanya’nin sosyal yardim biitgesinde tasarruf yapmak amaciyla gocuk paralar1 konusunda gergeklestirmis
oldugu reform — Almanya’daki ¢ocuklara kokenlerine bakilmaksizin daha yiiksek, buna karsin anayurtta kalan
cocuklara daha diisiik bir 6denegin verilmesi- aniden Almanya’daki yabanci ¢ocuk niifusunun olaganiistii yiiksek
oranlarda artmasi sonucu beraberinde getirdi (Abadan-Unat, 2007: 7)

0Kasim 1983’te yiiriirliige giren “Yabancilarin Déniisiinii Ozendirme Yasas1” kesin déniis yapan Tiirk, Fas,
Ispanyol, Portekiz, Tunus, Yugoslav ve Kore uyruklu yabancilara 10.500 DM tutarinda bir yardim ve cocuk bagina
da 1.500 DM tutarinda 6deme yapmay1 6ngoriiyordu. Bu yasadan yaklasik 350 bin Tiirk yararlanmistir (Adigiizel,
2011: 37).

145



B. Giindogmus & I. Arpaci

anlasilacagi goriilmektedir. Zira calisma hayatina dahil olma ve vergi verme kriterleri tizerinden
ele aliman sistem entegrasyonu bakimindan Tiirkiyeli go¢menlerin Almanya’da onemli
mesafeler kat ettigi bilinmektedir. Nitekim Disisleri Bakanligi 2017 yili verilerine gore,
Almanya’daki 500 binden daha fazla kisiye istihdam saglayan Tiirk isletmelerin sayisi 80 bin

civarinda olup, 50 milyar Dolar’1 askin ciroya sahiptir (www.mfa.gov.tr). Bu istatistiki veriler,
Tiirk gé¢menlerin Almanya’ya ekonomik anlamda, birtakim kronik sorunlar olsa da, entegre
oldugunu gosterir niteliktedir. Dolayisiyla entegrasyon konusunun kiiltiir ve kimlik 6geleri
iizerinden ele alinan sosyal entegrasyon degiskeni ile birlikte degerlendirilmesi gerekmektedir.
Bu baglamda, kendi kiiltiir ve kimligini muhafaza ederek ev sahibi toplum ile etkilesime
gegmek isteyen gocmenler agisindan vatandagliga kabulii iceren resmi politika 6rnekligini

kisaca ele almak yeterli olacaktir.

Vatandaslik konusunda pratige yansimasi bakimindan, toprak bagi (jus soli) ve kan bagi
(jus sanguinis) seklinde iki ayr1 uygulama 6ne ¢ikmaktadir. Toprak esasina (jus soli) gore;
yabanci bir anneden dogan ¢ocuk, dogdugu iilkenin vatandasligini otomatik olarak kazanirken,
kan bag1 (jus sanguinis) ilkesinde ise yabanci bir anne babadan dogan kimse oturdugu yerin
vatandasligini otomatik olarak elde edemez (Goksu, 2000: 151). Dolayisiyla kan bagi iizerinden
yiiriitiilen vatandaslik politikasi toprak bagma gore oldukca dar kapsama isaret etmektedir.
Kendisini gd¢men {ilkesi olarak gormeyen Almanya, vatandasligi da buna paralel olarak kan
bagi (jus sanguinis) tlizerinden sekillendirmistir. Bu nedenle Almanya’da 1913'ten itibaren
vatandaslik soy bagi (jus sanguinis) ilkesine gore tanimlanmais, siyasal tutumlar da buna gore
sekillendirilmistir. Bununla birlikte 2000 yilinda yapilan ve 2004-2007-2014 yillarinda revize
edilen yeni bir diizenlemeyle, soy ilkesi ortadan kalkmamakla beraber, dogum yeri ilkesi (jus
soli) daha goriiniir hale getirilmistir. Bu diizenleme ile ¢ifte vatandaslikta se¢cim uygulamasi
baslatilarak 1990 yil1 ve sonrasinda Almanya’da diinyaya gelen gé¢men cocuklara gegici
olarak cifte vatandaslik verilmistir. AB iiyesi lilkeler disindan gelenlere yirmi ii¢ yasina kadar
iki vatandagliktan biri arasinda se¢im yapma zorunlulugu getirilmistir. Bu anlamda Alman
vatandaslik hukuku, cifte vatandaslik konusunda monist, tek¢i goriisii kat1 olarak benimsemekte
ve bu nedenle ¢ifte vatandasliga ilke olarak kars1 bir durus sergilemektedir. 2000 yilinda yapilan
degisikliklerle bir taraftan vatandasligin dogum yoluyla kazanilmasinda kismi toprak esasi
getirilirken diger taraftan cifte vatandasligin kati bir sekilde engellenmesi hedeflenmistir.
Almanya, 6zellikle Almanya’da dogan, ikinci ve ti¢lincii kusak Tiirk gd¢menlere iligkin adeta

‘ya Tiirk ol ya Alman kal’ mesaj1 vermektedir (Cicekli, 2011: 108).
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AB ve bagka lilke mensuplarina zorunluluk getirilmemisken yillardir Almanya’da
yasayan, devlete ve topluma ekonomik, kiiltiirel ve sosyal katkis1 yadsinamaz diizeyde olan
gocmenlerin siyasi haklari i¢in sahip olduklar1 vatandasliklarin1 birakmaya mecbur edilmeleri
cok tartisilmis ve ayrimciligr da koriiklemistir (Tauscher, 2016: 7). Kokensel vatandaslig
birakma sart1, gerekli diger tiim sartlara haiz adaylarin birgogunu gerek maddi ve gerekse
sembolik nedenlerle vatandasliga alinma ¢abasina girmekten caydirmaktadir (Brubaker, 2009:
214). Bu durumda Tiirk toplumu savunmaci bir reflekse yonelmekte ve kendisini tanimladigi
kimligini 6ne ¢ikartmaktadir. Miisliimanlara ve Islam’a yonelik yaklasimlar da bu savunmaci
tutumun belirginlesmesine katki sunmaktadir. Schiffauer’e (2007: 15) gore, Miisliimanlar
“...Almanya’da yanhs yola sapmis Miisliiman bir grup bir saldir1 gerceklestirirse ne olur?”
sorusuyla mesgul olmakta ve bunun iizerine “ondan sonra bu iilkede ne kadar giivendeyiz,
olaylar boyle devam ederse Tiirk vatandashigina belki de ihtiyacumiz olacak” diye
diisiinmektedir. Schiffauer, bu nedenle Tiirk toplumunun var olan (Tiirk) vatandaghigini kimligi
sorun ettigi icin degil, aksine gelecekteki gelismelerden endise ettigi icin birakmak istemedigini

ifade etmektedir.

Vatandashga gecis siirecinde yapilan dil ve vatandaglik testleri de benzeri mantaliteye
isaret etmektedir. Nitekim bazi eyaletlerde yapilan testlerde “(...) bir giin oglunuz size gelip
hayatimin geri kalan kismini gey (escinsel) olarak tamamlamak istedigini soylerse ne
vapardmiz” tirinde ya da benzeri sekilde kadin erkek iligkilerine dayanan ilging sorular
soruldugu gozlemlenmistir. Vatandasliga kabul asamasinda, belirli bir kiiltiir ve inang
degerlerine sahip olan, Tiirk kdkenli bireylere yonelik bu tiir sorularin sorulmasinin uyum
politikas1 kapsaminda Ol¢iit olarak ele alinmasi tepkileri de beraberinde getirmektedir

(Haksever, 2014: 91).

Esser’in belirttigi sistem entegrasyonu konusunda Almanya’da entegrasyon sorunu
yasamayan Tiirkiyeli gd¢menler agisindan Alman vatandaghigina gecis siireci 6nemli bir sorun
alan1 olusturmaktadir. Almanya’nin vatandaslik politikasi, Tiirkiyeli go¢menleri vatandashiga
almada isteksiz olundugu izlenimini uyandirmakta, bu durum ise gd¢menlerin uyumunu
zorlagtirmaktadir. Almanya’nin dislayici vatandaslik politikas1 go¢ kokenli Tiirk toplumunun
ozellikle siyasal yabancilagsmasina, entegrasyondan uzaklagsmasina neden olurken yerli halkin
da genel olarak yabanci olana ve degerlerine kars1 diismanlagmasina zemin hazirlamaktadir. Bu
durum ayn1 zamanda Tirkiyeli go¢menlerin biraraya gelerek Orgiitlenmesi siirecini de

beraberinde getirmistir.

147



B. Giindogmus & I. Arpaci

6. TURKIYELIi GOCMENLERIN ORGUTLENMESI VE AVRUPA MIiLLI
GORUS’UN KURULUSU

Geriye doniisii, bavullarin1 hazirda bekletmek kaydiyla, bir siireligine erteleyen Tiirk
isciler yasadiklar1 ekonomik, sosyal, kiiltiirel, psikolojik sorunlarin ve ¢gikmazlarin ¢éziimii i¢cin
cesitli arayiglara yonelmistir. Bunun neticesinde “kendi” olabildikleri yasam alanlarim
olusturmalar1 ve sorunlarina ¢oziimleri yine kendilerinin bulmalar1 ayn1 zamanda bunun i¢in

ihtiya¢ duyduklar1 kurumlarin kurulmasini da beraberinde getirmistir.

Tiirk iscilerin kurdugu ilk orgiitlenme; 1962 yilinda Kéln ve Cevresi Tiirk Iscileri
Dernegi olurken, sosyal faaliyetleri de kapsayan is¢i derneklerini hizli bir sekilde Almanya
geneline yayilmistir. Belirtilen yillarda Avrupa’da sosyalist diigiincenin gliindemde olmasi ilk
orgiitlenmelere etki ederken, Cuma ve Bayram namazlarinin bir araya gelmeyi gerektiren
nitelikte olmasi dini derneklerin kurulumunu ve yani sira milliyet¢i derneklerin orgiitlenmesini
saglamistir (Karagoz, 2007: 24). Almanya’da, 1963 yilinda Tiirklere ait olan dernek sayis1 19
iken, 1974’de bu say1 112’ye yiikselmektedir. 1970’11 yillarda daha ¢ok siyasal ve dini agirliklt
caligmalar yapan derneklerin ortaya ¢iktig1 goriilmektedir. ilerleyen zaman siireci igerisinde
Almanya’da yerlesmeye yonelen ve kalici planlar yapan Tiirklerin kurdugu orgiitlerin ¢calisma
alanlar1 da cesitlenmektedir. Almanya’da Tiirklerin kurdugu orgiitler; siyasi, dini, kiiltiirel,
egitim, spor, saglik, 6grenci veya akademisyenler birlikleri, kadin, meslek ve hemseri

dernekleri seklinde gruplara ayrilmaktadir (Hasirci, 2008: 69).

Halen Almanya’da Tiirklere ait 3500°; dini, sosyal ve kiiltiirel, 450°si; sporla ilgili,
1.3001 ise; diger alanlarda (isveren, okul aile birlikleri vs.) olmak iizere 5.250 dernek faaliyet
gostermektedir. Bu kuruluslar arasinda Diyanet Isleri Tiirk Islam Birligi, islam Toplumu Milli
Goriis, Islam Konseyi, Islam Kiiltiir Merkezleri Birligi, Tiirk Federasyon, Alevi Birlikleri, Ehl-
i Beyt Alevi Federasyonu, Tiirk-Islam Birligi, Nizam-1 Alem, Almanya Tiirk Toplumu, Sosyal
Demokrat Halk Dernekleri Federasyonu, Tiirk Demokratlar Birligi, Kiirt Dernekleri
Federasyonu gibi kitlesel destege sahip derneklerin 6ne ¢iktig1 goriilmektedir. Bununla birlikte
1965 yilinda Berlin’de kurulan Tiirkspor gibi spor dernekleri, egitim ya da ekonomik
motivasyonlu dernekler ve sivil toplum kuruluslar1 da bulunmaktadir. Tiirkiye’den yurtdisina
g0c¢iin sosyo-politik ¢iktilarindan belki de en 6nemlisi bulunulan iilkelerde kapali devre kurulan
sivil toplum kuruluslaridir. Mezkur kuruluslardan birisi olan ve yaygin orgiitlenme giiciiyle
bilinen Avrupa Milli Goriis teskilatinin baslangict da yurtdisina gogii takip eden yillara denk
gelmektedir. Ilk olarak 1972 yilinda, Almanya Tiirk Birligi’nin aktiflestirilmesiyle (Tiirkische

Union Deutschland) faaliyetlerine baslayan kurulus, 1976 yilinda ismini 6nce Avrupa Tiirk
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Birligi (Tiirkische Union Europa) sonrasinda 1982 yilinda ise Avrupa Islam Birligi seklinde
degistirerek yapisini Avrupa genelinde teskilatlanmaya elverisli hale getirmeye calismistir.
Uyelerinden Cemalettin Kaplan’m basini ¢ektigi bir ayrilik yasayan hareket (Schiffauer, 2010:
85), 1985 yilinda ideolojisiyle uyumlu hale gelerek Avrupa Milli Goriis Tegkilatlar1 (AMGT)
ismiyle orgilitlenmeye yonelmistir. 1995 yilinda AMGT ise adini1 ve yapisini kendi iginde;
Europaise Moscheebauund Unterstiitzung Germeinschafte.V. (EMUG) ve Islamische
Germeinschaft Milli Goriis (IGMG) olmak iizere ikiye boliinerek degistirmistir. Bunlardan
EMUG finansal, IGMG ise kiiltiirel, dini ve toplumsal amagcli olarak yapilanmistir. IGMG, 2015
yil1 verilerine gore 613 cami cemiyeti, Kadin Kollar1 ve Genglik Teskilat1 subeleri spor, kiiltiir
ve egitim dernekleri ile birlikte toplam 2324 yerel subesi, 145.879 {iyesi ve 350 bin kisilik
cemaatiyle halen faaliyetlerini stirdiirmektedir (IGMG, 2016).

Yurtdis1 Tiirkler ve Akraba Topluluklar Bagkanligi’nin 2011 yilinda yayinladigi rapora
gore, 15 Avrupa iilkesinde yasayan Tiirk niifusu 3 milyon 965 bin 150 iken Avrupa Milli
Goriig’lin teskilatlandig1 11 Avrupa lilkesinde yasayan niifus 3 milyon 950 bin dolayindadir.
Dolayistyla Avrupa Milli Goriis’iin 350 bin kisilik cemaat yapisi, onemli diizeyde temsil niteligi
tagimaktadir. Kendisini dini cemaat olarak tanimlayan Avrupa Milli Goriis’lin sahip oldugu
teskilat ag1 nedeniyle bir baski veya ¢ikar grubu niteliginde asimilasyon tehditlerine karsi
kamuoyu olusturma giicli, bulunulan {ilkelerde entegrasyona katki verme yetisi, oy verme
davraniglarma etkisi, diger Miisliman {ilkelerle diyalog imkani gibi bircok &zelligi i¢inde

barindirdig1 diisiiniilmektedir.

7. AVRUPA MILLi GORUS’UN GOCMENLERIN UYUM SURECINE
ETKISI

Gogmenlerin uyum siireglerine etki diizeyini saptayabilmek bir saha arastirmasi ile
miimkiin hale gelmektedir. Avrupa Milli Goriis’iin Almanya’da 87.768 kayitli iiyesi oldugu i¢in
yiiriitiilen saha arastirmasinda 6rneklem olarak 385 kisiye anket uygulanmasi beklenmektedir.
Literatiirde uygulanan testlerin biiylik ¢cogunluguna uygun sekilde 0,05 6nem diizeyi ile
hesaplandiginda belirtilen oOrneklem sayist dogrulanabilir veri sunmaktadir. Nitekim
gerceklestirilen saha arastirmasinda 555 kisiye anket uygulanmis, bunlardan 399’u

degerlendirmeye alinmustir.
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7.1. Demografik Veriler

Arastirma kapsaminda; katilimcilarin yas, cinsiyet, dogum yeri, egitim ve gelir diizeyi
ile vatandaglik durumu hakkinda bilgi elde edilmistir.
Grafik 1:Yas Dagilinu

= 18-25 = 26-35 =36-50 =51+

Arastirmaya katilanlarin; %44,6’s1 18-25 yas grubunda, %28,8’1 36- 50 yas grubunda,
% 18,8°126-35 yas grubunda, %7,8’1 de 51 yas ve iizeri gruptadir. Avrupa’da yasayan Tiirklere
yonelik alan arastirmalarinda demografik verilerde ilk dikkat edilen husus, kusak farkliliklarini
barindirmasidir. IGMG’nin demografik yapisini 6lgen bu arastirmada da, deneklerin yas araligi
kusak farkliliklarin1 dikkate alarak hazirlanmistir. Buna gore, 51 yas ve iizeri yas grubu; birinci
kusag1, 36-50 yas grubu; ikinci kusagi, 26-35 yas grubu; iiclincii kusagi, 18-25 ise dordiincii
kusag1 temsil etmektedir. Yas dagilimi ile ilgili ortaya ¢ikan bu sonug, Avrupa’nin en orgiitli
yapist olarak nitelenen IGMG’nin dinamik bir yapiya sahip oldugunu gostermektedir.

Grafik 2: Cinsiyet Dagilim

Arastirmaya katilanlarin % 54,9’u erkek, %45,1°1 ise kadindir. Gerek yas dagilimi
gerekse cinsiyet dagilimi agisindan bakildiginda alan arastirmasiin, IGMG iiyeleri ile ilgili
belirli bir ortalamay1 verebildigi diisiiniilmektedir. 145 bin liyeye sahip IGMG’nin iiye profili
erkek agirlikli oldugu, kadin iiye sayisinin 30 bin dolaylarinda seyrettigi bilinmektedir. Ancak
sahada yapilan gozlemlerde erkeklerin iiye olus nedenleri ile kadinlarinki karsilastirildiginda
kadin iiyelerin genelinin aktif {iye olduklari, dolayisiyla ger¢cek ortalamayi alabilmek i¢in esit

oranda bir dagilimin gerekli oldugu kanisina varilmistir.
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Grafik 3:Dogum Yeri
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= Turkiye = Almanya diger

Deneklerin %56,4’1i Almanya’da, % 38,1°1 ise Tiirkiye’de dogmustur. Bagka tilkelerde
doganlarin sayis1 ise % 5,5 dolaymdadir. Ugiincii ve dordiincii kusak yas araliginda olan

deneklerin dogum yerinin Almanya agirlikli olmasi beklenen bir sonugtur.

Grafik 4: Medeni Durum ve Esinizin Uyrugu

—
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= Turk = Alman Diger Evli degilim

Almanya’da Tiirklerin demografik verileri arasinda dnem arz eden konu basliklarindan
birisi de evlenilen kisilerin iilke kokenidir. Iki toplum arasinda evlilik olup olmadig1 konusu

entegrasyon-uyum tartismalarinda 6nemli bir parametre olarak goriilmektedir.

Arastirmaya katilan deneklerin yariya yakininin ( % 41,9) evli olmadig tespit edilmis
olmakla birlikte geriye kalan kismin neredeyse tamaminin (% 50,9) esinin Tiirk kokenli oldugu
goriilmiistiir. Deneklerin % 4,31 esinin Alman oldugunu ifade ederken % 3’liik bir kesim ise
esinin diger uyruklardan oldugunu belirtmistir. Evli olmayan deneklerin 18-25 yas arasinda
yogunlasmasi nedeniyle miimkiin olanlariyla kisa goériismeler gergeklestirilmistir. Evlilik
planlar1 yapip yapmadiklari, Alman uyruklu bir es diislinlip disiinmedikleri sorulmustur.
Goriismelerde deneklerin evliligi 6nemsedikleri ancak din ve kiiltiir uyumsuzlugundan kaynakli
olarak kesinlikle Tiirk uyruklu olan ancak Almanya’da yetismis es diisiindiikleri tespit

edilmistir.
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Grafik 5: Vatandashk Durumunuz
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Arastirma konusu acisindan o6nem teskil eden verilerden birisi de vatandashik
oranlaridir. Bilindigi gibi, Almanya vatandasligina geciste 2000°li yillarda tedricen diisiis
yasanmistir. Almanya’nin diglayici tutumu ve Tiirkiye’nin cazip gelmesi kaynakli olarak
goriilen bu yonelim, IGMG {iyeleri ve sempatizanlarinda da etkisini géstermektedir. Deneklerin
% 54,4’t Tirk vatandasi oldugunu soylerken % 29,81 ise Alman vatandasi oldugunu
aciklamistir. Deneklerin % 14’1 ¢ifte vatandaslhiga sahipken % 1,8’1 ise baska iilkelerin

vatandast olduklarini belirtmislerdir.

Yapilan ikili goriismelerde, 6zellikle genglerin, Alman vatandashigina gegis konusunda
oldukca tereddiit yasadigi tespit edilmistir. Bunun en 6nemli gerekcesi ise Almanya’nin
gelecegini kendileri agisindan parlak gérmemeleri olarak goriilebilir. Ozelde Almanya’nin
genelde ise Avrupa’nin Islam ve Miisliimanlar hakkindaki olumsuz tutumlarinin tarihsel kokleri
olduguna inanan gencler, bu tutumlarin gelecekte azalmayacagini hatta artacagini
diistinmektedir.

Grafik 6: Egitim Diizeyi
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Ankete katilan deneklerin egitim diizeyinin yiiksek oldugu goriilmektedir. Buna gore,
deneklerin % 33,1 egitim diizeyini liniversite olarak agiklarken, % 19,8°1 orta diizey ortaokul

(realschule), % 19°u lise (gymnasium), % 11°1 ilkokul (grundschule), yiizde 9,3’ii temel diizey
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ortaokul (hauptschule) olarak belirtmistir. Katilimcilarin yas durumuyla egitim diizeylerinin
karsilagtirmas1 demografik yap1 hakkinda daha detayl bilgi alinmasini saglamaktadir.
Tablo 1 :Yas- Egitim Iliskisi

Grund Haupt Uni Real Gym Diger  Toplam
1825 N 2 12 61 39 45 19 178
Satir yiizdesi  1,10%  6,70%  34,30% 21,90% 25,30% 10,70% 100,00%
2635 N 6 5 37 13 10 4 75
Satir yiizdesi  8,00%  6,70%  49,30% 17,30% 13,30% 5,30%  100,00%
36-50 N 26 16 27 23 16 7 115
Satir yiizdesi  22,60% 13,90% 23,50% 20,00% 13,90% 6,10%  100,00%
St N 10 4 7 4 5 1 31
Satir yiizdesi  32,30% 12,90% 22,60% 12,90% 16,10% 3,20%  100,00%
Toplam 44 37 132 79 76 31 399
Genel Yiizde 11,00% 9,30%  33,10% 19,80% 19,00% 7,80%  100,00%

Ki kare bagimsizlik testi sonuglarina gore, katilimcilarin yasimin egitim durumu
izerinde istatistiksel olarak anlaml etkisi vardir. 18-25 yas araliginda egitim diizeyinin yliksek
oldugu net olarak goriilebilmektedir. Geng bir yapilanmaya sahip olan IGMG agisindan bu
veriler dogrulanabilir niteliktedir. Faaliyet onceligini “egitim” olarak belirledigini vurgulayan
IGMG’nin {iyeleri ve cemaatini egitime tesvik ettigi diisliniilmektedir. IGMG gengliginin
egitimli olmasi kalicilik ve yerellesme hedefiyle ortiislirken Alman devleti agisindan da uyum
gostergesi sayilabilecektir.

Grafik 7:Egitim Aldigimz Ulke
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Katilimeilarin %63,4’i Almanya’da 6grenim goriirken, % 23,1°1 de Tiirkiye’de egitim
almistir. % 6,81 egitiminin bir kismmi Almanya’da diger kismuni Tiirkiye’de aldigini
belirtirken % 6,8’1 ise bagka iilkelerde egitim aldiklarini ifade etmistir. Erder’e (2006: 98) gore,

nitelikli islere gd¢men ¢ocuklarmin girme ihtimallerinin az olmasindan 6tiirii, gdgmenlerin yeni
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kusaklar1 zorunlu egitimden sonra egitimlerini siirdiirme egilimi gostermektedir. Erder’in bu
tespiti, IGMG’liler arasinda egitime verilen 6nemin gerekgesini de agiklamaktadir. Ancak bu
egilimin salt is bulma ya da daha iyi sartlarda yagam kaygisiyla degil ayn1 zamanda psikolojik
etmenlerle de ilgisi oldugu diisiiniilmektedir. Zira yeni nesil gengler arasinda Gymnasium’a
(lise) gitmenin, abitur yapmanin (lise bitirme sinavi) veya yiliksekdgrenime gegmenin yasanilan
cevrede kendini kanitlama araci olarak goriildiigii gézlemlenmistir. Cocuklart bu diizeyde olan
aileler de benzeri bir diirtiiyle bunu bir 6viing nedeni olarak gérmektedir. Bu durum IGMG
iiyelerinin egitim diizeyinin yiikselmesini saglarken diger yandan da nitelikli is kollarinda

gorevlere yiikselmenin 6niinii agmaktadir.

Demografik verilere ek olarak, Avrupa Milli Goriis’iin uyum siirecglerine etki diizeyi
konusu ¢esitli alt basliklarla ele alinarak irdelenmeye c¢aligilmistir. Bu baglamda Avrupa Milli
Goriis’iin - Alman devletiyle ve Alman halkiyla iligkilere etkisi ele alinirken, bunun

Almanya’nin demokratik yasamina etkisi de ¢esitli parametrelerle degerlendirilmistir.
7.2. Alman Devletiyle liskilere Etkisi

Almanya’daki go¢men Tiirk toplumu ile ilgili siiregelen tartigmalardan en onemlisi
entegrasyon sorunudur. Goglin iizerinden yarim asr1 agkin siire gegmesine karsin bu konunun
halen giindeme geliyor olmasi, Andrew Greeley’in “Kiiltiirel Entegrasyon” modeline aykir1 bir
durum arz etmektedir. Entegrasyonu ka¢inilmaz olarak goren Greeley entegrasyon siirecinin;
kiiltiirel sok, organize olma ve kimlik bilincinin geligimi, seckinlerin asimilasyonu, militanlik,
kendinden nefret ve anti-militanlik ve uyumun baglamasi seklinde birbirini takip eden alt1 ayr1
asamadan olustugunu dile getirmekteydi. Siire¢ irdelendiginde, Almanya’da Tiirk gogmenlerin
son agamaya kadar geldigini sdylemek miimkiin goriinmekle birlikte, arastirmalarda Tiirklerin
halen kendilerini evlerindeymis gibi hissedemedikleri goriilmektedir. Tol’a (2012: 305-6) gore
bu durum Almanya’nin kurumsal yaklasimiyla ilgilidir. Dislayici bir tavir takinan Almanya’nin
etno-merkezci vatandaslik politikast Tiirk go¢menlerin 6gretim, yargi ve askeri-emniyet
alanlar1 gibi politik ve profesyonel pozisyonlara erisimini engellemektedir. Bu nedenle bir¢ok
Tiirk gogmen Almanlarla ayn1 vatandaglik haklarina sahip olmadiklarindan, entegrasyona ilgi

gostermeyip Tiirkiye’deki siyasal miicadelelerle daha ¢cok mesgul olmaktadir.

Tiirk toplumunun Alman devletiyle boylesi bir iligki yapisina sahip olmasi Avrupa Milli
Goriis acisindan belirleyici faktorlerdendir. Zira tiyelerinin neredeyse tamamina yakini
Tiirklerden olusan Avrupa Milli Gorlis’iin Alman devletiyle iliskisi bu durumdan ziyadesiyle
etkilenmektedir. Kendileri de Alman devletinin diglayic1 tutumundan etkilenen Avrupa Milli
Goriis yetkililerinin iiyelerini uyum siirecinde nasil yonlendirdigi bu anlamda 6nem arz
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etmektedir. Alan aragtirmasina katilan kisilerin siyasal ilgi ve tutumlar1 arasinda kendilerini
tanimlama oranlarina bakildiginda, Almanya’da Almanlarla birlikte ancak Tiirk kimligini
muhafaza ederek yasama egiliminde olduklart goriilmektedir. Yas dagilimiyla
karsilastirildiginda bu konuda birinci kusak ile dérdiincii kusak arasinda belirgin fark olmadigi
goriilmektedir. Normalde Greeley’in (1971) belirttigi sekliyle altinci asamanin (uyumun
baslamasi) ¢oktan yasanmis olmasi gerekirken, agsagidaki tabloda da goriildiigii gibi, anlamh
bir iliski s6z konusu olmamaktadir. Bu konuda kadin ve erkek katilimcilar arasinda da bir fark
olmadig1 bilinmektedir.

Tablo 2: Katilimcilarin Yasinin Kendilerini Tanimlama Sekline Etkisi

Tiirk OnceTiirkSonraAl Alma OnceAlmanSonra Dige Topla
man n Tiirk r m
N 74 72 4 21 7 178
18-25  Satiryiizd 41,60 2,20 3,90 100,00
o yu 0, 40,40% o 11,80% v o
N 30 35 0 5 5 75
26-35  Satiryiizd 40,00 0,00 6,70 100,00
o u o, 46,70% o, 6,70% o o
N 57 47 1 9 1 115
36-50  Satiryiizd 49,60 0,90 0,90 100,00
o u o, 40,90% o, 7,80% o o
N 20 10 0 1 0 31
SI+ Satiryiizd 64,50 o 0,00 o 0,00 100,00
osi o, 32,30% o, 3,20% o, o,
Topla N 181 164 5 36 13 399
GenelYiiz 45,40 o 1,30 o 3,30 100,00
m de o 41,10% o, 9,00% o, o,

Uyelerinin ortaya konan bu genel durumu karsisinda Avrupa Milli Goriis’iin etki diizeyi
cesitli anket sorulariyla anlagilmaya calisilmistir. Bu kapsamda 6nemli bir veri sayilabilecegi
kabuliiyle katilimcilara Almanya’da karsilastiklar1 herhangi bir sorunda ilk nereye
basvuracaklar1 sorusu yoneltilmistir. Daha 6nce rakamsal verileri ortaya konan bu soruya
katilmcilarin “IGMG” ve “Alman makamlar1” yanitlarmi birbirine yakin oranda belirttigi
goriilmistiir. Bu noktada, elde edilen bu verinin ¢esitli demografik verilerle karsilastiriimasi

veriyi daha da anlasilir kilmaktir.
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Tablo 3: Kendini Tanimlama Sekli ile Bir Sorunla Karsilastiklarinda Miiracaat Edecekleri
Mercii Segimi iliskisi

Elgilik — Alman IGM  Diger Cevap Topla
Konsolo Makaml
G Turk yok m
sl ar1
N 31 56 68 2 24 181
Tirk Satir o o 37,60 o o 100,00
Yiizdesi 17,10%  30,90% o 1,L10%  13,30% o,
Once Tiirk Sonra IS\Iatlr = " 37 g% ; » 1001 (6)3
o 0 b 0 0 B
Alman Yiizdesi 14,60%  34,80% o, 1,80%  11,00% o,
N 0 2 2 1 0 5
Alman Satir o o, 40,00 o o 100,00
Yiizdesi 0,00%  40,00% o, 20,00% 0,00% o,
Once Alman Sonra IS\Ia = ! 13 30 é(l) 0 6 100 38
1 o 0 > o o >
Tiirk Yiizdesi 2,80%  50,00% o 0,00%  16,70% o,
N 0 4 5 2 2 13
Diger Satir o o 38,50 o o 100,00
Yiizdesi 0,00%  30,80% o 15,40%  15,40% o,
N 56 137 148 8 50 399
Toplam Genel o o, 37,10 o o, 100,00
Yiizde 14,00%  34,30% o 2,00%  12,50% o,

Tablodan da anlasildig1 gibi, gerek kendini yalnizca Tiirk ya da Alman gerekse birisi
oncelikli olmak kosuluyla hem Alman hem Tiirk olarak tanimlayan katilimcilarin ilk bagvuru
mercii konusunda ortak tavri, IGMG ve Alman makamlar1 izerinde yogunlasmaktadir. Bununla
birlikte, Avrupa Milli Goriis’ii tercih eden katilimcilarla anket sonrasinda yapilan kisa
sohbetlerde Alman ya da Tiirk makamlar1 yerine Avrupa Milli Gorlis’e basvuru sebebi
soruldugunda kendilerini dogru yere yonlendirecegine inanmalarimi gerekge olarak
aktarmiglardir. Bu durum ayn1 zamanda Avrupa Milli Goriis‘e duyulan aidiyeti bagka bir agidan
gostermektedir. Ote yandan katilimcilar kendilerini Alman makamlariyla iletisime gegme
konusunda yonlendirecegine de inanmaktadir. Ancak buna ragmen kendileri bagvurmak yerine
IGMG araciligiyla hareket etme egilimi gostermektedirler. Zira Alman makamlarma karsi
giiven sorunu yasamakta, burada da baska bir ayrimcilifa ugramaktan cekinmektedirler.
Yiikleyen’e (2014: 117) gore bu karsilikli giivensizlik iliskilerin seyrini de belirlemektedir.
Hollanda’nin c¢okkiiltiirlii devlet politikasinin Hollanda Milli Goriig’iin uyum siirecini
hizlandirmasim1 6rnek veren Yiikleyen, karsilikli giivensizlikte Alman devletinin dislayici
tavrinin belirleyici olduguna dikkat ¢ekmektedir. Zira her ne kadar entegrasyonu saglayan tek

etmen degilse de ev sahibi devletin politikalar1 entegrasyon siirecinin sinirlarini belirlemektedir.
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Alman makamlariyla olan iliskiler baglaminda Avrupa Milli Goriis’tin kaliciligin bir
isareti olarak Ozellikle vatandashiga gecis ve siyasal katilim yoniinde 1srarli bir politika
yuriittiigli bilinmektedir. Avrupa Milli Goriis’lin bu tutumuna iiyelerinin verdigi tepki, anket
uygulamasinda 6l¢ek sorulari iizerinden degerlendirilmeye ¢alisilmistir.

Tablo 4: Yas Dagilimi ile Almanya’ya Entegre Olunmasina IGMG nin Etkisi iliskisi

Kesinlikle  Katilmiyor Kararsiz Katiliyor
Katilmiyor um m um Kesinlikle Topla
um Katiliyorum m
N 21 4 15 33 105 178
18-25 Samr 11,80% 220%  8,40%  18,50% 59,00% 100’20
Yuzdesi %
N 11 0 3 12 49 75
26-35 Satr 14,70% 0,00%  4,00%  16,00% 65,30% 100’20
Yiizdesi %
N 8 3 3 24 77 115
36-50 Sanr 7.00% 2,60%  2,60%  20,90% 67.00% 100’?)0
Yiizdesi %
N 1 0 1 6 23 31
+
Si+  Sanr 3.20% 0,00%  3,20%  19,40% 74.20% 100’20
Yuzdesi %
Topla N 41 7 22 75 254 399
m S:i“rY“Zd 10,30% 1.80%  5,50%  18,80% 63,70% 100’22

Katilimcilara dlgek kisminda, Almanya’ya entegre olmalari konusunda Avrupa Milli
Goriis’lin 6nemli bir isleve sahip oldugu yoniinde yargi ciimlesi ifade edilmistir. Katilimcilarin
bu ifadeye verdikleri tepki kayit altina almirken, ortaya c¢ikan sonu¢ kusak farkliliklarini
gormek adma yas gruplari agisindan karsilastirilmaya tabi tutulmustur. Elde edilen veri,
yukaridaki tabloda da goriildiigii gibi, kusaklar arasinda belirli diizeyde bir fark olmaksizin
neredeyse yakin sonuglarla Avrupa Milli Gorilis’iin entegrasyon konusunda islevi oldugunu

ortaya koymustur.

IGMG’nin dini cemaat refleksi etkisiyle Avrupa’da Islami egitim saglama,
Miislimanlar ile Alman devleti arasinda temsil organi olusturmada aktif bir politika
yiiriittiigiinii belirten Yikleyen (2014: 107), bu durumun devlet politikalarina en sagduyulu
yaklasan teskilat olarak Milli Gorlis’in 6ne c¢ikmasini sagladigini diisiinmektedir. Alan
arastirmasinda elde edilen bazi veriler de, liyelerin bu konuda benzeri sekilde diisiindiigtinti

gostermektedir.
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7.3. Alman Halkyla iliskilere Etkisi

Avrupa Milli Goriis’lin dis ¢evreye doniik etkinlikleri arasinda “Ag¢ik Cami Giinii”,
“Komsularla Iftar” ve “Buyurun Ben Miislimanim” gibi etkinlikler bulunmaktadir
(www.igmg.org). Bu etkinlikler araciligiyla Almanlarla bir araya gelmeye c¢alisan Avrupa Milli
Goriis bir arada yasam diisiincesini canli tutmaya calismaktadir. Ancak uyum konusu tek tarafli
olmadigindan bu cabalara karsi Almanlarin nasil bir tutum gelistirdikleri de 6nem arz
etmektedir. Yapilan bir¢ok arastirma, Alman halkinin Miisliimanlar1 tehdit olarak gordiigi,
Miisliimanlarin Avrupa’ya uyum saglayacaklarmma dair bir inan¢ tasimadigi sonucunu
vermektedir. Bertelsmann Vakfi’'nin 2015 Din Monitorii raporuna gore, Almanlarin % 61°1
Islam’in Bat1 diinyasina uygun bir din olmadigin diisiiniirken, % 57’si ise Miisliimanlar1 bir
tehdit olarak gérmektedir. Yas ve ikamet yeri karsilagtirmalarinin da yer verildigi aragtirmada,
54 yas lizerinde olan ve niifus bakimindan daha az Miisliimanin yasadig1 yerlerde ikamet eden
Almanlarin Islam’1 tehdit olarak gordiigiine dikkat cekilmektedir. Ornegin Almanya’daki
Miisliimanlarin en yogun yasadigi yerlerden olan Kuzey Ren Westfalya’da katilimeilarin %
46’s1 kendisini tehdit altinda hissettigini sdylerken, Tiiringen ve Saksonya eyaletlerinde ise bu

oran % 70’1 asmaktadir (www.bertelsmann-stiftung.de).

Almanlarm Tiirklerin de i¢inde bulundugu Miisliiman niifus hakkindaki bu genel algisi,
kendilerine doniik algiy1 da etkilemektedir. Alan arastirmasinda ¢esitli ortamlarda goriisiilen
bircok Tiirk’iin Almanlara kars1 sitemkar ve kizgin olduklar gézlemlenmistir. Ornegin Kéln’de
goriisiilen bir geng, Ford fabrikasinda yonetici asistani olarak ise basvurdugunu ancak basaril
olmasina ve sartlar1 tasimasina karsin ise alinmadigini ifade etmistir. Bu gence gore bu tiir idari
kadrolara Tiirkler bagvursa da alinmamakta, ¢linkii Alman olmayanlarin yonetici olmasi
istenmemektedir. Alman toplumu ile Tiirk toplumu arasinda var olan bu genel algilara karsin
Tiirk toplumunun Almanya’da yasama devam konusunda kararli oldugu goriilmektedir.
Yukarida deginilen 2015 Din Monit6rii raporunun ortaya koydugu bir diger sonug¢ bunu
dogrular niteliktedir. Rapora gore, arastirmaya katilanlarin % 90’1 bos zamanlarinda Miisliiman
olmayan Almanlarla iletisime gegtigini ve bunu normal gordiigiinii belirtirken, demokratik
sistemle herhangi bir sorunu olmadigini da ifade etmistir. Bu nedenle raporun sonug cilimlesi,
Almanya’da yasayan Miisliimanlarin devlet ve toplum ile yakin baglar1 oldugu yoniindedir

(www.bertelsmann-stiftung.de).

Anket uygulamas sirasinda katilimceilarin Alman halkiyla iletisimi konusunda Avrupa
Milli Goriis’iin yonlendirmelerinden ne diizeyde etkilendigi ol¢ek sorulariyla anlagiimaya

calisilmastir.
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Tablo 5: Alman Komsularla iletisim Kurma Durumuna IGMG’nin Etkisi

Cevaplar Frekans Yiizde
Kesinlikle Katilmryorum 17 43
Katilmiyorum 28 7
Kararsizim 77 19.3
Katiliyorum 145 36,3
Kesinlikle Katiliyorum 132 33.1
Toplam 399 100

Bu kapsamda katilimcilara, Alman komsulariyla iletisim kurmalar1 konusunda Avrupa
Milli Goriis’iin tesvik edici etkisi oldugu yoniinde yargi ciimlesi sunulmustur. Bu yargiya
katilip katilmadiklar1 sorulan katilimcilarin 6nemli kismi1 IGMG’nin tesvik edici tutumunu

dogrulamistir.

Benzer sekilde, katilimcilara bir baska dlgek sorusu olarak, IGMG {iyesi olmalarinin
Almanlar hakkindaki diisiincelerine olumlu etkide bulundugu yoniinde bir yargi bildirilmistir.
Vatandaslik durumuyla karsilastirilmali bir sekilde asagida sunulan sonuca gore, katilimcilarin
toplamda % 70’1 olumlu sayilabilecek yonde fikir belirtmistir.

Tablo 6: Vatandaslik Durumu — IGMG Uyesi Olmanin Almanlar Hakkindaki Diisiinceye
Olumlu Etkisi

Kesinlikle  Katilmiyor Kararsiz Kesinlikle Katiliyor Topl

um m Katiliyorum um opla

Katilmryor m

um

N 20 8 25 94 0 217
Turk Saury 9,20% 830% 11,50% 8330%  27,60% 10000
uzdesi %
N 7 14 15 47 36 119
Alman - Satiry 590%  11,80%  12,60% 39,50%  3030% 10000
uzdesi %
N 4 7 6 20 19 56
Cifte Saury 7,10%  12,50%  10,70% 35,70%  33,00% 0000
tizdesi %
N 0 1 1 4 1 7
Diger  Satiry 0,00%  1430%  14,30% 57.10%  1430% 0000
tizdesi %
N 31 40 47 165 116 399
Toplam  Satry 7,80%  10,00%  11,80% 41,40%  29,10% 100:00
uzdesi %

Katilimcilar arasinda vatandaslik durumunun belirgin bir fark olusturmadigi goriilmekle

birlikte Tiirk vatandaslarinin Avrupa Milli Goriig’iin etkisini gérece daha fazla vurguladigi
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dikkat cekmektedir. Gozlenen bu durum, Avrupa Milli Goriig’lin uyum silirecine yonelik
katkisina ve Alman toplumu ile Tiirk toplumu arasinda adeta arabulucu rolii oynamasina isaret

etmektedir.
7.4. Almanya’nin Demokratik Yasamina Etkisi

Mevcut uluslararasi sistemin sadece devletlerin olusturdugu bir yap1 olmaktan ¢ikip,
devlet dis1 aktorlerin de 6nem kazandigi bir sisteme doniistiigiine dikkat ¢ceken Bahargicek’e
(2008: 297-308) gore hiikiimet dig1 Orgiitler nitelikleri geregi demokratiktirler. Halkin
katiliminin en {ist diizeyde saglanmasi ve halka ¢ok yakin bulunmalarindan dolay1 bu 6rgiitler
ayn1 zamanda demokrasinin gelismesine katk1 sunmaktadirlar. Ozellikle fakiri, zayifi, marjinal
kalan1 gii¢clendirmeyi hedeflemektedirler. Demokrasi anlayisinin gelismesinin bireylerin ve
topluklarin kendi kaderlerine daha fazla sahip ¢ikmasini saglayacagini varsayan hiikiimet dis1
orgiitler, nitelikleri geregi sivil toplumu giiclendirmekte, sivil toplumun giiclenmesi ise iilkede

demokratiklesmeye katki sunmaktadir.

Avrupa Milli Goriig’tin Almanya’nin demokratik yasamina etkisi baglaminda {i¢
etmenin var oldugu varsayilmaktadir. Bunlardan birincisi; Avrupa Milli Goriis’iin siddetten
uzak politika yiiriitebilme ve iiyelerini bu yonde mobilize edebilme kabiliyetidir. ikincisi;
paralel toplum olusturulmasi yerine bir arada yasam vurgusuyla faaliyetlerini genele yayma
cabasi, liclinclisii ise siyasal katilim konusunu giindemde tutarak iiyelerini yerel glindeme

yonlendirme politikasidir.
7.4.1.Siddetten Uzak Politika Takibi

Alman akademisyenler arasinda uyum tartigmalarina farkli yaklasim sergileyen
isimlerden birisi olan Klaus Bade(2013) Almanya’da entegrasyon sorununun merkezinde,
gocmen niifusun okul egitiminde, ciraklik 6greniminde ve mesleki nitelik kazaniminda
ayrimcilik yagsamasinin var oldugunu dile getirmektedir. Bu ayrimcilik, ¢oklukla gogmenlerin
hak etmedikleri, ama ek sorunlar dogurarak yasam boyu siiren ayrimciligin zeminini
olusturmaktadir. Go¢gmenlerin okul egitimi ve mesleki egitimi acisindan maruz kaldiklar1 bu
ayrimcilik, saldirgan bir 6fkeye yol agmaktadir. Bu 6fkeler, toplumsal agidan kaybedenlerin
artistyla yiikselmekte ve bu artis da, gocmen kdkenli niifusun artmasiyla birlikte biiylimektedir.

Bade’nin dile getirdigi bu ruhsal gergeklik, IGMG iiyeleri agisindan da kolaylikla
gozlemlenebilir bir nitelik arz etmektedir. i¢inde bulundugu toplumda yasadigi ayrimeilik,

kisileri rahatsiz etmekte ve 6fkeye yonlendirebilmektedir. Ancak goriisiilen IGMG iiyelerinin
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hemen hemen hepsinin ortak kanaatinin, tiim bu yasananlara karsin kirginliklarin saldirganliga

cevrilmemesi yoniinde oldugu gézlemlenmistir.

Izlenen metot bakimindan degerlendirildiginde, IGMG’nin &ne ¢ikan en &nemli
ozelliginin, siddet icermeyen bir nitelige sahip oldugu kolaylikla sdoylenebilmektedir. Alman
makamlarinin diglayici tutumu ve Alman toplumunda var olan irk¢1 yaklasimlara karsin,
IGMG’nin tyelerini siddete yoneltmedigi bilinmektedir. Nitekim bu durum Alman
makamlarinca da dile getirilmektedir. Ornegin 2005 yilinda Hamburg’ta I¢ Istihbarat

"9

Dairesi’nin “Hamburg’ta Tiirkler ve Almanlar: Birlikte Demokrasi I¢in!” bashgiyla

yayimladigi bilgilendirme brosiiriinde IGMG hakkinda su ifadeler yer almaktadir:

“Milli Goriis, su anda Alman toplum diizenine saygi gostermekte ve kanunlara uyum
saglamaktadir. Milli Goriis militan degildir. Taraftarlar1 terdrii desteklemiyorlardir. Kendileri
diistincelerini  siddet kullanarak degil, bilakis yasal yollarla gergeklestirmek istediklerini
sOylemektedirler. Buna ragmen bir ¢ok sebepten oOtiirii “Verfassungsschutz (i¢ istihbarat)” onlari
izlemektedir” (www.verfassungsschutz.hamburg.de).

2014 yilinda yayimlanan BfV raporunda da benzer sekilde IGMG iiyelerinin asirilik
yanlis1 olmadigi dile getirilmektedir. Ne var ki, kurulusundan bu yana herhangi bir asirilik ya
da siddet belirtisi gostermemesine karsin IGMG, her an siddete meyledebilecegi gerekgesiyle

yakin zamana kadar Almanya icin tehdit unsuru olarak kabul edilmistir.

Alan arastirmasi siiresince, IGMG iiyelerinin asirilik konusunda ne diislindiikleri, son
donemde artan cesitli radikal oOrgiitlere katilim konusuna nasil baktiklar1 gibi hususlar
gozlemleme imkan1 bulunmustur. Resmi kayitlara gore, hicbir IGMG {iyesinin radikal 6rgiitlere
yoneldigi ile ilgili bir veri bulunmamaktadir. IGMG yetkililerinin agiklamalarina bakildiginda
da siddetle aralarina net bir mesafe koyduklari goriilmektedir. Ornegin IGMG Genel Baskani
Kemal Ergiin’iin bir konusmasi su sekildedir (Ergiin, 2015):

“Giiya Islam adma devlet kurmus ve Islam adina insan 6ldiiriiyor. Demir kafeslerin icine
insanlar1 koyuyor ve canli canli yakiyor. Allahii Ekber diyerek Islam’in uygulayicisi iddiastyla bu
uygulamalar1 yapiyor. Bogazliyan adam 8yle bir Ingilizce konusuyor ki, eski Ingiltere basbakani Tony
Blair’den daha giizel. Ama yiizli goziikmiiyor. Allahii Ekber diyerek insan bogazliyor. 30 yildir yana yana
oturdugumuz komgumuzu bir defa bile ziyaret etmemissek, bu goriintiilerden etkilenen komsuna kendini
dinini tanitmamigsak, caminde duydugu her Allahii Ekber’de beni de bogazlayacaklar” diye diisiiniir. Bu
toplumun merkezinde olacagiz. Hz. Muhammed sadece Tiirklerin, Kiirtlerin veya Araplarin peygamberi
degil, Hz. Muhammed insanligin ortak mirasidir. Almanlarin da, Ispanyollarin da ve Italyanlarin da

peygamberidir. Hz. Muhammed biitiin insanli§in peygamberidir.”
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IGMG’nin bu bilinen tutumuna karsin, goriisiilen kisilere cevrelerinde tanidiklari
IGMG’li kisiler arasinda radikal egilim tasiyan veya bu tiir olusumlara katilim gosteren
birilerini tanty1ip tanimadiklari sorulmustur. Sorumuza boyle birileriyle hi¢ karsilagmadiklar: ve
bilmedikleri seklinde yanit veren katilimcilar, IGMG teskilatlarinda yetisen hi¢ kimsenin bu tiir
radikal orgiitlere yonelemeyecegini diisiinmektedir. Katilimcilardan birisi bu durumu “ (...)
Avrupa’min en biiyiik Islami teskilati oldugumuz icin, camilerimize de her kesimden insan gelir
elbette. Bunlarin hepsinin diisiincelerine hakim olmak miimkiin olmayabilir. Ancak bizim
durusumuz gayet agik ve bizi tantyan herkes bilir ki, Milli Goriis siddeti hi¢bir zaman kabul

etmez” sOzleriyle ifade etmektedir.

Islam’1n insan canimi kutsal kabul ettigini dile getiren katilimcilar bu nedenle de mecbur
kalmadikca higbir sekilde kimsenin canina kiyillamayacagini savunmaktadir. Kendilerine
Islam’da var olan ve 6nemsenen cihat ibadetinin olusturdugu algilar1 hatirlatildiginda ise,
cihadin medyada bilerek yanlis aktarildigini, cihadin salt savas anlami tagimadigini dile
getirmektedir. Hatta bir IGMG tiyesi “aslinda bu gercegi Almanlar da, Avrupalilar da biliyor.
Ancak hazir bir su¢lu bulunmusken, yani kolaya ka¢mak varken kimse gercek sebepleri ve
sonuglart konusmak istemiyor. Yoksa biz on yillardir buralarda yasiyoruz, Islam adina kime ne

gibi bir zararimiz dokunmus ki, bizden korksunlar” diyerek tepkisini ortaya koymaktadir.

Radikal olusumlarin en ¢ok IGMG’ye zarar1 oldugunu diisiinen bir baska IGMG {iyesi
ise, IGMG’nin yaptig1 iyi niyetli girisimlerin hak ettigi karsiligt bulamamasindan
yakinmaktadir. Devamli olarak potansiyel siipheli yaklagimina maruz kaldiklarin1 sdyleyen
IGMG iiyesi, Alman arkadaslarinin bile zaman zaman kendilerine “siz ger¢ekten bizim
vammizda bagska, kendi aramizda baska mi konusuyorsunuz” diyerek saskinliklarini

aktardiklarini belirtmektedir.

IGMG iiyeleri arasinda, Miisliimanlara ve Islam’a kars1 onyargili davranan Avrupa
iilkelerinin meselede pay1 oldugunu diisiinenlere siklikla rastlanmaktadir. IGMG tiiyeleri, Milli
Gorilis gibi siddetten uzak bir yapiya silipheyle yaklasilirken radikal orgiitlerin denetimsiz
birakilmasini elestirmektedir. Marjinal yasamlara sahip, kendisini dislanmus hisseden ve islam’1
gercek anlamda bilmeyen kisilerin siddete temayiil gosterdigini belirten bir katilimei, IGMG
iiyelerinin kadin ve genglik birimleriyle birlikte sosyal yonii olan toplumsal bir hareket
olduguna dikkat ¢cekerek aslinda Avrupa toplumlarinin kendilerine destek vermesi gerektigini

belirtmektedir.

Arastirma sirasinda bazi katilimeilara Alman devletinin dislayici politika yiiriitmesinin
kendilerini siddete yonlendirme ihtimali sorulmustur. Buna gerekce olarak da, diyalog timidinin
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bitmesi gosterilmistir. Ancak katilimcilar bu goriisiin  yanlis oldugunu ve buna
katilamayacaklarin1 ifade etmislerdir. Zaman zaman 1rk¢r ve asirt sagci sOylemlerden
etkilendiklerini syleyen bir Avrupa Milli Goris tiyesi “... tiim bunlara ragmen siddeti bir arag
olarak goremeyiz, biz yasal yollarla bir arada yasam i¢in miicadele edecegiz. Mesela 11
Eyliil’den sonra ¢ok iistiimiize geldiler, bizi adeta terér orgiitii gibi gosterdiler. Ama biz hig
vilmadik, bildigimiz dogrular: soylemeye devam ettik. Cok zor bir siire¢ti belki ama sonugta
bugiin stkintilarin ¢ogunu atlattik. Ciinkii bizim samimiyetimizi gordiiler. Yine de tiim sorunlar

bitti diyemiyoruz, tam tersine daha ¢ok gidecegimiz yol var.” demektedir.
7.4.2. Birlikte Yasam Kurgusu

Almanya’da genel olarak Miisliimanlarin 6zelde ise Tiirk toplumunun 2000°1i yillarda
siklikla karsilastigt kavramlardan birisi de “paralel toplum” kavramidir. Paralel toplum
tartismalarinin odaginda yer alan Avrupa Milli Goriis, Alman makamlar1 tarafindan (BfV
raporlar1) entegrasyona engel oldugu gerekgesiyle paralel bir toplumun olusmasina sebep
olmakla suglanmaktadir. Avrupa Milli Goriis ise suglamalar1 kabul etmemekte ve tam aksine
toplumsal uyuma katki sundugunu dile getirmektedir. Daha 6nceki boliimlerde deginilen sosyal
icerikli etkinliklerini buna oOrnek gosteren Avrupa Milli Goriis’lin {iyeleriyle yapilan
goriismelerde, onlarin da ayn1 diisiinceye sahip oldugu goriilmektedir. Almanya’da yasam ile
ilgili bir sorunlar1 olmadigini belirten katilimcilar, diger tiim sosyal gruplarin oldugu gibi
kendilerinin de bir ¢evreleri oldugunu, bu ¢evreyi paralel bir toplum olusturma gibi algilamanin

zorlamaci bir bakis oldugunu ifade etmektedir.

Koln’de goriisiilen bir IGMG iiyesi, en islek caddelerden birisinde var olan isyerini
ornek gostererek, ekonomik anlamda i¢ ige yasadiklart bir toplumda, paralel toplum
olusturduklart iddiasin1 temelsiz bulmaktadir. Gorlisme sirasinda miisterilerinin ¢ogunun
Alman kokenli oldugu miisahede edilen katilimci, tartismalarin arka planinda Islam’a kars1 var
olan 6nyarginin yattigini diistinmektedir. Bu fikirlerine IGMG’nin etkisini sordugumuzda ise,
IGMG’nin kalicilik eksenli politika yiiriittiigiine dikkat ¢cekerek, bunun dogal bir sonucu olarak
birlikte yasami destekledigini bildigini belirtmektedir.

Islam hakkindaki onyargilar1 kirmak admna kamuya acik etkinliklere imza atan
IGMG’nin 2015 yilindan itibaren baglattigi ve 2017 yilinda toplamda yaklasik 200 bin kiginin
istirak ettigi “Buyurun Ben Miisliimanim™ etkinligi birlikte yasam istegini gosteren bir nitelik
arz etmektedir. Bu etkinlige katilan IGMG {iyelerine, etkinlik hakkindaki fikirleri ve aldiklar
tepkiler sorulmustur. Katilimcilar bu etkinlige ilk kez katildiklarinda beklenmedik tepkiler
almaktan korktuklarini sdylerken sonrasinda ise korkunun yerini heyecan duygusunun aldigini
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dile getirmektedir. Etkinlik kapsaminda stantlara gelen kisilerin ya da yoldan gecerken
kendilerine hediye takdim edilen insanlarin neredeyse tamaminin olumlu tepkilerini aldiklarini
sOyleyen bir Avrupa Milli Goriis tiyesi “bu etkinlik ayni zamanda bizim de Almanlarla ya da
Miisliiman olmayanlarla ilgili on yargilarimiz oldugunu gosterdi bana. Bizim kendimizi,
dinimizi, degerlerimizi kirmadan dékmeden sabwrla ve ozgiivenle aktarmamiz gerektigini

gordiim” diyerek duygusunu dile getirmektedir.
7.4.3. Yerel Giindeme Yonlendirme Cabasi

Uyum siirecinde Avrupa Milli Goriis’iin Alman makamlarindan ve kendi iiyelerinden
taleplerinden birisi de, siyasal katilim hakkinin kosulsuz olarak saglanmasi ve en st diizeyde
bundan yararlanilmasidir. Bunun olabilmesi i¢in; Tiirk vatandaglari agisindan vatandaslik
politikasinin gbézden gecirilmesi, Alman vatandaslar1 agisindan ise tesvik edici girisimlerin

yapilmasi beklenmektedir.

Goriismeler sirasinda Avrupa Milli Goriis iiyesi olup ayni zamanda bulunduklar
eyaletlerin yerel meclislerinde gorev alan c¢esitli kisilerle karsilasilmistir. Avrupa Milli
Goriis’lin yerel glindeme dncelik vermede gorece gec kaldigini diisiinen bir katilimci, yine de
son donemde bu konuda bir farkindalik olusturma gayretini gézlemledigini ifade etmistir.
Yabancilar Meclisi gibi belediyeler bilinyesinde olusturulan Kent Konseyleri’nde gorev alan
kisilerin kendi istekleriyle bu gorevlere talip olduguna dikkat ¢eken bir iiye de, Almanya’nin
hakim kiiltiirel sdylemleri nedeniyle bu siirecin dnemli zorluklar barindirdigini vurgulamistir.
Buna gore, Almanya’nin dislayici tutumu kendisini hissettirdiginde ¢evrelerindeki insanlar “siz
de bunlarla beraber siyaset yapiyorsunuz, bunlara inaniyorsunuz éyle mi” tiirii sdylemlerle
sikistirirken, herhangi bir yerde bir terér saldir1 oldugunda ya da Tiirkiye ile iligkilerde bir
gerilim oldugunda “i¢imizdeki hainler” tiirii yakistirma ve dislamalara maruz kalinmaktadir.

Dolayisiyla her iki durumda da kendinizi ispatlamaniz beklenmektedir.

Yerel makamlarda gorev alan, siyasal katilim gosteren kisilerin hangi konular1 glindeme
aldig1 hususu, esasinda konu hakkinda fikir yiiriitilmesini kolaylastirmaktadir. Zira yerelde
genel olarak yabanci meclislerinde gorev aldigi goriilen Avrupa Milli Goriis iiyeleri, imar-
bayindirlik, ulasim, egitim ve saglik gibi geneli ilgilendiren konularla ilgilenmekten ¢ok iiyesi
oldugu azinlik toplumun haklarmin savunulmasia yonelik girisimlerde bulunmaktadir. Bu
nedenle siyasal katilim ile elde edilmesi hedeflenen “kendini topluma ait hissetme” duygusu bir

kez daha asindirilmakta ve hatta bu sayede ayrigma noktalar1 belirginlesmektedir.
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Bununla birlikte bu durum, lobi faaliyetlerinin yiiriitiilmesinin de oniinii agarken gerek
yerel gerekse federal baglamda 6nemli bir lobi giiclinii ortaya ¢ikarmaktadir. Ne var ki, genelde
Tiirk toplumunda oldugu gibi Avrupa Milli Goriis iiyelerinin bu konularda konumlanmaya
isteksiz olusu lobi giiciiniin olusumunu sekteye ugratmaktadir. Ornegin 2016 yilinda Alman
parlamentosunun s6zde Ermeni soykiriminin taninmasina iligkin yasa tasarisini onaylamasi lobi
olusturma konusunda Tiirk toplumunun pasif niteligini ortaya koymaktadir. Ekonomik ¢evre
ve demografik biiyiikliik oranlariyla Almanya’da bulunan en biiyiik yabanci niifus olmasina
karsin, Alman parlamentosunun Tiirk toplumunun kabullenmedigi bir tasariy1 kabullenebilmesi
Tiirk toplumunun lobi giicline sahip olamadigini gostermektedir. Dolayisiyla Avrupa Milli
Gortis, iyelerini yerel giindeme yonlendirme konusunda bir politika yliriitiiyor olsa da, bunu ne
oranda bagardig1 konusu ele alindiginda, Almanya’nin diglayici tutumu ve tiyelerinin isteksiz

olusu gibi nedenlerden o6tiirii basarisiz bir goriinlime sahip oldugu goriilmektedir.

Uyum siireciyle ilgili Avrupa Milli Goriis’lin etkisinin incelendigi bu aragtirmada dile
getirilen hususlar genel olarak bu sekilde 6zetlenebilmektedir. Ancak uyum siirecine iliskin
resmi makamlarin Avrupa Milli Goriis hakkindaki olumsuz algilar1 g6z 6niine alindiginda, alan
arastirmasinda katilimcilarin  dile getirdigi goriisler ile bir uyumsuzluk oldugu fark
edilmektedir. Bu nedenle uyum siireci ile ilgili daha gercekei neticeler alinacagi diistincesiyle
farkli analiz teknikleri kullanilmistir. Dort boyut tizerine temellendirilen arastirmada; kimligin
korunmasi, siyasi tutum ve Avrupa Milli Goriis’e aidiyet faktorleri bagimsiz degisken, uyum
siirecine katki faktorii bagimli degisken olacak sekilde regresyon analizi yapilmistir. Regresyon
analizinin varsayimlar1 geregi degiskenlerin normal dagilim gosterme durumu analiz edilmis,
uygun oldugu tespit edilmistir. Regresyon analizi yapmadan Once bagimli ve bagimsiz
degiskenler arasindaki iliskinin diizeyinin belirlenmesi amaciyla ilk olarak korelasyon analizi
yapilmistir. Korelasyon analizi sonuglarina gére tiim degiskenler arasinda anlamli bir iliski s6z
konusudur. Ancak degiskenler arasinda oto korelasyon olarak ifade edilebilecek yiiksek bir
iliski s6z konusu olmadigindan regresyon analizi yapilabilir. Uyum siirecine olan etkinin
Olgiilmesi hedeflendigi icin uyum siireci bagimli degisken olarak alinmig, diger boyutlar

bagimsiz degiskenler olarak belirlenmistir.
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Tablo 7: Uyum Siirecine iliskin Regresyon Analizi

Degiskenler B P
Sabit 1,576 0,000
Siyasi Tutum 0,085 0,023
Kimligin Korunmasi 0,285 0,000
IGMG'yeAidiyet 0,066 0,158
R 0,453
R? 0,205

Regresyon analizi sonucuna gore korelasyon katsayis1 R = 0,453 olarak bulunmustur.
Bagimli degiskenle bagimsiz degiskenlerin tiimii arasinda orta diizeyde bir iliski vardir.
Sonuglara gore, Uyum Siirecine Katki degiskeni i¢in olusturulan dogrusal regresyon modeli

asagidaki sekilde olusturulur.
Uyum Siirecine Katki = 1.576 + 0,085 (Siyasi Tutum) + 0,285 (Kimligin Korunmasi)

Bu analiz neticesinde elde edilen veri, IGMG’nin uyum siirecine etkisinin hissedilir
oranda olmadigim isaret etmektedir. Zira IGMG iiyelerinin uyum egilimi istatistiksel olarak
oldukea diisiik ¢ikarken diger boyutlarin gorece yiiksek netice verdigi goriilmektedir. Sonug
olarak IGMG’nin, genel politikalarinda uyuma yonelik faaliyetler yapiyor olmasina karsin

uyum siirecine yonelik etkisinin heniiz oldukga diisiik seviyede bulundugu s6ylenebilmektedir.
8. SONUC VE GENEL DEGERLENDIRME

Kamuoyunda Avrupa Milli Gériis olarak bilinen islam Toplumu Milli Gériis (IGMG)
teskilatinin uyum/entegrasyon siirecine etkisinin konu edildigi bu arastirma, orgiitlenmeyi
sekillendirmesi agisindan gog literatiirliniin ele alinmasiyla baslatilmaktadir. Zira 1961 yilinda
Ankara Anlagmasi ile baglayan go¢ hareketliliginin siire¢ icerisinde gegirdigi doniisiimler, gog
sonras1 kurulan oOrgiitlenmeleri, dolayisiyla IGMG’yi de dogrudan etkilemistir. Bu nedenle
IGMG’nin tarihsel siirecinin gogle birlikte sekillendigi hususu rahatlikla ifade edilebilmektedir.
Konu ile ilgili ¢esitli teorilerin yer verildigi bu arastirmada Thomas Faist’in dile getirdigi
“ulusasiri toplumsal alan” teorisi, IGMG’nin yapisini ve muhtemel etkilerini anlamada kolaylik
saglamaktadir. Teoriye gore, uluslararast gocler hem gog¢ alan hem de go¢ veren iilkede gog
aglarinin kurulmasina zemin hazirlarken, ayn1 zamanda cemaat tiirii sivil olusumlarin ortaya

¢tkmasina da imkan sunmaktadir.

Entegrasyon teorileri baglaminda ele alinan Harmut Esser’in sistem entegrasyonu ve
sosyal entegrasyon ayrimi yaparak, sosyal entegrasyon neticesinde asimilasyon ya da
ayrismanin olacagini iddia ettigi teorisi, IGMG’ye yonelik yapilan bu aragtirmada da test

edilebilmistir. Dil, kiiltiir ve kimlik gibi konularda ev sahibi toplumla iletisime gegildiginde
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asimilasyon ve segregasyon (ayrisma) seceneklerinden birisinin 6ne ¢ikacagini savunan
Esser’in belirttigi gibi, IGMG {iyelerinde de asimilasyondan kacginma refleksinin olustugu ve
bu nedenle kendi etnik kiiltiiriine yonelmenin tercih edildigi goriilmiistiir. Bir diger 6nemli teori
ise Andrew Greeley’e ait olan kiiltiirel entegrasyon teorisidir. Alt1 ayr1 asamada entegrasyonun
gerceklestigini savunan Greeley, gogmenlerin kendi kiiltiirlerini unutmadan hakim kiiltiirle
uyum icerisinde yasayabilecegini 6ne siirmektedir. [IGMG iiyelerinin alan aragtirmasinda ortaya

koydugu tutumlar da bunu dogrular nitelikte olmustur.

Nicel ve nitel veri toplama yontemlerinden yararlanilan arastirmada ilk olarak IGMG
iiyelerinin demografik yapisi ele alimmistir. Geng yas ortalamasiyla dikkat ¢eken IGMG,
oldukca aktif faaliyette bulunan kadin orgiitlenmesi sayesinde erkek-kadin liye dagiliminda,
gorece erkek yogunlugu olsa da, etkinlik baglaminda yakin oranlara sahip bulunmustur. Orta
gelir seviyesine sahip oldugu goriilen IGMG iiyelerinin genel olarak egitimli olduklari,
ozellikle geng IGMG iiyelerinin iiniversite 6grenimine yoneldigi sonuglara yansiyan bir baska
veri olurken, gen¢ bir yapilanmaya sahip olan IGMG agisindan bu veriler dogrulanabilir

[P

niteliktedir. Faaliyet 6nceligini “egitim” olarak belirledigini vurgulayan IGMG’nin iiyelerini ve
cemaatini egitime tesvik ettigi goriilmektedir. IGMG gengliginin egitimli olmas1 kalicilik ve
yerellesme hedefiyle ortiisiirken Almanya’ya uyum konusunda istekli olunduguna isaret olarak
da goriilebilmektedir. Nitelikli is alanlarinda gorev almak isteyen genglerin egitimi bunun i¢in

bir firsat olarak gordiigii bilinmektedir.

Entegrasyonu hizlandiran etmenlerden birisi olan evlilik konusunda katilimcilarin dini
ve kiltiirel farkliliklar nedeniyle Almanlarla evlilige sicak bakmayarak Tiirk uyruklu kisilerle
evlenmeyi tercih ettigi goriilmiistiir. Ancak ge¢miste Tiirkiye’den getirilen ithal gelin ya da
damatlar agisindan da benzeri kiiltiirel uyumsuzluklarin yasanmasindan o&tiirti katilimceilar
Tiirkiye’den evlenilmesine ve ailenin Almanya’da yasamasina sicak bakmamaktadir. Bunun
yerine yakin ¢evrelerinden, 6zellikle son donemde biinye (IGMG) i¢inden, evlenme tercih
edilmektedir. Almanya’da dogup biiylimiis kisilerin birbirleriyle daha rahat anlasabildigi

diistinilmektedir.

Entegrasyon konusunda konumlanmay1 gostermesi agisindan katilimcilarin Alman
vatandasligina ge¢me konusundaki tutumu goézlemlenmeye calisiimistir. Katilimcilarin
cogunlugunun Alman vatandashgina gecme konusunda olumlu yaklasim sergiledigi ancak
Almanya’da giivenli gelecek kaygisina sahip olduklarindan simdilik Tiirk vatandashiginda
kalmay1 tercih ettikleri goriilmiistiir. Ozellikle son yillarda Avrupa genelinde oldugu gibi

Almanya’da da asir1 sag, irk¢1 ve yabanci diismani hareketlerin artis gostermesi, bunun
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karsisinda resmi makamlarin tatmin edici miicadelelere yonelmemeleri, gogmenleri endiseye
sevk etmektedir. Baz1 kiigiik radikal gruplar iizerinden tim Miisliman topluluguna karsi
yiiriitiilen Islam diismanhig: icerikli kampanyalar ise ayrismay: artirmaktadir. Nitekim Tiirk
vatandas1 ya da ¢ifte vatandas olan genglerle yapilan ikili gériismelerde Islam’a kars1 yiiriitiilen
bu ling kampanyasinin tarihsel koklere sahip oldugunu ve gelecekte daha da artmasindan endise
ettikleri gozlemlenmistir. Bu kapsamda katilimcilarin kendisini tanimlarken de benzeri
saiklerle hareket ettigi goriilmektedir. Almanya’da yagsamaya devam etmek istedigini, kendisini
Almanya’ya ait hissetmek istedigini rahatlikla ifade edebilen katilimcilarin arzusu, Almanya’da
Almanlarla birlikte ancak Tirk kimligini muhafaza ederek yasayabilmektir. Ancak Alman
entegrasyon politikasi acisindan esas sorun olan nokta da, onlarm bu diisiincede 1srarci
olmalaridir. Zira goc siirecinden bu yana Islam diniyle birlikte sekillenen Tiirk kimligi,
Tiirklerin giinliik pratiklerinde Islam odakli bir yasam siirmesi anlami tasimakta, bu ise

entegrasyon siirecinde hedeflenen Almanlagmay1 engellemektedir.

Anket uygulamasinda verilen cevaplarda IGMG iiyelerinin Almanya’da yasam
konusunda tereddiitleri oldugu sonucuna ulasilmistir. IGMG’nin tesvik edici politikalarini iyi
niyetli girisimler olarak niteleyen iiyeler, buna karsin gliven sorunu yasadiklarini dile
getirmektedir. Yapilan ikili goriismeler ve gozlemlerde siklikla bu diislinceleri yineleyen
IGMG’lilerin endiselerinin odak noktasinda, Almanya’da var olan yabanci diigmanliginin artisa
gegmesi ve literatiirde de Almanya ile 6zdeslesen dislayici tavirlarin devam etmesi yer
almaktadir. Dolayisiyla bir taraftan giiclii iliskiler ag1 ile IGMG’ye aidiyet hisseden iiyeler,
diger yandan IGMG’nin yerellesmeci politikasina karsin Alman devletinin ve toplumunun

yaklagimlarindan 6tiirii uyum siirecine endiseyle yaklasmayi siirdiirmektedir.
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Extended Abstract

Summary

This research which discusses the effect of the Islamic Community Milli Goriis (IGMGQG),
known as the European Milli Goriis in the public, on the adaptation/integration process is
initiated with the consideration of literature of migration in terms of shaping the organization.
In 1961, the transformation of immigration mobility that began along with the Ankara
Agreement within process affected the organizations established after migration; accordingly,
it directly affected the IGMG. Therefore, it can be easily stated that the historical process of
IGMG is shaped by migration. Thomas Faist's “transnational social field” theory in this study,
which includes various theories on the subject, provides convenience to understand the structure
and possible effects of IGMG. According to the theory, while international migration provides
the basis for the establishment of immigration networks in both the receiving and migrating
countries, it also allows for the emergence of civil formations as a community.

In the context of integration theories, when making the distinction of the system and social
integration, Harmut Esser’s theory which claims that there would be social assimilation and
disintegration as a result of social integration was tested in this study for the IGMG. As Esser
advocates that one of the assimilation and segregation options will come to the fore in contact
with the host community on issues such as language, culture, and identity, it is observed that
the assimilation reflex is formed to avoid assimilation in IGMG members; therefore it is
preferred to focus on their ethnic culture. Another important theory is the theory of cultural
integration which belongs to Andrew Greeley. Greeley, who argues that integration takes place
in six separate stages, suggests that immigrants can live in harmony with the prevailing culture
without forgetting their own culture. The attitudes of IGMG members in the field research have
confirmed this harmony.

In the research, which used quantitative and qualitative data collection methods, the
demographic structure of IGMG members was first discussed. IGMG, which attracts attention
for the average of its young ages, has close proportion in the distribution of male-female
members due to the highly active women’s organization even there is a relatively high
population of male members. IGMG members, who are seen to have middle-income level, are
generally educated, especially the results of young IGMG members towards university
education, while the data are validated for IGMG with a young structure. It is seen that IGMG,
which emphasizes the priority of “education”, encourages its members and its community to
education. While the IGMG youth who are educated is consistent with the goal of permanence
and decentralization, this can be also seen as a sign of willingness to adapt to Germany. It is
known that young people who want to take part in qualified business fields see education as an
opportunity for this.

In the topic of marriage which is one of the factors that accelerate the integration, the
participants do not lean towards the marriage with Germans because of religious and cultural
differences; rather, they prefer to marry Turks. However, due to the similar cultural mismatch
experienced in terms of imported brides and grooms brought from Turkey in the past, the
participants do not lean towards the marriage from Turkey and the living in Germany as the
family. Instead, it is preferable to marry from their immediate surroundings, especially recently
from the organization (IGMG). It is thought that the people who were born and raised in
Germany are more comfortable with each other.

In order to demonstrate the position of integration, the attitude of the participants towards the
German citizenship was tried to be observed. It is observed that the majority of the participants
have a positive approach to German citizenship, but they prefer to remain in Turkish citizenship
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as they have a concern for a safe future in Germany. Especially in the last years, as in Europe,
extreme right, racist and xenophobic movements have increased in Germany and the fact that
the official authorities do not turn to satisfactory struggles leads migrants to worry. Campaigns
involving anti-Islamism against the entire Muslim community through some minor radical
groups increase the divergence. As a matter of fact, it was observed in the bilateral meetings
with Turkish citizens or dual citizens, that this lynching campaign against Islam had historical
roots, and they worried that it would increase in the future. In this context, it is seen that the
participants act with similar motives when defining themselves. The desire of the participants
who wish to continue to live in Germany and want to feel that they belong to Germany is to be
able to live with the Germans in Germany by preserving their Turkish identity. However, the
main problem in terms of German integration policy is that they insist on this idea. Because the
Turkish identity, which has been shaped by the Islamic religion since the migration process,
means that the Turks practice an Islam-oriented life in their daily practices, which prevents the
Germanization in the integration process.

In the answers given in the survey, members of the IGMG have doubts about life in Germany.
IGMG members, who describe their incentive policies as well-intentioned initiatives, state that
they still experience trust issues. The focus of the concerns of IGMG members, who frequently
repeated these thoughts in bilateral meetings and observations, is to increase the xenophobia
existing in Germany and to continue the exclusionist attitudes which are identified with
Germany in the literature. On the one hand, members feel belonging to the IGMG through a
strong network of relations; on the other hand, they continue to be concerned with the adaptation
process due to the approaches of the German government and society despite the localization
policy of the IGMG.

Keywords: European Milli Gorlis, Adaptation, Integration, Milli Goriis, International
Migration
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MARKA BILINIRLiGI VE MATERYALIZM ILISKiSINE
OKUL ONCESI COCUKLARIN EBEVYNELERININ BAKIS ACISI

Zehra YILDIRIM!

Ozet

Okul 6ncesi gocuklar iizerinde reklam konusu ¢okea tartisilmakta, teknolojik degisiklikler ile birlikte
artan medya kanallarimin sik¢a kullanimi, ¢ocuklar {izerindeki endiseleri beraberinde getirmektedir.
Okul 6ncesi donemdeki ¢ocuklarin reklamlara karsi savunmasiz olduklar1 dile getirilmekle beraber,
materyalist deger gelisimi endise konusudur. Medya ortamindaki degisikliklere ragmen televizyon
onemli bir kaynak olmaya devam etmekte ve diger medya kanallarina gore televizyon karsisinda
gecirilen vakit daha fazladir. Sik¢a televizyon reklamlarina maruz kalan ¢ocuklarin daha az televizyon
reklamlarina maruz kalan ¢ocuklardan daha fazla materyalist degerler gelistirdikleri bilinmektedir.
Reklami yapilan iiriin arzusunun materyalist degerleri tesvik eden bir yol oldugu dile getirilirken, marka
bilinirligi ve materyalizmin iligkisini kavramak onemlidir. Bu arastirma okul Oncesi yas grubunda
¢ocuga sahip ebeveynlerin, ¢ocuklarmin marka bilinirligi ve materyalizm iliskisindeki bakis agisini
incelemeye yoneliktir. Bu arastirmadaki veriler, Ankara’da yasayan 77 okul 6ncesi 4-6 yas araligindaki
cocuklarin ebeveynlerine yapilan anket yontemi ile elde edilmistir. Arastirma sonucuna gore, bu yas
grubundaki cocuklarin marka bilinirligine sahip oldugu ayn1 zamanda materyalist egilimleri olmayan
cocuklar oldugu gibi materyalist egilimleri olan ¢cocuklarin da var oldugu gézlemlenmistir.

Anahtar Kelimeler: marka bilinirligi, materyalizm, okul 6ncesi ¢ocuklar

BRAND AWARENESS AND MATERIALISM RELATIONS
VIEW OF PARENTS OF PRESCHOOL CHILDREN

Abstract

The issue of advertising on preschool children is widely debated, and the frequent use of media channels
with technological changes raises concerns about children. Although it is stated that children are
vulnerable to advertising in early childhood, the development of materialistic value is a matter of
concern. Despite the changes in the area of media, television is still an important source and the time
spent in front of television is higher than other media channels. It is known that children who are
frequently exposed to television advertisements develop more materialistic values than children who are
exposed to television advertisements. It is important to comprehend the relationship between brand
awareness and materialism as it is stated that the desire for advertised product is a way of promoting
materialist values. This study aims to examine the perspective of parents of children in preschool age
group in relation to their brand awareness and materialism. The data in this study were obtained by using
a questionnaire to the parents of 77 children (4-6 age) in preschool age group living in Ankara.
According to the results of the research, it is observed that children in this age group have brand
awareness and children who have materialist tendencies as well as children without materialist
tendencies.

Keywords: brand awareness, materialism, preschool children

!Yiiksek Lisans Ogrencisi, Selguk Universitesi Reklamcilik Boliimii, zehra_yildirim@msn.com
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GIRIS

Cocuklar, hem dogrudan kendileri i¢in yaptiklari harcamalar hem ebeveynlerinin harcamalarini
yonlendirmeleri hem de gelecegin tiiketicisi olmalar1 bakimindan biiylik bir 6neme sahiptir.
Cocuklarin tiikketim davranislarinda dikkat ¢eken bir nokta, ¢ocuklarin nesnelere bagimli bir

hale gelmis olmalaridir. Cocuklar ihtiyaclari olmadiklar1 halde oyuncaga, kiyafete veya bu gibi

nesnelere sahip olma konusunda 1srarc1 davranmaktadir. (Bozyigit ve Karaca, 2014).

Cocuklar erken yasta marka isimleriyle iliski kurmay1, magazalardaki marka isimlerini tanima,
bazi markalar icin digerlerine gore tercihler gelistirmeyi ve markali iiriin adi talep etmeyi
ogrenirler (Achenreiner ve John, 2003). McAlister ve Cornwell (2010), 3-5 yas arasindaki
cocuklarin marka sembolizmini anlamaya ve akranlarmni kullandiklar1 markalar sebebiyle
popliler ya da popiiler olmayan, eglenceli veya sikici olarak degerlendirmeye basladiklarini dile
getirmislerdir. Ayni1 zamanda bu tir degerlendirmeler, kiiciik yastaki ¢ocuklarin markali
irlinlerin kullanimima biliyiilk 6nem verdigini ve okul oOncesi donemdeki c¢ocuklarda

materyalizmin erken ortaya ¢ikisina isaret ettigini sdylemektedir.

Materyalist deger egilimi, gilincel tliketici kiiltiirinlin temelini olusturmakta, satin alinan
mallarm tiirlinii, kalitesini ve onlara ayrilan 6denegi zaman dahilinde etkilemektedir (Quadir,
2012: 32). Watkins, Robertson, Aitken, Thyne, Williams (2016), reklam, marka bilgisini, marka
arzusunu tesvik etmek ic¢in tasarlanmigsa, bunun iirlin arzusunu yani materyalizmi tesvik

edecegi bir yol olabileceginin muhtemel oldugunu sdylemektedir.

Materyalizmi etkileyen faktorlerden biri de tiiketim hakkindaki aile iletisiminin seklidir
(Bozyigit ve Karaca, 2014: 57). Birey tiiketici olarak sosyallesirken cesitli sosyallesme
aracilarmin etkisinde kalmaktadir. Aile, okul, medya, akranlar tiiketicinin sosyallesmesinde
onemli rolleri olan sosyallesme araglaridir (Bozyigit ve Madran, 2018: 175). Chaplin ve John
(2007), aile ortami, ebeveynlik tarzi, akran etkilesimi ve medyaya maruz kalma gibi ¢cocuk ve
ergenlerde materyalizm ile iligkili tanimlanan bir dizi faktér olmasina ragmen, bu faktorlerin
cogunun Ozgiiven diizeyini etkileyerek materyalizmi etkiledigini ve kendine giiveni yiiksek

kisilerde materyalizm seviyesinin daha diisiik oldugunu séylemektedir.

Medya ortamindaki degisikliklere ragmen, televizyon reklamcilik i¢in 6nemli bir kaynak
olmaya devam etmektedir (Watkins vd., 2016). Opree, Van Reijmersdal, Buijzen, Valkenburg
(2013), g¢ocuklarda reklamlara maruz kalmak, reklami yapilan {iriin arzusunu etkiledigini,

reklami yapilan iirlin arzusunun da materyalizmi etkiledigi ayn1 zamanda sik sik televizyon
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reklamlarina maruz kalan ¢ocuklarin, daha az televizyon reklamlarina maruz kalan ¢ocuklardan
daha materyalist hale geldiklerini de soylemektedir. Glinlimiiziin ¢ocugunu televizyon izleme
mutlu etmektedir (Tokgdz, 1979: 97). 3-4 ve 5-7 yas arasi ¢ocuklar haftada medya siirelerinin

en yuksek oranini televizyon izleyerek gecirmektedir (Ofcom, 2017).

Buijzen ve Valkenburg (2003), ¢cocuklara yonelik reklamlarin aile i¢i artan ebeveyn-¢ocuk
catigmasi, materyalist ve hayal kirikligina ugramis ¢ocuklar gibi istenmeyen bazi sonuglari

olabilecegini agik¢a gostermekte oldugunu sdylemektedir.

MARKA KAVRAMI

Markalar, giiven ve bir gruba ait olma hissini ileterek giinlilk yasamda onemli bir rol
oynamaktadir (Ostrovskaya ve Sarabia-Sanchez, 2013: 91). Markalar her yerde ve hayatimizin
neredeyse her yoniine niifuz etmekteler: ekonomik, sosyal, kiiltiirel, sportif, hatta din (Maurya
ve Mishira, 2015: 122). Marka kavrami, farkli alanlarda ¢alisan uzmanlar tarafindan pek ¢ok

farkli sekillerde tanimlanmis ve agiklanmistir (Inag ve Yacan, 2018: 318).

Marka kavrami, Tiirk Dil Kurumu sozliigiinde “Bir ticari mali, herhangi bir nesneyi tanitmaya,
benzerinden ayirmaya yarayan 6zel ad veya isaret” olarak gecmektedir (www.tdk.gov.tr).
Marka kelimesi eski Norse dilinde branddr kelimesinden tiiremistir ve bu “yakmak™ (1sitilmis
demir ile hayvanciliga yakilan tanimlayici bir isaret) anlamina gelen, o zamandan beri hala
hayvan sahiplerinin hayvanlarini diger hayvanlardan ayristirmak i¢in kullandiklar1 araglardir

(Maurya ve Mishira, 2015: 122).

Marka, bir isaret olma 6zelliginin yani sira beraberinde bir¢ok 6zelligi de tasimaktadir. Isim
olmasinin altindaki sorumluluk, bu ismin korunmasi ve kalitesinin siirekliliginin saglanmasi
sorumlulugunu getirmektedir (Biskin, 2004: 415). Marka degeri giiclii bir marka imajmni
destekler. Finansal temelli ve tiiketici temelli olarak markayla iliskilendirilen deger, markanin
irtine ekledigi degerin sayisal olarak ifadesidir. Dolayisiyla marka degeri, marka
performansinin tiiketici goziinde sahip oldugu yeri gostermesi sebebiyle de biiyilk 6neme

sahiptir (Bas ve Tasg1, 2018: 711)

Markanin degeri esas olarak iki boyuttan olugur: Marka bilinirligi ve marka imaj1 (Pullig, 2008).
Keller (2013), marka bilgisinin iki bilesene sahip oldugunu sdyler: Marka bilinirligi ve marka

imajt.
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MARKA BILINIRLIGI

Yogun rekabet, teknolojinin gelisimi ve kiiresellesme, iiriinler arasinda farklilig1 yok denecek
kadar azaltarak, ayn1 pazarda birbirine benzer bir¢ok markanin yer almasina sebep olmustur.
Tiketiciler acisindan disiintildiiglinde, birgok alternatifin bulunmasi avantaj olarak
goriilmektedir. Ancak tiiketiciler, hangi markay1 satin alacagina karar vermekte zorlanirlar.
Clinkii her markay1 inceleme olanagina sahip degillerdir. Bu olanagi olanlar ise zaman ve
maliyeti g6z oniine aldiklarinda tiim alternatifleri degerlendiremeyeceklerini anlarlar. Bundan
dolay1 bir¢ok tliketicinin tanmnir markalar1 satin alma egilimi gosterdigi goriilmektedir.
Tiiketicilerin bu davranmisimi fark eden isletmeler ise taninmak ve diger markalardan ayirt

edilmek amaciyla taninir olma gayreti i¢indedirler (Sariyer, 2009: 118)

Marka farkindaligi veya marka bilinirligi, bir miisterinin veya potansiyel bir miisterinin bir
markay1 bir Uiriinle iliskilendirebilmesi anlamina gelir ve her zaman marka ile {iriin arasinda bir
baglantiya ihtiya¢ duyar (Aaker, FreePress, 1991). Belirsiz bir marka tanima duygusundan,

markanin benzersiz olduguna dair bir inanca kadar uzanir (Aaker, 1991).

Sekil. 1.1. Marka Bilinirlik Piramidi

Ik Akla Gelen
Marka Olma

Markay1 Hatirlama

Markay1 Tanima

Markadan Habersizlik

Kaynak David A. Aaker “Marka Degeri Y onetimi”

Aaker (2009)’e gore, en diisiik seviye olan marka tanima, marka bilinirliginin minimum
seviyesidir ve yardimli bir hatirlama testine dayanir. Belki bir telefon anketi yoluyla, anket
yapilan kisilere belli bir {irlin sinifindan bir dizi marka ismi verilir ve daha dnce duyduklari
markay1 sOylemeleri istenir. Bdylece, marka ve {irlin smifi arasinda bir baglanti olmasi
gerekirken bunun giiclii olmas1 gerekmez. Bir sonraki seviye marka hatirlamadir. Marka

hatirlama, birisinden bir iirlin sinifindaki {iriinii sdylemesini istemeye dayanir, buna “yardimsiz
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hatirlama” denir ¢iinkii tanima isinde oldugundan aksine kisiye isimler sunularak yardimci
olunmaz. Yardimsiz hatirlama, tanimadan ¢ok daha zor bir istir ve daha gili¢lii bir marka
konumu ile ilgilidir. Yardimsiz hatirlama isinde birinci adlandirilan marka 6zel bir konuma,
bilinirlikte ilk akla gelen konuma sahiptir. Gergek anlamda, kisinin zihninde diger markalarin

ontindedir. Elbette ki cok yakininda baska bir marka olabilir.

Kellere gore, marka bilinirligi, marka tanima ve marka hatirlama performansindan olusur.
Tiiketici hafizasinda pozitif bir marka imaj1 olusturmak (gii¢lii, olumlu ve benzersiz marka
birlikleri), miisteriye dayali marka degeri olusturmak i¢in marka bilinirligi yaratmada el ele

gider (Keller, 2013).

MATERYALIZM

Materyalizm, bir bireyin hayattaki diger amaglara gore para, mal, imaj ve statii kazanmanin
onemli olduguna inandigini gdsteren psikolojik bir yapidir (Kasser, 2018). Arastirmalar, giiclii
maddi degerlerin, insanlarin yasam refahii, mutluluk, depresyon ve kaygiya, bas agris1 gibi
fiziksel sorunlara ve kisilik bozukluklarina, narsisizme ve antisosyal davranisa kadar, insanin

refahini sarstig1 ile iligkili oldugunu belgelemektedir (Kasser, 2002).

Materyalizm kavrami genis ¢apta iizerinde ¢alisilsa da, terimin kesin tanimi konusunda heniiz
bir anlagma yapilmamistir (Hermans, Haytko, Parker, 2009). Richins ve Dawson, materyalizmi
bir deger olarak kavramsallastirmistir. Materyalizmi, insanlarin se¢imlerini yonlendiren ve
tiiketim alanlar1 dahil ancak bunlarla sinirli olmamak tizere ¢esitli durumlarda davranislarda
bulunmanin bir degeri oldugudur (Richins ve Dawson, 1992). Ger ve Belk (1990, 1996, 1999),
kiiltiirleraras1 materyalizmi degerlendirmistir. Teknolojik bir yenilik gibi, materyalizm de artik
diinyanin en fazla halkina yayilmig goziikmektedir (Ger, Belk, 1996). Holt (1995),
materyalizmi bir tliketim tarzi olarak yorumlamakta ve sahip olunanlarin genel Snemine
odaklanmak yerine, materyalizmi insanlarin sahip olduklarin1 nasil kullandiklarma gore
tanimlamanin daha verimli olabilecegini sOylemistir. Belk (1984b) ise materyalizmi, tiiketicinin

diinyevi varliklara verdigi 6nem olarak tanimlar.

Materyalizmi daha diisiik refah ile iligkilendiren arastirmalar, agirlikli olarak, istikrarli maddi
ozellikler, degerler arasindaki iliskiye, mutluluk, yasam doyumu, 6znel refah ve yasam kalitesi

gibi daha uzun vadeli refah 6lciitlerine odaklanmistir (Shrum vd., 2014).
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COCUK, REKLAM VE MATERYALIZM

Aragtirmalar, 8 yasindan kiiglik cocuklarin bilissel ve psikolojik olarak reklamlara karsi
savunmasiz olduklarini gostermistir. Cocuklar reklam iddialarin1 gergek anlamda satma ve
sikca kabul etme fikrini anlamamaktadir (Strasburger, 2006). Kiiciik yaslardaki, 6zellikle
anaokulu ¢ocuklar1 reklamin ne oldugunu tamamlayamamakta, baska deyisle, reklamin ne
oldugunu bilmeden izlemektedirler. Aslinda, anaokuluna giden ¢ocuklar biiyiik ¢cogunlukla
reklamlar1 ¢ok sevmektedir. ilkokul ¢ocuklari reklam tanimi yapabilmekle beraber, reklamim

bilincine varma yasla baglantili olmaktadir (Tokgoz, 1979: 107).

Reklam, kii¢lik ¢ocuklarin miilklere verdikleri 6nemi etkileme potansiyeline sahip olabilir ve
bu nedenle materyalist yonelimlerini etkileyebilir (Opree vd., 2013). Cocuklar ve gengler,
yalnizca TV'de yilda 40.000 reklam gormektedir (Strasburger, 2006). Televizyon reklamlarini
sikca izleyen ¢ocuklar, reklamlar1 daha az izleyen akranlarindan daha gii¢lii materyalist degerler

elde etmislerdir (Buijzen ve Valkenburg, 2003: 484).

ARASTIRMANIN AMACI

Bu arastirma okul 6ncesi yas grubunda ¢ocuga sahip ebeveynlerin, ¢ocuklarinin marka

bilinirligi ve materyalizm iligkisindeki bakis agisini incelemeye yoneliktir.

ARASTIRMANIN ORNEKLEMI

Aragtirmanin evreni Ankara ilinde yasayan okul dncesi yas grubu ¢ocuklarin ebeveynleridir.
Aragtirmanin  6rneklemini, kolayda oOrnekleme teknigi ile Ankara ilinde segilen 2
anaokulundaki, 4-6 yas okul 6ncesi ¢ocuklarin ebeveynleridir. Anketler dagitilmis, geri doniis

yapilan anketler icerisinden kullanilabilir 77 anket secilmistir.

ARASTIRMANIN YONTEMI

Bu arastirma yontemi i¢in sorularin hazirlanmasi ve gelistirilmesi asamasinda 6ncelikle detayli
alan yazin incelemesi yapilmistir. Bozyigit ve Madran (2018), Quadir (2012), Bozyigit ve
Karaca (2014), Tiltay ve Torlak (2010) ¢alismalarinda tizerinde durduklar1 faktorlerden yola
cikarak ve alan yazin ¢ercevesinde gelistirilerek anket formu olusturulmustur. Soru formunda
yer almasi gereken sorular gruplandirilmis ve arastirma kapsaminda hazirlanan soru formu
olusturulmustur. Ebeveyn anketinde agik ug¢lu sorunun yani sira derecelendirme olgekli

maddeler yer almistir. Ebeveyn anketinde demografik sorular hari¢ 19 soru yer almaktadir.
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Ebeveyn anketinde ¢ocuklarin marka bilinirligi, televizyon izleme siiresi ve materyalizmi 6lgen
sorular yer almistir. Televizyon izleme siiresi materyalizmi etkileyen medya kanali olarak vekil
oOl¢iit olarak kullanilmigtir. Arastirmada kullanilan veri toplama araglarinin ve yontemlerinin
arastirma amaci dogrultusunda, veri toplamak icin yeterli oldugu varsayilmistir. Arastirmanin
maliyet ve zaman yoOniinden evreni temsil edecek Orneklemin se¢imi arastirmanin

sinirhiliklaridir. Arastirmanin Ankara ilinde yapilmis olmasi bir diger sinirliliktir.

Bu arastirmadaki veriler, Ankara’da yasayan 77 okul dncesi yas araliginda ki (4-6) ¢ocuklarin

ebeveynlerine yapilan anket yontemi ile elde edilmistir.

BULGULAR

Ebeveynlerden toplam 77 anket toplanmistir. Anket yoluyla toplanan veriler IBM PASW
Statistic 18 paket programi ile analiz edilmistir. Verilerin analizinde ilk olarak betimleyici
istatistikler ve demografik istatistikler incelenmistir. Verilerin demografik degiskenlere gore
karsilastirilmasinda, Anova, Ki-Kare analizleri kullanilmistir.

Ebeveyn anketinde demografik sorular haricinde 1 acik u¢lu soru, 1 tane kapali uclu soru “evet
ve hayir seceneginden olusan, 2 soru “cok etkili”, “etkili”, “ne etkili ne etkisiz”, “etkisiz” ve
“hicbir etkisi yok™ ifadelerinin yer aldig1 5’1 likert tipi soru, 15 soru ise “her zaman”,
“cogunlukla”, “bazen”, “nadiren”, “hi¢bir zaman” ifadelerinin yer aldig1 5°1i likert tipi soru

2

tiirlerinden olusmasindan dolay1 bulgular her soru tiirii i¢in ayr1 olarak verilmistir.
Demografik Istatistikler

Tablo 1: Demografik Istatistikler

Demografik Istatistikler Ortalama Frekans %
Yas 34
25-30 14 20%
Yas 31-35 38 55%
35+ 17 25%
Gelir 3609
2500 liranin alt1 17 40%
Gelir 2501-3500 lira arast 8 19%
3500+ 17 40%
[Ikogretim 6 9%
Ortaokul 12 17%
Lise 30 43%
Egitim Yiiksekokul 1 1%
On lisans 3 4%
Lisans 15 22%
Yiiksek lisans 2 3%

Yas sorusunu 69 kisi, egitim sorusunu 69 kisi, gelir sorusunu 44 kigi cevaplamistir.
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Arastirmaya katilan ebeveynlerin demografik istatistikleri asagida verilmistir.

Ebeveynlerin, ortalama yasi 34 olarak bulunmustur. Ebeveynlerin %20’si 25-30 yas arasinda,
%355°1 31-35 yas arasinda ve %251 de 35 yasin lizerindedir. Ebeveynlerin ortalama geliri aylik
3609 TL bulunmustur. Ebeveynlerin, %40’1 2500 liranin alt1, %19’u 2501-3500 lira arasi,
%40°1 da 3500 liranin {izerinde aylik gelire sahiptir. Ebeveynlerin %9’u ilkdgretim mezunu,
%17’si ortaokul mezunu, %43’{i Lise mezunu, %1°i yiiksekokul mezunu, %4’ii On lisans

mezunu, %22’si Lisans mezunu ve %3’ Yiiksek lisans mezunudur.

Tablo 2: Meslekler

Meslekler Frekans
Calismiyor 41
Ozel Sektor 21
Memur 4
Serbest meslek 1

Meslek sorusunu 67 kisi cevaplamistir.

Tablo 3: Cocuklarin Televizyon izleme Siiresi Frekans Analizi (Soru 1)

Ort Dk. Frekans Siitun N %

Hafta i¢i 133
Hafta sonu 192

1-3 Saat aras1 46 64%

. 3-4 Saat arasi 13 18%

Hafta i¢i

4-5 Saat arasi 9 13%

5 Saat {istii 4 6%

1-3 Saat aras1 26 37%

3-4 Saat arasi1 19 27%
Hafta sonu

4-5 Saat arasi 10 14%

5 Saat {isti 15 21%

Cocuklarinin hafta i¢i ve hafia sonu televizyon izleme siiresi sorusunu 73 kisi cevaplamigtir.

Arastirmaya katilan ebeveyn, cocuklarinin hafta i¢i ortalama giinliik 133 dakika, hafta sonu ise,
glinliik ortalama 192 dakika TV izledigini belirtmislerdir. Cocuklarin hafta sonu 5 saatin

tizerinde TV izleme oranlar1 kayda deger 6l¢iide yiikselmektedir.

Tablo 4: Ebeveyn Anketi Frekans Analizi (Soru 2-11, Soru 13, Soru 15- 17)

Frekans
Higbir Nadiren Bazen Cogunlukla Her
zaman zaman
2. Cocugunuz, arkadaslarinda gordiigii ayn1 markal iiriinlere 17 30 24 4 )

sahip olmak ister mi?
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3. Cocugunuzun alinmasi konusunda 1srarc1 oldugu markalar

41 24 9 3 0
var mi1?
4.Cocugunuz talep ettigi markalar satin alinmadiginda 3 20 15 7 3
mutsuzluk yastyor mu?
5. Cocugunuz daha fazla seye sahip olmanin daha fazla
L 20 19 26 7 5
mutluluk getirecegine inanir m1?
6. Cocugunuz arkadaslarina ve /veya bagkalarina kendine ait
. ) L 20 24 20 10 3
seyleri verme ve paylagma noktasinda isteksizlik yasar m1?
7. Cocugunuzun belirli markalar konusundaki israrinda
. . - e 9 5 15 28 20
televizyon reklamlarinin etkili oldugunu diisiiniiyor musunuz?
8. Cocugunuz istedigi markali lirlinlere sahip oldugunda 39 D 18 5 3
arkadaglar1 tarafindan daha fazla ilgi gorecegini diigiiniir mi?
9. Cocugunuz istedigi markali lirlinlere sahip olmay1 bir basari
A 45 13 9 9 1
olarak goriir mii?
10. Cocugunuz diger ¢ocuklarin sahip oldugu seylerden daha
. . 36 18 16 4 3
fazlasina sahip olmay1 arzu eder mi?
11. Cocugur.luz yeni ¢ikan markalara sahip olma konusunda 4 15 15 4 0
israr eder mi?
13. Cocugunuzun sizin istediginiz davranisi yapmasi i¢in 6diil 6 27 33 8 3
olarak yiyecek, oyuncak gibi seyler vadetme sikliginiz nedir?
15. Cocugunuz zaten sahip oldugu bir seyin ayninin ya da ¢ok
o . ; 33 16 19 7 2
benzerinin yeniden alinmasi noktasinda israr eder mi?
r1n6i.?Cocugunuz istedigi tirtinlerin markalarini net olarak belirtir 46 15 9 4 3
17. Birlikte aligverige gittiginizde ihtiyact olmayan bir iirliniin
. 21 12 26 10 8
satin almmasi konusunda israr eder mi?
%
Hicbir Nadiren Bazen Cogunlukl Her
zaman a zaman
2. CocugﬁuI}uz, arkadgslarmda .gordugu ayni 22% 399 31% 59, 39,
markal1 lirlinlere sahip olmak ister mi?
3. Cocugunuzun alinmasi konusunda 1srarci oldugu 530, 31% 12% 4% 0%
markalar var n1?
4.Cocug11nuz talep ettigi markalar satin 429 26% 19% 9% 4%
almmadiginda mutsuzluk yagiyor mu?
5. Cocugunuz dahg fazlja. seye sahip olmanin daha 26% 25% 34% 9% 6%
fazla mutluluk getirecegine inanir mi?
6. Cocugunuz arkadaslarina ve /veya bagkalarina
kendine ait seyleri verme ve paylasma noktasinda 26% 31% 26% 13% 4%
isteksizlik yasar m1?
7. Cocugunuzun belirli markalar konusundaki
1srarinda televizyon reklamlarinin etkili oldugunu 12% 6% 19% 36% 26%
diigiiniiyor musunuz?
8. Cocugunuz istedigi markali lirlinlere sahip
oldugunda arkadaslar: tarafindan daha fazla ilgi 51% 16% 23% 6% 4%
gorecegini diislinlir mii?
9. Cocug}lnuz istedigi ma{kzih ur.l.mlere sahip 58% 17% 12% 12% 1%
olmay1 bir basar1 olarak goriir mii?
10. Cocugunuz diger ¢cocuklarm sahip oldugu
seylerden daha fazlasina sahip olmayi arzu eder 47% 23% 21% 5% 4%
mi?
11. Cocugunuz yeni c;lk.an markalara sahip olma 550, 20% 20% 50, 0%
konusunda 1srar eder mi?
13. Cocugunuzun sizin istediginiz davranigi
yapmasi i¢in &diil olarak yiyecek, oyuncak gibi 8% 35% 43% 10% 4%

seyler vadetme sikliginiz nedir?
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15. Cocugunuz zaten sahip oldugu bir seyin

ayninin ya da ¢ok benzerinin yeniden alinmasi 43% 21% 25% 9% 3%
noktasinda israr eder mi?

16. Cocugunuz istedigi tirinlerin markalarini net
olarak belirtir mi?

17. Birlikte aligverige gittiginizde ihtiyac1 olmayan
bir {iriiniin satin alinmasi konusunda 1srar eder mi?
1-10 arasi sorulart 77 kisi, soru 11°i 76 kisi, soru 13’1 77 kigi, soru 15-17 arast 77 kisi cevaplamstir.

60% 19% 12% 5% 4%

27% 16% 34% 13% 10%

Cocugum arkadasglarinda gordiigli aym1 markali iriinlere sahip olmak ister sorusuna
ebeveynlerin %61°1 Nadiren veya Hicbir zaman cevabi vermistir. Cocugumun alinmasi
konusunda 1srarc1 oldugu markalar vardir sorusuna ebeveynlerin %84’°li Nadiren veya Hicbir
zaman cevabi vermistir.

Cocugum alinmasini 1srar ettigi markalar alinmadiginda mutsuzluk yasar sorusuna
ebeveynlerin %68’1 Nadiren veya Hicbir zaman cevabi vermistir. Cocugum daha fazla seyin
daha fazla mutluluk getirecegine inanir sorusunda ebeveynlerin %51°1 Nadiren veya Higbir
zaman cevabi vermistir. Cocugum arkadaslarina veya baskalarina kendine ait seyleri verme ve
paylasma noktasinda isteksizlik yasar sorusuna ebeveynlerin %57’si Nadiren veya Higbir
zaman cevabi vermistir. Cocugumun belirli markalar 1srarinda televizyon reklamlarimin etkili
oldugunu diislinliyorum sorusuna ebeveynlerin %62’si Cogunlukla veya Her zaman cevabi
vermistir. Cocugum istedigi markali iirlinlere sahip oldugunda arkadaglari tarafindan daha fazla
ilgi gorecegini disiiniir sorusuna ebeveynlerin %66’s1 Nadiren veya Higbir zaman cevabi
vermistir. Cocugum istedigi markali iiriinlere sahip olmay1 bir basar1 olarak goriir sorusuna
ebeveynlerin %75°1 Nadiren veya Hicbir zaman cevabi vermistir. Cocugum diger ¢cocuklarin
sahip oldugu seylerden daha fazlasina sahip olmay1 arzu eder sorusuna ebeveynlerin %701
Nadiren veya Higbir zaman cevabi vermistir. Cocugum yeni ¢ikan markalar1 alma konusunda
israr eder sorusuna ebeveynlerin %751 Nadiren veya Higbir zaman cevabi vermistir.
Cocugumun bizim istedigimiz davranig1 yapmast i¢in 6diil olarak yiyecek, oyuncak gibi seyleri
vadetme siklig1 sorusuna ebeveynlerin %43’°li bazen cevabi vermistir. Cocugum zaten sahip
oldugu bir seyin aynisinin veya ¢ok benzerinin yeniden alinmasi noktasinda 1srar eder sorusuna
ebeveynlerin %64’ Nadiren veya Hicbir zaman cevabi vermistir. Cocugum istedigi {iriinlerin
markalarini net olarak belirtir sorusuna ebeveynlerin %79’u Nadiren veya Higcbir zaman cevabi
vermistir. Cocugum birlikte aligverise gittigimizde, ihtiyact olmayan bir iirliniin satin alinmasi

konusunda 1srar eder sorusuna ebeveynlerin %34°{i Bazen cevabi vermistir.
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Tablo 5: Ebeveyn Anketi Frekans Analizi (Soru 12)

12. Asagidaki Hiehir  piisiz Ne etkili ne etkisiz  Etkili Cok etkili
faktdrlerin etkisi yok

(Televizyon, arkadas, Frekans

akraba, internet) Televizyon 8 6 12 22 20
¢ocugunuzun belirli  Arkadaslar/okul 8 6 18 28

bir marka konusundaki Ajle 17 6 18 15

1srarinda ne diizeyde
etkili oldugunu

diisiinirsiiniiz? Internet 12 6 14 15 22

Soru 12 (TV) ’yi 69 kisi, Soru 12 (Arkadaslar/Okul) yi 69 kisi, Soru 12 (Aile) ’yi 59 kisi, Soru 12 (Internet) ’yi 69 kisi cevaplamistir.

Televizyon, arkadas, akraba, internet faktorlerinden hangisinin ¢ocugunuzun belirli bir marka
konusundaki 1srarinda ne diizeyde etkili oldugunu diisiiniirsiiniiz sorusuna ebeveynlerin %61
ebeveynlerin %67 si etkili veya ne etkili ne etkisiz bulmustur. Aile, %31 i ne etkili ne etkisiz
derken, %29 u hicbir etkisinin olmadigini, %25 i ise etkili bulmustur. Internet ise, %54 ii ¢ok

etkili veya etkili bulmustur.

Tablo 6: Ebeveyn Anketi Frekans Analizi (Soru 14)

Frekans %
14. Cocugunuzun manevi deger atfettigi (ucuz/ degersiz) bir oyuncagi Evet 51 66%
/nesnesi vb. var m1? Hayir 26 34%

Soru 1471 77 kisi cevaplamistir.

Cocuklarin %66’sinin manevi deger atfettigi bir oyuncagi veya nesnesi bulunmaktadir.

Sizce ¢ocugunuz asagidaki sirali markalarin hangilerini taniyordur? (Soru 18)

Tablo 7: Ebeveyn Anketi Frekans Analizi (Soru 18)

Marka Bilinirlik Frekans %
Coca Cola 50 77%
Siitas 38 58%
Eti 26 40%
Sahin Sucuklart 18 28%
Turkcell 18 28%
Tiirk Telekom 15 23%
Nestle 14 22%
Vodafone 14 22%
Toyota 14 22%
Fiat 8 12%
Duru 6 9%
Pantene 6 9%
Akbank 6 9%
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Head & Shoulders 5 8%
Nivea 5 8%
Kia 4 6%
Kuveyt Tiirk 3 5%
TEB 2 3%

Marka bilinirligi  sorusunda kullanilan markalar Subat 2019 tarihinde en ¢ok reklam veren markalar arasindan segilmistir
(www.medyatakip.com.tr).

Soru 1871 65 kisi cevaplamigtir.

Cocuklarin marka bilinirliliklerine bakildiginda, en yliksek bilinirlige sahip bes markanin

sirasiyla Coca Cola, Siitas, Eti, Sahin Sucuklari1 ve Turkcell markalar1 oldugu belirlenmistir.

Cocugunuzun markasini belirterek istedigi iiriin grubu asagidakilerden hangisidir (En ¢ok

istedigi 3 iinii isaretleyiniz? (Soru 19)

Tablo 8: Ebeveyn Anketi Frekans Analizi (Soru 19)

Kategori Talep Frekans %

a. Atistirmalik (Cips, Biskiivi, Cikolata vb.) 56 78%
e. Oyuncak 39 54%
b. Icecek ( Siit, Gazli ~Gazsiz igecekler vb.) 23 32%
c. Giyecek (I¢ Giyim , D1s Giyim ) 12 17%
1. Aksesuar (Saat, gozliik vb.) 9 13%
k. Yiyecek ( Paketli gidalar: makarna, yogurt, sarkiiteri vb..) 8 11%
d. Elektronik, Teknolojik Uriinler 7 10%
h. Ayakkabi, Canta 6 8%
f. Kitap /Yaymn 5 7%
j. Fastfood 4 6%
g. Kisisel Bakim (Dis Macunu, Sampuan, Dis Firgas1 vb) 3 4%
i. Odast I¢in Dekoratif Uriinler (Mobilya, Nevresim, Yastik, Aksesuar vb.) 3 4%

Soru 19°u 72 kigi cevapnmustir.

Cocuklarin markasi ile birlikte talep ettigi iiriin kategorilerine bakildiginda, en ¢ok talep edilen
bes kategorinin sirasiyla Atistirmalik, Oyuncak, Icecek, Giyecek ve Aksesuar oldugu

belirlenmistir.

Giivenilirlik

Bir giivenilirlik testi olan Cronbach Alpha degeri, daha 6nceden belirlenmis bir 6lgek tiiriine
gore hazirlanmig ankete verilen yanitlarin tutarliligini 6lger. Cronbach Alpha degerinin 0.8-0.9
araliginda olmasi, iyi diizey olarak kabul edilir. Arastirmamizda kullandigimiz 6lgekli sorulara
verilen cevaplarin Cronbach Alpha degeri 0.835 yani iyi diizeyde giivene sahip oldugu

belirlenmistir.
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Hafta Ici Giinliik TV izleme Saatine Gore ifadelerin Analizi

Tablo 9: Hafta ici Giinliik TV izleme Saatine Gore ifadelerin Analizi

ANOVA
Sum of Mean Si
Squares Square &
2. Cocugunuz, arkadaslarinda gordiigii Between Groups 4.725 3 1.575 1.793 157
ayn1 markali {irlinlere sahip olmak ister ~ Within Groups 59.720 68 .878
mi? Total 64.444 71
Between Groups .585 3 195 260  .854
3. Cocugunuzun alinmasi konusunda Within Grouns 51,068 63 751
1srarct oldugu markalar var mi1? p - -
Total 51.653 71
5 - Between Groups 6.001 3 2.000 1.455 235
4.Cocug1£nuz talep ettigi markalar satin Within Groups 93 499 68 1375
almmadiginda mutsuzluk yagiyor mu?
Total 99,500 71
5. Cocugunuz daha fazla seye sahip Between Groups 3.822 3 1.274 920 436
olmanin daha fazla mutluluk Within Groups 94.165 68 1.385
getirecegine inanir m1? Total 97.986 71
6. Cocugunuz arkadaslarina ve /veya Between Groups 3.091 3 1.030  .780 .509
bagkalarina kendine ait seyleri verme ve Within Groups 89 784 68 1320
paylasma noktasinda isteksizlik yasar : .
mi1? Total 92.875 71
7. Cocugunuzun belirli markalar Between Groups 5.011 3 1.670 1.118  .348
konusundaki 1srarinda televizyon Within Groups 101.600 68 1494
reklamlarinin etkili oldugunu diigtiniiyor ' :
musunuz? Total 106.611 71
8. Cocugunuz istedigi markali iiriinlere Between Groups 11.454 3 3.818 2.970 .038*
sahip oldugunda arkadaslari tarafindan ~ Within Groups 87.421 68 1.286
daha fazla ilgi gorecegini diigiiniir mii?  Tqtq] 98.875 71
9. Cocugunuz istedigi markali {iriinlere Between Groups 7.692 3 2.564 2.020 .119
sahip olmay1 bir basar1 olarak goriir Within Groups 86.308 68 1.269
mii? Total 94.000 71
10. Cocugunuz diger gocuklarin sahip Between Groups 1.020 3 .340 260 854
oldugu seylerden daha fazlasina sahip Within Groups 88.925 68 1.308
olmayi arzu eder mi? Total 89.944 71
5 ) Between Groups 3.278 3 1.093 1.217 .310
11. Cocugunuz yeni ¢ikan markalara Within Grouns 60.159 67 )
sahip olma konusunda 1srar eder mi? P . :
Total 63.437 70
13. Cocugunuzun sizin istediginiz Between Groups 1.688 3 563 732 537
davranis1 yapmasi i¢in 6diil olarak Within Groups 52312 68 769
yiyecek, oyuncak gibi seyler vadetme : :
sikliginiz nedir? Total 54.000 71
15. Cocugunuz zaten sahip oldugu bir  Between Groups 5.108 3 1.703 1432 241
seyin ayninin ya da ok benzerinin Within Groups 80.836 68 1.189
yeniden alinmasi noktasinda 1srar eder
mi? Total 85.944 71
16.C ed | Between Groups 3.929 3 1.310 1.188 .321
. Cocugunuz istedigi lirlinlerin -
markalarini net olarak belirtir mi? Within Groups 74.946 68 1102
Total 78.875 71
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17. Birlikte aligverise gittiginizde

ihtiyact olmayan bir {iriiniin satin

alinmasi1 konusunda 1srar eder mi?

Between Groups 11.018 3 3.673 2.224 .093
Within Groups 112.301 68 1.651
Total 123.319 71

Hafta i¢i giinliik TV izleme saatine gore, “Cocugunuz istedigi markal1 iirlinlere sahip oldugunda

arkadaslar tarafindan daha fazla ilgi gorecegini diisiiniir mii?” ifadesine ait Sig. Degeri 0.05

degerinden kiigiiktiir. Dolayisiyla, hafta i¢i giinliik TV izleme saati, cocugum istedigi markali

iirlinlere sahip oldugunda arkadaslar1 tarafindan daha fazla ilgili gérecegini diisiiniir mii ifadesi

iizerinde istatistiksel olarak anlamli bir fark yaratmaktadir. Hafta i¢i 5 saat iizeri TV izleyen

cocuklarin ebeveynlerin %50’si bu ifadeye her zaman veya ¢ogunlukla cevabi verirken, 1-3

saat aras1 TV izleyen ¢ocuklarin ebeveynleri ise %65°1 bu ifadeye higbir zaman veya nadiren

cevab1 vermektedir.

Hafta Sonu Giinliik TV izleme Saatine Gore ifadelerin Analizi

Tablo 10: Hafta Sonu Giinliik TV izleme Saatine Gore ifadelerin Analizi

ANOVA
Sum of Mean .
Squares df Square Sig.
5 o Between Groups 829 3 276 292 831
2. Cocugunuz, arkadaslarinda gordugii aym  “yrg b TG o 62.543 66 948
markal1 lirlinlere sahip olmak ister mi?
Total 63.371 69
5 Between Groups 1.720 3 573 793 502
3. Cczcugunuzun alinmasi konusunda 1srarci Within Groups 4773 66 773
oldugu markalar var mi1?
Total 49.443 69
5 - Between Groups 1.860 3 .620 436 728
4.Cocug1£nuz talep ettigi markalar satin Within Groups 93912 66 1423
almmadiginda mutsuzluk yagiyor mu?
Total 95.771 69
5 ) Between Groups Jd16 3 .039 027 994
5. Cocugunuz daha fazlg seyve.sah.lp olmanin Within Groups 95370 66 1445
daha fazla mutluluk getirecegine inanir mi?
Total 95.486 69
6. Cocugunuz arkadaslarina ve /veya Between Groups 1.561 3 .520 385 764
bagkalarina kendine ait seyleri verme ve Within Groups 89.239 66 1.352
paylagma noktasinda isteksizlik yagar mi? Total 90.800 69
7. Cocugunuzun belirli markalar Between Groups 5908 3 1.969 1320 275
konusundaki israrinda televizyon Within Groups 98.435 66 1491
reklamlarinin etkili oldugunu diisiiniiyor
musunuz? Total 104.343 69
8. Cocugunuz istedigi markali {iriinlere sahip _Between Groups 6.384 3 2128 1.534 214
oldugunda arkadaglar tarafindan daha fazla ~ Within Groups 91.559 66 1.387
ilgi gorecegini diisiinlir mii? Total 907.943 69
5 . o ~ Between Groups 2497 3 .832 610 611
9. Cocugunuz istedigi markali trdnlere sahip "y c "G00 90.074 66 1365
olmay1 bir basar1 olarak goriir mii?
Total 92.571 69
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10. Cocugunuz diger ¢ocuklarmn sahip Between Groups 2.885 3 962 746 529
oldugu seylerden daha fazlasina sahip Within Groups 85.115 66 1.290
olmayi arzu eder mi? Total 88 000 69

5 ) ) Between Groups 5812 3 1.937 2230 .093
11. Cocugunuz yeni ¢ikan mgrkalara sahip Within Groups 56478 65 369
olma konusunda 1srar eder mi?

Total 62.290 68

13. CocuBunuzun sizin istediginiz davramigt _Between Groups 3400 3 1133 1.569 205
yapmasi i¢in &diil olarak yiyecek, oyuncak ~ Within Groups 47.685 66 723
gibi seyler vadetme sikliginiz nedir? Total 51.086 69
15. Cocugunuz zaten sahip oldugu bir seyin Between Groups 5127 3 1.709 1414 246
ayninin ya da ¢ok benzerinin yeniden Within Groups 79.744 66 1.208
almmmas1 noktasinda israr eder mi? Total 84.871 69

5 L Between Groups 2319 3 173 J17 545
16. Cocugunu; 1.sted.1g1 iirlinlerin markalarini Within Groups 71124 66 1078
net olarak belirtir mi?

Total 73.443 69

17. Birlikte aligverige gittiginizde ihtiyaci Between Groups 16824 3 5.608 3.689 .016%
olmayan bir iirliniin satin alinmasi Within Groups 100.319 66 1.520
konusunda 1srar eder mi? Total 117.143 69

Hafta sonu giinliik TV izleme saatine gore, “Birlikte aligverise gittiginizde ihtiyaci olmayan bir

iirlinlin satin alinmasi konusunda 1srar eder mi?” ifadesine ait Sig. Degeri 0,05 degerinden

kiigiiktlir. Dolayisiyla, hafta i¢i giinliik TV izleme saati, birlikte aligverise gittigimizde ihtiyaci

olmayan bir {irliniin satin alinmasi1 konusunda 1srar eder ifadesi iizerinde istatistiksel olarak

anlaml bir fark yaratmaktadir. Hafta sonu 1-3 saat iizeri TV izleyen ¢ocuklarin ebeveynlerin

%38’1 bu ifadeye her zaman veya cogunlukla cevabi verirken, 3-4 saat aras1 TV izleyen

cocuklarin ebeveynleri ise %58’°1 bu ifadeye hi¢cbir zaman veya nadiren cevabi vermektedir.

Hem hafta ici i¢in hem de hafta sonu i¢in, diger ifadelerde giinliikk TV izleme saati anlamli bir

farklilik yaratmamaktadir.

Yasa Gore Ifadelerin Analizi

Tablo 11: Yasa Gore Ifadelerin Analizi

ANOVA
Sum of Mean .
Squares df Square F Sig.
) . radaslarinda eérdiisi Between Groups 199 2 .100  .105 .900
- Cocugunuz, arkadaslarinda gordiigi aynm Within Groups 62.612 66  .949
markal1 lirlinlere sahip olmak ister mi ?
Total 62.812 68
3 . I K d Between Groups 4023 2 2.012 2910 .062
.Cczcugunuzun alinmasi konusunda 1srarc1 Within Groups 45609 66 691
oldugu markalar var mi1?
Total 49.652 68
4 . talen ettizi ral ; Between Groups 303 2 151 105 .901
Cocugunuz talep ettig markalar satin Within Groups 95523 66 1.447
almmadiginda mutsuzluk yagiyor mu?
Total 95.826 68
Between Groups 2711 2 1355 967 .386
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5. Cocugunuz daha fazla seye sahip olmanin Within Groups 92.507 66  1.402
daha fazla mutluluk getirecegine inanir mi? Total 95.217 68
6. Cocugunuz arkadaslarlna ve /Veya Between Groups 1.008 2 .504 378 .687
bagkalarina kendine ait seyleri verme ve Within Groups 87.948 66  1.333
paylasma noktasinda isteksizlik yagar mi1? Total 88.957 68
7. Cocugunuzun belirli markalar konusundaki ~_Between Groups 3396 2 1698 996 375
1srarinda televizyon reklamlarinin etkili Within Groups 112.546 66 1.705
oldugunu diisiiniyor musunuz? Total 115942 68
8. Cocugunuz istedigi markali iiriinlere sahip ~_Between Groups 050 2 025 .017 .983
oldugunda arkadaglari tarafindan daha fazla ilgi Within Groups 96.588 66  1.463
gorecegini diisliniir mii? Total 96.638 68
9 . stedizi ot firtinl hi Between Groups 096 2 .048  .037 .964
- Cocugunuz istedigi markalt lirlinlere sahip — ~yra 7 "Gro o 85.644 66 1.298
olmay1 bir basar1 olarak goriir mii?
Total 85.739 68
10. Cocugunuz diger ¢ocuklarin sahip oldugu ~_Between Groups 493 2 247 186 .831
seylerden daha fazlasina sahip olmay1 arzu eder Within Groups 87.449 66 1.325
mi? Total 87.942 68
1 . ik al bi Between Groups 3992 2 1996 2.190 .120
- Cocugunuz yeni gikan markalara sahip Within Groups 59.243 65 911
olma konusunda israr eder mi?
Total 63.235 67
13. Cocugunuzun sizin istediginiz davranisi Between Groups 1840 2 920 1.101 .339
yapmasi i¢in 6diil olarak yiyecek, oyuncak gibi  Within Groups 55.146 66 .836
seyler vaad etme sikliginiz nedir? Total 56.986 68
15. Cocugunuz zaten sahip oldugu bir seyin Between Groups 556 2 278 203 817
ayninin ya da ¢cok benzerinin yeniden alinmast ~ Within Groups 90.517 66 1.371
noktasinda israr eder mi? Total 91.072 68
16 . stedizi trinleri cal Between Groups 7.180 2 3.590 2941 .060
. Cocugunu; istedigi {irtinlerin markalarm Within Groups 0559 66 1221
net olarak belirtir mi?
Total 87.739 68
17. Birlikte aligverise gittiginizde ihtiyact Between Groups 212 2 106 .058 .944
olmayan bir iirliniin satin alinmasi konusunda ~ Within Groups 120.774 66  1.830
1srar eder mi? Total 120.986 68

Yapilan analizde, tiim ifadelere ait Sig. Degerlerinin 0,05 giiven diizeyinden biiyiik oldugu

belirlenmistir. Tiim ifadelerde ebeveynlerin yasi anlamli bir farklilik yaratmamaktadir.
Egitime Gore Ifadelerin Analizi

Tabo 12: Egitime Gore ifadelerin Analizi

ANOVA
Sum of Mean .
Squares df Square F Sig.
2. Cocugunuz, arkadaslarinda gordiigii Between Groups 5.171 6 862 919 487
ayn1 markali tirlinlere sahip olmak ister mi  Within Groups 58.133 62 938
? Total 63.304 68
5 Between Groups 6.252 6 1.042 1.489 .197
3. Cocugunlvlzun alinmasi konusunda Within Groups 23.400 62 700
wsrarc1 oldugu markalar var mi1?
Total 49.652 68
4.Cocugunuz talep ettigi markalar satin Between Groups 9.501 6 1.583 1.154 342
alimmadiginda mutsuzluk yasiyor mu? Within Groups 85.050 62 1.372
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Total 94.551 68
5. Cocugunuz daha fazla seye sahip Between Groups 5.696 6 949 705 .647
olmanin daha fazla mutluluk getirecegine ~ Within Groups 83.550 62  1.348
inanir mi? Total 89.246 68
6. Cocugunuz arkadaslarina ve /veya Between Groups 5476 6 913 .693 .656
bagkalarina kendine ait seyleri verme ve Within Groups 81.683 62 1317
paylagma noktasinda isteksizlik yasar mi1? a1 87.159 68
7. Cocugunuzun belirli markalar Between Groups 16303 6 2.717 1.686 .139
konusundaki 1srappda telewzy(in . Within Groups 99900 62 1611
reklamlarimin etkili oldugunu diistiniiyor
musunuz? Total 116.203 68
8. Cocugunuz istedigi markali iiriinlere Between Groups 7420 6 1.237 857 531
sahip oldugunda arkadaglari tarafindan Within Groups 89.450 62  1.443
daha fazla ilgi gorecegini diistiniir mii? Total 96.870 68
5 o o Between Groups 4806 6 801 .614 719
9. Cocugunuz istedigi markaly iiriinlere - “yoi b R 80933 62 1305
sahip olmay1 bir basari olarak goriir mii?
Total 85.739 68
10. Cocugunuz diger gocuklarin sahip Between Groups 5292 6 882 .662 .681
oldugu seylerden daha fazlasina sahip Within Groups 82.650 62  1.333
olmay arzu eder mi? Total 87.942 68
5 ) _ Between Groups 15019 6 2.503 3.167 .009*
11. Cocugunuz yeni ¢ikan mgrkalara sahip Within Groups 28217 61 790
olma konusunda 1srar eder mi?
Total 63.235 67
13. Cocugunuzun sizin istediginiz Between Groups 2625 6 438 485 817
davranis yapmast igin 0dil olarak Within Groups 55983 62 903
yiyecek, oyuncak gibi seyler vaad etme
sikliginiz nedir? Total 58.609 68
15. Cocugunuz zaten sahip oldugu bir Between Groups 8522 6 1.420 1.067 .392
seyin ayninin ya da ¢ok benzerinin yeniden Within Groups 82.550 62 1.331
alinmasi1 noktasinda 1srar eder mi? Total 91.072 68
6. ¢ teds | Between Groups 11.589 6 1932 1573 .170
. Cocugunuz istedigi liriinlerin -
markalarini net olarak belirtir mi? Within Groups 76150 62 1.228
Total 87.739 68
17. Birlikte ahigverise gittiginizde ihtiyac1 _Between Groups 4.886 6 814 446 845
olmayan bir {iriiniin satin alinmasi Within Groups 113.317 62  1.828
konusunda 1srar eder mi? Total 118203 68

Egitime gore, “Cocugunuz yeni ¢ikan markalara sahip olma konusunda israr eder mi?”
ifadesine ait Sig. Degeri 0,05 degerinden kiicliktiir. Dolayisiyla, egitim, cocugum yeni ¢ikan
markalara sahip olma konusunda 1srar eder ifadesi lizerinde istatistiksel olarak anlamli bir fark
yaratmaktadir. Ortaokul diizeyinde egitime sahip ebeveynler bu ifadeye daha ¢ok katildiklarini
belirtirken, yiliksekokul ve {izeri egitime sahip ebeveynler bu ifadeye daha az katilmaktadirlar.

Ebeveynlerin egitimi diger ifadelerde anlamli bir farklilik yaratmamaktadir.
Gelire Gore ifadelerin Analizi

Tablo 13: Gelire Gore ifadelerin Analizi
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ANOVA
Sum of Mean .
Squares df Square F Sig.
5 o Between Groups 5917 2 2959 3.114 .056
2. Cocugunuz, arkadaslarinda gordigi aynt Within Groups 37.059 39 950
markal iiriinlere sahip olmak ister mi ?
Total 42976 41
5 Between Groups 1.773 2 .887 1.069 .353
3. C(icugunuzun alinmas1 konusunda 1srarci Within Groups 32346 39 820
oldugu markalar var m1?
Total 34.119 41
Between Groups 1.719 2 859 552 580
4.Cocugunuz talep ettigi markalar satin Within Groups 60.757 39 1.558
alimmadiginda mutsuzluk yasiyor mu?
Total 62.476 41
5 ) Between Groups 5244 2 2622 1485 .239
3. Cocugunuz daha fazla seye sahip olmanin— “gor, o Fa 68.875 39  1.766
daha fazla mutluluk getirecegine inanir m1?
Total 74.119 41
6. Cocugunuz arkadaslarina ve /veya baskalarina Between Groups 354 2 A77 116 891
kendine ait seyleri verme ve paylasma noktasinda Within Groups 59.765 39 1.532
isteksizlik yagar m? Total 60.119 41
7. Cocugunuzun belirli markalar konusundaki Between Groups 186 2 093 .048 953
wsrarinda televizyon reklamlarinin etkili oldugunu Within Groups 75.147 39 1.927
diisliniiyor musunuz? Total 75333 41
8. Cocugunuz istedigi markali tiriinlere sahip Between Groups 5912 2 2956 1.696 .197
oldugunda arkadaslari tarafindan daha fazla ilgi ~ Within Groups 67.993 39 1.743
gorecegini diigiiniir mi? Total 73.905 41
5 o o ) Between Groups 2562 2 1281 853 434
9. Cocugunuz istedigi markalt lirlinlere sahip g5 oo 58581 39  1.502
olmay1 bir basari olarak goriir mii?
Total 61.143 41
10. Cocugunuz diger ¢ocuklarin sahip oldugu Between Groups 559 2 280 212 810
seylerden daha fazlasina sahip olmay1 arzu eder ~ Within Groups 51.346 39 1.317
mi? Total 51.905 41
5 ) ) Between Groups 1484 2 742 740 484
11. Cocugunuz yeni glkan markalara sahip olma Within Groups 38077 38 1.002
konusunda 1srar eder mi?
Total 39.561 40
13. Cocugunuzun sizin istediginiz davranist Between Groups 1395 2 698 765 472
yapmasi i¢in 6diil olarak yiyecek, oyuncak gibi ~ Within Groups 35.581 39 912
seyler vaad etme sikliginiz nedir? Total 36.976 41
15. Cocugunuz zaten sahip oldugu bir seyin Between Groups 8.197 2 4.099 4.142 .023*
ayninin ya da ¢ok benzerinin yeniden alinmasi Within Groups 38.588 39 .989
noktasinda 1srar eder mi? Total 46.786 41
5 e Between Groups 7.329 2 3.665 2.592 .088
16. Cocugpquz 1§ted1g1 iirtinlerin markalarini net Within Groups 55147 39 1414
olarak belirtir mi?
Total 62.476 41
17. Birlikte aligverise gittiginizde ihtiyaci Between Groups S13 2 256 .146 865
olmayan bir {irliniin satin alinmas1 konusunda Within Groups 68.463 39 1.755
israr eder mi? Total 68.976 41
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Gelire gore, “Cocugunuz zaten sahip oldugu bir seyin ayninin ya da ¢ok benzerinin yeniden
alinmas1 noktasinda israr eder mi?” ifadesine ait Sig. Degeri 0,05 degerinden kiigiiktiir.
Dolayistyla, gelire, gocugum zaten sahip oldugu bir seyin ayninin ya da ¢ok benzerinin yeniden
alinmas1 konusunda 1srar eder ifadesi tizerinde istatistiksel olarak anlamli bir fark
yaratmaktadir. 2501-3500 lira diizeyinde gelire sahip ebeveynler bu ifadeye daha az
katildiklarmi belirtirken, 3500 lira iizeri egitime sahip ebeveynler bu ifadeye daha fazla

katilmaktadirlar. Ebeveynlerin geliri diger ifadelerde anlamli bir farklilik yaratmamaktadir.
Hafta i¢i TV Izleme Saatine Gore Televizyonun Etkisi

Tablo 14: Hafta i¢i TV Izleme Saatine Gore Televizyonun Etkisi

Chi-Square Tests
Value df Asymp. Sig. (2-sided)

Pearson Chi-Square 15.408 12 220
Likelihood Ratio 17.054 12 .148
Linear-by-Linear Association 259 1 611
N of Valid Cases 65

TV etkisi TV izleme saatine gore Ki Kare analizi ile incelenmistir. Ki Kare analizi sonucunda
elde edilen Significance degerinin 0,05 giiven diizeyinden biiyiik olmas1 degiskenlerin bagimsiz
oldugunu gostermekte, tersi ise bagimsiz olmadig1 anlamina gelmektedir. Hafta i¢i TV izleme
saatine gore, televizyonun etkisinin bagimsiz olup olmadigi incelendiginde, Sig. Degerinin 0,05
degerinden biiyiik oldugu belirlenmistir. Dolayisiyla, hafta i¢i TV izleme saati ile Televizyonun

etkisi degiskenleri birbirinden bagimsizdir.

Hafta Sonu TV izleme Saatine Gore Televizyonun Etkisi

Tablo 15: Hafta Sonu TV izleme Saatine Gore Televizyonun Etkisi

Chi-Square Tests

Value df Asymp. Sig. (2-sided)
Pearson Chi-Square 23.624 12 .023
Likelihood Ratio 27.410 12 .007
Linear-by-Linear Association 185 1 .668
N of Valid Cases 64

Hafta sonu TV izleme saatine gore, televizyonun etkisinin bagimsiz olup olmadig
incelendiginde, Sig. Degerinin 0,05 degerinden kiigiik oldugu belirlenmistir. Dolayisiyla, hafta

sonu TV izleme saati ile Televizyonun etkisi degiskenleri birbirinden bagimsiz degildir.

Tablo 16: Hafta Ici veya Sonu TV Izleme Saati ile Marka Bilinirligi

Pearson Chi-Square Tests
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Hafta ici Hafta sonu
Chi-square 41.689 63.721
Marka df 54 54
Sig. .889 172
Hafta ici Hafta sonu
Marka Slazt 3-4 Saat :ait > Saat Slazt S3a:t sajt > Saat
arast arast arast ustu arast arast arast ustu

Count Count Count Count Count Count Count Count
Siitag 22 9 4 2 12 11 7 7
Coca Cola 29 10 5 4 19 10 8 10
Nestle 6 6 1 0 4 5 3 0
Sahin Sucuklart 9 3 2 0 8 4 1 1
Eti 13 7 3 1 11 8 3 2
Duru 3 2 0 0 2 2 1 0
Head & Shoulders 1 2 1 0 0 1 1 2
Nivea 2 2 0 0 2 1 0 1
Pantene 3 2 1 0 1 2 0 3
TEB 0 2 0 0 0 1 1 0
Akbank 5 0 0 1 4 1 0 1
Kuveyt Tiirk 3 0 0 0 3 0 0 0
Tiirk Telekom 8 4 1 2 7 2 1 4
Vodafone 7 4 1 1 6 3 1 3
Turkcell 10 5 2 1 6 5 3 4
Fiat 5 1 1 1 4 1 1 2
Toyota 10 2 1 0 8 2 2 1
Kia 3 1 0 0 3 1 0 0

Marka bilinirligi, TV izleme saatine gore Ki Kare analizi ile incelenmistir. Hafta i¢ci TV izleme

saatine gore, marka bilinirliginin bagimsiz olup olmadig: incelendiginde, Sig. Degerinin 0,05

degerinden biiyiik oldugu belirlenmistir. Dolayisiyla, hafta i¢ci TV izleme saati ile marka

bilinirligi degiskenleri birbirinden bagimsizdir. Hafta sonu TV izleme saatine gore, marka

bilinirliginin bagimsiz olup olmadig1 incelendiginde, Sig. Degerinin 0,05 degerinden biiyiik

oldugu belirlenmistir. Dolayisiyla, hafta sonu TV izleme saati ile marka bilinirligi degiskenleri

birbirinden bagimsizdir.

Tablo 17: Hafta Ici veya Sonu TV Izleme Saati ile Kategori Tercihi

Pearson Chi-Square Tests

Hafta i¢i Hafta sonu
Chi-square 43.059 55.940
Kategori df 36 36
Sig. 195 .018
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Hafta i¢i Hafta sonu
1-3 34 4-5 1-3 34 4-5
Kategori Tercihi Saat  Saat  Saat 5..Sa.?t Saat  Saat  Saat > Saat
st usti
arasl  arasl  arasl arasl  arast  arasl

Count Count Count Count Count Count Count Count

a. Atistirmalik (Cips, Biskiivi, Cikolata

vb) 33 10 6 4 19 12 9 11
Bl.)l)(;ecek ( Siit, Gazli —Gazsiz Igecekler 17 ) ) 1 1 3 3 5
c. Giyecek (I¢ Giyim , D1s Giyim ) 8 2 2 0 2 8 0 2
d. Elektronik, Teknolojik Uriinler 3 2 1 1 2 2 1 2
e. Oyuncak 27 4 3 2 15 8 7 4
f. Kitap /Yaym 3 0 0 2 2 1 0 2
g..Klslsel Bakim (Dis Macunu, Sampuan, 5 0 0 0 1 0 0 1
Dis Firgasi vb)

h. Ayakkabi, Canta 3 3 0 0 1 1 3 1
i. Odas1 Igin Dekoratif Uriinler (Mobilya,

Nevresim, Yastik, Aksesuar vb.) 2 ! 0 0 0 3 0 0
j- Fastfood 3 0 1 0 4 0 0 0
k. ?lyecek ("Palfeth gidalar: makarna, 3 4 0 0 4 1 0 )
yogurt, sarkiiteri vb..)

1. Aksesuar (Saat, gozliik vb.) 7 1 0 0 2 3 1 1

Kategori tercihi, TV izleme saatine gore Ki Kare analizi ile incelenmistir. Hafta i¢ci TV izleme
saatine gore, kategori tercihinin bagimsiz olup olmadigi incelendiginde, Sig. Degerinin 0,05
degerinden biiyiik oldugu belirlenmistir. Dolayistyla, hafta ici TV izleme saati ile kategori
tercihi degiskenleri birbirinden bagimsizdir. Hafta sonu TV izleme saatine gore, kategori
tercihini bagimsiz olup olmadig1 incelendiginde, Sig. Degerinin 0,05 degerinden biiyiik oldugu
belirlenmistir. Dolayisiyla, hafta sonu TV izleme saati ile kategori tercihi degiskenleri

birbirinden bagimsiz degildir.

SONUC

Bu arastirma, okul 6ncesi yas grubunda g¢ocuga sahip ebeveynlerin, ¢ocuklarmmin marka
bilinirligi ve materyalizm iliskisindeki bakis acisin1 incelemeye yoneliktir. Ankete katilan
ebeveynlerin ortalama yasi 34, ortalama aylik geliri 3609 TL, cogunlugu ise lise mezunu ve
cogunlugunun c¢alismadigr goriilmektedir. Demografik oOzellikler ve ebeveynlerin ifadeleri

arasinda anlamli bir iligki tespit edilememistir.

Cocuklarin talep ettigi iirlinlerde atistirmalik ve oyuncak en ¢ok talep ettigi kategoriler
arasindadir. Cocuklarin marka bilinirliliklerine bakildiginda, en yiiksek bilinirlige sahip bes
markanin sirasiyla Coca Cola, Siitas, Eti, Sahin Sucuklar1 ve Turkcell markalar1 oldugu

belirlenmistir. Ebeveynler ¢ocuklarinin genel olarak istedikleri markalar1 net olarak higbir
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zaman belirtmediklerini sdyleyen dikkat ¢eken bir oran vardir. Ebeveynler g¢ocuklarin
paylasimc1 olma konusunda genel olarak nadiren isteksizlik yasadigini dile getirmistir.
Cocuklarin cogunlugunun degersiz olarak atfettigi esyas: vardir. Materyalist deger egilimi olan
cocuklarin olmasi, McAlister ve Cornwell (2010) calismasinda belirttigi gibi materyalizmin
erken yasta ortaya ciktifina isaret etmektedir. Cocuklarinin materyalist deger egilimi

olmadigini diisiinen ebeveynlerin olmasi bu arastirmanin diger 6nem arz eden sonucudur.

Bu aragtirmanin 6nemli noktalarindan biri 4-6 okul Oncesi ¢ocuklar1 olan ebeveynler ile
yapilmis olmasidir. Cok fazla materyalizm ve marka bilinirligi ile iligkili aragtirma olmamakla
birlikte, ¢ocuklarin gelecegin tliketicileri hem kendileri hem de ebeveynlerini harcamalarini
yonlendirmeleri bakimindan dikkat ¢eken bir konudur. Televizyonun hem marka bilinirligi hem
de materyalizme yoneltmesi bakimindan énemli bir medya kaynagidir. Maddi degerlere nem
veren ¢ocuklarin sahip olmak istedigi ve mutlulugun kaynagini bu maddi kaynaklarda gérmesi
endise konusudur. Elde edilen veriler dogrultusunda, materyalist egilimin diisiik oldugunu

gosteren ¢ocuklar olsa da, materyalist egilime sahip ¢ocuklarda bulunmaktadir.

Yapilan anket sonucu ebeveynler, ¢ocuklarmin tanidiklart markalar oldugunu ayni zamanda
cocuklarinin belli kategorilerde marka belirterek istedigi iiriinlerin oldugu sonucu ortaya
cikmaktadir. Bu sonu¢ Achenreiner ve John (2003)’un ¢alismalarini destekler niteliktedir.
Kayda deger bir olgiide Tv izledikleri sonuglar arasindadir. Televizyon izleme saatine gore
marka bilinirligi degiskenleri birbirinden bagimsizdir. Cocuklarin belli markalar konusundaki

israrlarinda televizyon reklamlarinin etkili oldugunu diisiinen biiyiik bir oran vardr.

Ebeveynlerin ¢ogunlugu marka 1srar1 konusunda televizyonun, internetin, arkadaslarin, ailenin
de etkili oldugunu diisiinse de dikkat ¢eken bir oran ailenin higbir etkisinin olmadigin
diisiinmektedir. Ailenin, ¢ocuklarin tiiketici sosyallesmesindeki énemi bilinirken, arastirma
yapilan ailelerin dikkat c¢eken bir oranin marka israrinda ailenin etkisinin olmadigini

diistinmesi, aragtirmanin énemini ayrica ortaya koymaktadir.

Bu arastirmanin en onemli kisitlarindan biri Ankara’daki 2 anaokulundaki 4-6 yas arasi
cocuklara sahip 77 ebeveyne uygulanmis olmasidir. Dolayisi ile bu arastirmanin Tiirkiye i¢in
genellestirilebilmesi miimkiin degildir. Literatiir cergevesinde, okul oOncesi doénemdeki
cocuklarin reklamlara karst savunmasiz olduklari ve materyalizm konular tartisilmakla

birlikte, ailelerinde bu konuda bilince ulagmas1 6nem arz eden konular arasinda gériinmektedir.
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Extended Abstract
Summary

The issue of advertising on preschool children is widely debated, and the frequent use of media channels
with technological changes raises concerns about children. Although it is stated that preschool children
are vulnerable to advertising (Strasburger, 2006), materialist value development is a concern. Children
learn to establish relationships with brand names at an early age, recognize brand names in stores,
develop preferences for some brands over others, and request branded product names (Achenreiner,
John, 2003). Intense competition, the development of technology and globalization have led to the
discrepancy between the products and the fact that many similar brands have appeared in the same
market. It is seen that many consumers tend to buy recognized brands (Sariyer, 2009: 118). Brand
awareness means that a customer or a potential customer can associate a brand with a product and always
requires a link between the brand and the product (Aaker, FreePress, 1991).

In addition to being a sign, the brand carries many features (Biskin, 2004: 415). Children between 3-5
years of age understand brand symbolism and consider their peers to be popular or non-popular, fun or
boring because of the brands they use. Such decisions point to the importance of branded products in
younger children and the emergence of materialism in preschool children (McAlister and Cornwell,
2010). Materialist value tendency forms the basis of the current consumer culture and affects the type,
quality and appropriation of goods purchased over time (Quadir, 2012: 32). Research has documented
that strong material values are associated with people's well-being, such as happiness, depression and
anxiety, physical problems such as headaches and personality disorders, narcissism and antisocial
behavior, which shake human well-being (Kasser, 2002).

Children have a great importance both in terms of their direct expenditure, their parents' directive and
their future consumers (Bozyigit and Karaca, 2014). While the individual socializes as a consumer, it is
influenced by various socialization mediators. Family, school, media, peers are socialization tools that
play an important role in the socialization of consumers (Bozyigit, Madran, 2018: 175). Among the
factors that affect the development of materialist attitudes, the family is the place where the child's
behavior is determined, but the effect is great. The role of the family in the attitudes of the child as a
consumer cannot be denied.

Despite the changes in the media environment, television remains an important resource for advertising
(Watkins L., Aitken R., Robertson K., Thyne M., Williams J., 2016). Children and adolescents only
receive 40,000 advertisements per year on TV (Strasburger, 2006). Children who watch television
advertisements often get stronger materialistic values than their peers who watch advertisements less
(Buijzen, Valkenburg, 2003: 484). Materialism is a psychological structure that shows that an individual
believes that gaining money, goods, image and status is important for other purposes in life (Kasser,
2018). It shows that advertising for children may have some undesirable consequences, such as increased
parent-child conflict within the family, materialist and disappointed children (Buijzen and Valkenburg,
2003).

While it is stated that the desire for advertised product is a way of encouraging materialist values, it is
important to understand the relationship between brand awareness and materialism. This study aims to
examine the perspective of parents who have children in preschool age group, parents' relationship
between brand awareness and materialism of their children. The data in this study were obtained by
using a questionnaire to the parents of 77 preschool children (4-6 years) living in Ankara. The parental
questionnaire includes demographic questions and questions measuring children's brand awareness,
television viewing time, and materialism. Television viewing time was used as proxy criterion as the
advertising channel affecting materialism.

Findings: The average age of the parents was 34 years, the average monthly income was 3609 TL, and
the majority was high school graduates. Looking at their occupation, they are the first housewives. There
was no significant relationship between demographic characteristics and parental expressions. Snacks
and toys are among the categories that children demand most. When the brand awareness of children is
examined, it is determined that the five brands with the highest recognition are Coca Cola, Siitas, Eti,
Sahin Sucuklar1 and Turkcell brands respectively. There is a remarkable proportion of parents saying
that their children have never stated clearly the brands they want in general. Parents stated that children
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rarely experienced reluctance to be sharing in general. Most of the children have belongings that they
attribute as worthless.

One of the important points of this research is that it was conducted with parents with 4-6 preschool
children. Although there is not much research related to materialism and brand awareness, it is
noteworthy that children are the consumers of the future, directing themselves and their parents to spend.
Television is an important source of media both in terms of brand awareness and materialism. It is of
concern that children who care about material values want to have and see the source of happiness in
these material resources. According to the data obtained, there are children who show low materialistic
tendency, but there are children with materialist tendency.

As a result of the survey, it is seen that parents are the brands that their children are familiar with and
that the products they want by specifying brands in certain categories. To a considerable extent, they are
watching TV. The brand awareness variables are independent of each other according to the television
viewing time. There is a large proportion of children who think that television advertising is effective in
their insistence on certain brands.

Although the majority of the parents think that television, internet, friends and family are effective in
brand insistence, a remarkable ratio thinks that the family has no effect. While the importance of the
family in the consumer socialization of the children is known, the fact that a significant proportion of
the researched families think that the family has no effect on the brand insistence shows the importance
of the research. In the context of literature, pre-school children are vulnerable to advertisements and
materialism issues are discussed, but it is important to reach awareness in their families about this issue.

Keywords: brand awareness, materialism, preschool children
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