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Iktidarlarin  karsilastiklart  en  temel  sorun
megruiyetlerini saglamaktir. Toplumsal rizayi
saglayarak megruiyet kazanabilen iktidarlar
caglar boyunca cesitli yontemlere
basvurmuslardir.  Demokratik  toplumlarin
ortaya ctkist ve kitle iletisiminin gelismesi ile
siyasal partiler kitlelerden oy alabilmek icin
cesitli yontemler kullanmuglardir. Siyasi secim
sirecinde rizanin  saglanabilmesi ve oy
kazanilabilmesi i¢in mitingler, afisler, brostrler
ve se¢im sarkilart siklikla kullanilmaktadir. Bu
stirecte bagvurulan bir diger yontem ise siyasal
reklamlardir.  Siyasal reklamlar  adaylarin
se¢menlere kendilerini ve projelerini tanitmasi
ve karar vermelerini saglamast i¢in 6nemli bir
aractir. Bu calismada Adalet ve Kalkinma
Partisi  ile Cumhuriyet Halk Partisi’nin
YouTube hesaplarinda paylastiklart — siyasal
reklamlarda toplumsal rizayr saglamak icin
hangi unsurlart  kullandiklari  belitlenmistir.
Calismada icerik analizi ve gostergebilim
kullanilmustir. Icerik analizi ile elde edilen en
temel bulgular iki partinin de sosyal ag
hesaplarinda ayn1 sayida reklam filmi paylastigs,
toplumun geneline seslendikleri, reklamlarda
birden fazla konunun islendigi ve duygusal
gekicilik  kullandiklaridir.  Gostergebilim  ile
analiz edilen reklamlarda Cumhuriyet Halk

ABSTRACT

The primary challenge faced by governments is to
establish their legitimacy. Governments that can
gain legitimacy by obtaining social consent have
resorted to various methods throughout the ages.
With the emergence of democratic societies and
the development of mass communication, political
patties have employed various strategies to secure
votes from the masses. In the political election
process, rallies, posters, brochures, and campaign
songs are frequently used to establish consent and
win votes. Another method employed in this
process is political advertisements. Political
advertisements are significant tools for candidates
to introduce themselves and their projects to
voters and influence their decision-making. This
study aims to identify the elements used to
establish social consent in political advertisements
shared on the YouTube accounts of the Justice and
Development Party (AKP) and the Republican
People's Party (CHP). Content analysis and
semiotics are employed in this study. The main
findings obtained through content analysis indicate
that both parties shared an equal number of
advertisement videos on their social media
accounts, addressed the general public, covered
multiple topics in their advertisements, and utilized
emotional appeal. Through semiotic analysis, it is
determined that the CHP attempts to establish

Republican People's  Partisi toplumsal rizayt bitlik, berabetlik, social consent through unity, solidarity, freedom,
Party Ozgurlik, giiven ve umut tzerinden saglamaya  trust, and hope, while the AKP aims to achieve it
calisirken Adalet ve Kalkinma Partisi ise through loyalty, unity, togetherness, family values,
baglilik, birlik, beraberlik, aile olmak, sevgi, affection, trust, and hope.
gliven ve umut Uzerinden saglamaya
calismaktadir.
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Giris

Bireyler sosyal canllar olarak toplum igerisinde yasamakta, kiltiirel, ekonomik ve sosyal degerler treterek
toplumsal 6rglitlerin temelini olusturmaktadirlar. Nifusun artisy, Gretim-titketim iliskilerinin gelismesi, yeni icat
ve buluslarin ortaya ¢ikmasi ile kiiciik topluluklar modern kitlelere evrilmistir. Topluluklarin kitlelere evrilmesi
ise yonetim yapilarinin degismesine sebep olmustur. Tipkt yonetim yapilarinin ge¢misten glintimiize degismesi
gibi iktidarlarin mesruiyeti saglama cabalart da aymi sekilde zaman igerisinde degisim gostermistir.

Iktidarlara yonelik girisilen gabalar kazanma, siirdiirme, koruma ve kaybedildigi zaman yeniden kazanma seklinde
dinamik bir siireci kapsamaktadir (Oztekin & Oztekin, 2020, s. 2913). Siyasal iktidarlarin en temel sorunu ve
dayanag olan mesruiyet 1k ve Ortagag’a kadar olan dénemde teokratik disiince ile saglanmistir (Kapani, 2014,
s. 70-71; Duverger, 2019, s. 194). Bu anlayisa gére halki yonetme yetkisi iktidar sahibine kutsal bir kaynaktan
verilmektedir. Iktidar kaynagi ve riza Tanriya dayandirilmaktadir (Hakyemez, 2004, s. 21).

Orta Cag’in sonunda feodalitenin zayiflamasi ve mutlak monarsi anlayisinin ortaya ¢ikmast ile egemenlik anlayist
tamamen degismis ve iktidara yonelik riza bask: ile saglanmaya c¢alistlmistir. Mutlak monarsinin 6nemli
kuramecilarindan olan Machiavelli (2018, s. 109-110), Hobbes ve Bodin toplumsal r1zanin tretilmesi stirecinde
iktidar sahibinin kitleler tizerinde baski, zorlama ve tahakkiim kurmast gerektigini savunmuslardir (Saygili, 2014,
s. 197). Locke ile baslayan aydinlanma, liberal politikalarin biyiik kitleler tarafindan desteklenmesi, kitlelerin
bireysel hak ve zgiirliiklerini istemesi ile demokratik hukuk devleti egemenlik anlayisina gecilmistir (Aydinl &
Ayhan, 2002, s. 81-82).

Mesruiyetini toplumun kendisinden alan demokratik yonetim bi¢imine gecilmesi ile iktidar sahipleri gesitli
hizmetler ve vaatler ile halkin rizasim1 kazanmaktadirlar. Bu demokratik stirecte ilk olarak radyo, afis ve
gazetelerle kampanyalarinit yiiriiten siyasal partiler televizyonun icadt ile yeni bir déneme girmislerdir. Televizyon
ile gorselligin giictinii de kullanabilmeye baslayan partiler secim dénemlerinde hazirladiklar reklamlar ve tanitim
videolar1 ile cesitli vaatlerde bulunarak toplumsal rizayt saglamaya calismuglardir. Internetin kamusal olarak
kullanilmaya baslamasi ve sosyal medyanin ortaya ¢ikisi ile siyasal partiler yaptiklart ve yapacaklart faaliyetleri
zaman ve mekan sinirt olmaksizin halka iletebilir hale gelmislerdir. Sosyal medya sayesinde toplumun biitiiniine
seslenebilen partiler ve parti liderleri 6zellikle secim dénemlerinde daha 6nce yaptiklart hizmetler ve bundan
sonra yapmay! planladiklart projeleri reklamlar tizerinden se¢menlere aktarmakta ve onlarin rizasint almaya
calismaktadirlar.

Bu calismada siyasal partilerin se¢cim doneminde sosyal ag uygulamalarindan biri olan YouTube’da bulunan
hesaplarinda paylastiklar: siyasal reklamlarda toplumsal rizayr saglamak icin hangi unsurlar kullandiklar
belirlenmeye ¢alisilacaktir. Calismada teorik olarak ilk 6nce toplumsal r1za kavrami ana akim ve elestirel bakis
acilarindan degerlendirilecektir. Daha sonra siyasal reklam kavrami incelenecektir. Aragtirma kisminda ise karma
yontem uygulanacaktir. Ilk olarak igerik analizi teknigi ile oy potansiyeli en yiiksek olan iki partinin
01.03.2023/14.05.2023 tarihleri arasinda YouTube hesaplarinda paylastiklari siyasal reklamlar belitlenecektir.
Daha sonra hesaplarinda paylastiklar ilk siyasal reklamlar gostergebilimsel yontem ile ¢6ziimlenecektir.
Reklamlarin yan anlamlart yorumlanacak ve toplumsal rizayr hangi unsurlar tizerinden saglamaya calistiklart
degerlendirilecektir.

Toplumsal Riza Kavrami

Toplumsal riza iktidarlarin mesruiyetlerini saglamak icin bireylerden cesitli faaliyetler araciligt ile aldiklari onay
seklinde tanimlanabilir. Iktidarlarin var olduklart siire boyunca en énemli sorunu mesruiyetlerini dayandirdiklart
olgulardir. 1lk topluluklarda mesruiyetin temeli kutsal kitap ve gokyiiziinde aranmustir. Bu algt 18. yiizyila kadar
insanlar tizerinde etkisini sirdiirmiistiir. Modern 6ncesi devletlerde iktidarin dayanaklari genellikle gii¢ ve baski
tzerinden saglansa da bunun yaninda halk kiltira Grinleriyle de halkin iktidara yonelik rizast saglanmaya
calistimustir. Halk kulttirth Grinleri olan masallar, efsaneler ve mitler varligt tam olarak belirli olmayan
hikiimdarlarin yaptklari faaliyetlerini, kisiliklerini, toplumun degetlerini ve tutumlarint ortaya koymaktadir
(Propp, 1985).

18. Yiizyila kadar gegerliligini koruyan teokratik distince cagin gerekliliklerinin de etkisi ile yerini iktidar
kaynaginin yerytzinde arandigi daha somut temellere sahip mutlak monarsiye birakmustir (Kapani, 2014, s. 70-
71). Mutlak monarsinin 6nemli kuramcilarindan biri olan Machiavelli yonetici ve iktidar sahiplerinin her zaman
yonlendirebilecek kitleler bulabileceklerini, bu kitlelerin iktidara boyun egmeye hazir olduklarini, toplumsal
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rizanin elde edilmesi siirecinde amaca giden her yolun dogru oldugunu savunmaktadir (Machiavelli, 2018, s. 109-
110). Hobbes ve Bodin de ayni sekilde iktidarlarin rizayr saglamak icin tahakkiime basvurabileceklerini, kitlelerin
pasif olduklarini savunmaktadirlar.

Modern devletlerin kurulmast sonucu degisen yonetim yapilan ile iktidarlarnn kitleleri yénetme anlayislar da
degismistir. Bu donemlerde iktidarlar mesruiyetlerini bizzat toplumun kendisinden almaya baslamuslardir. Cesitli
sekillerde cogunlugun rizasini kazanan kisiler iktidarin da sahibi olmaktadirlar. Onceki dénemlerde fikirler ve
ideolojiler kisilere bask: kullanidarak benimsetilitken demokratik sistemlerde bu durum kitleler tarafindan
reddedilmektedir. Tktidara gelmek isteyen kisiler ise kitle iletisimi ve iknanin giiciinden faydalanarak bireylerin
neden kendisine r1za géstermesi gerektigini actklamaktadur.

Rizanin saglanmast kuramcilar tarafindan ana akim ve elestirel olarak iki farkl sekilde degerlendirilmektedir. Ana
akim kuramcilarindan Lippman rizanin imalati kavraming ilk kullanan kisidir. Lippmann kitleleri kontrolsiiz,
organize olamayan yapilar olarak degerlendirmis ve belitli kisilerin yOnetmesi gerektigini savunmustur
(Lippmann, 1998, s. 16). Ayni1 sekilde Bernays’da demokratik toplumlarin bir geregi olarak kitlelerin yonetilmesi
gerektigini ve bu siirecte de iktidar sahiplerinin medyayt kullanarak rizayr saglamalari gerektigini savunmustur.
Kitlelerin sadece ikna edildikleri zaman bir konuda harekete gectiklerini sGyleyen Bernays (1947, s. 114-119),
alaninda uzman kisileri kullanarak iktidar sahiplerinin kampanyalar hazirlamalari gerektigini, bu sayede kitlelerin
rizasinin alinacagini 6ne stirmektedir.

Rizanin tretimi kavramina elestirel acidan bakan arastirmacilardan biri olan Gramsci (2014, s. 33) devletlerin
egemenligini kismen baski kullanarak cogunlukla da riza yoluyla sirdirdiigiinii sdylemektedir. Iktidar
sahiplerinin ideolojik aygitlart vasitasi ile toplumsal r1zay: tirettikleri ve bu sayede hegemonyalarint kurduklarini
6ne strmustiir. Rizanin saglanmast icin en énemli araglardan birinin kitle iletisimi oldugunu séyleyen Gramsci
kiiltiir, sanat, bilim, eglence gibi alanlarda iktidarin hegemonyasini kurdugunu belirtmektedir. Hegemonya ile
saglanan riza sonucunda toplumda egemen olan sinifin ideolojik goristi toplumun tamaminda “ortak duyu”
haline gelmektedir.

Gramsci ’nin gorislerinden etkilenen Althusser de devletin ideolojik ve bask: aygitlart oldugunu ve bu aygitlar
sayesinde rizanin sagladigint 6ne sirmektedir. Althusser (2003, s. 121)’e gbre devletin baski aygitlart (ordu, polis,
yasa vb.) iktidarlarin siddete dayali yonlerini, devletin ideolojik aygitlart (aile, medya, kilise vb) ise devletin riza
olusturarak hegemonyasini ¢ogunluga benimsettigi yonlerini gostermektedir. Egemen ideolojinin topluma
iletilmesi ve yeniden Uretilmesine hizmet eden ideolojik aygitlar bireylere ne olmalari, nasd davranmalart
gerektigini 6gretmektedir (Yaylagil, 2016, s. 116-117).

Rizanin saglanmasint propaganda modeli tizerinden agiklayan Edward S. Herman ve Noam Chomsky ise
ekonomik sistem ve hakim politik sistemin tamamen bitinlestigini, bu durumun ise medyay: uluslararasi bir gii¢
haline getirdigini savunmaktadirlar. Medyanin toplum tizerinde riza olusturmada etkin bir sekilde kullanildigini
(Herman & Chomsky, 2017, s. 12-17) fakat ekonomi politik yapisindan dolay: devletlerin ¢ikarlart dogrultusunda
propaganda aleti oldugunu soylemislerdir. Medya kitleleri egemen yapinin ¢ikarlarina golge diistirmeyecek sekilde
esir almakta ve buna r1za gostermelerini saglamaktadir. (Mattelart, 2016, s. 55-56). Amerika ana akim medyasini
inceleyen Chomsky ve Herman (Herman & Chomsky, 2017, s. 72), yapisindan dolayt medya kanallarinin egemen
goriisiin propagandasini goniillii olarak yaptiklarini, muhalif seslere de egemen goriisii tehlikeye atmayacak
sekilde kismen yer verdiklerini 6ne stirmektedirler. Kitle medyasinin mesajlart kisilere aktarirken bilgi vermek,
egitmek gibi islevleri ile egemen goriisii benimsetmeye calistiklarini, bu sekilde kurulu diizenin korundugunu ve
egemen ideolojinin yeni nesillere aktarildigini savunmaktadirlar. Bu amaglara kitlelerin karsi ¢tkmamasi ve r1za
gostermeleri igin ise sistemli bir propaganda siirecinin gerekli oldugunu 6ne stirmiislerdir!.

Bu baghkta rizanin saglanmasi konusunda ¢esitli kuramctlarin gorislerine yer verilmistir. Demokratik
toplumlarda rizanin saglanmast icin yapian faaliyetler gerekli de goriilse propagandadan ibaret oldugu da
dustintilse siyasal kurumlarin bunu yaptklari su gétiirmez bir gercektir. Mesruiyet kazanmak icin rizay1 saglarken
cesitli kampanyalardan yararlanan siyasal partiler ve aktorler reklamciliktan da faydalanmaktadirlar. Calismanin
bir sonraki bashiginda siyasal reklamlar ele alinacaktir.

1 Propaganda modeli ve bu model cercevesinde ele alinan bes siizge¢ cok ayrintilt olacagindan ve konu ile ilgili olmadigindan bu boliimde
incelenmeyecektir. Konu ile ilgili ayrintili bilgi Herman ve Chomsky’nin “Medya halka nasil evet dedirtir” ve “Rizanin imalati: kitle

medyastnin ekonomi politigi” adl kitaplarinda bulunabilir.
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Siyasal Reklamlar

Demokrasinin hakim oldugu toplumlarda devlet ve halkin birbirine bagh hissetmesi i¢in kurduklart iletisim
bi¢imi siyasal iletisim olarak adlandirilmaktadir (Lilleker, 2013, s. 11). Aziz (2003, s. 3) tarafindan siyasal iletisim
belirli ideolojik amaglari, belirli kitlelere, gruplara, blok ya da tlkelere kabul ettirmek, bu amaclar eyleme
donustirmek icin siyasal aktorler tarafindan yapilan iletisimsel sitirecler seklinde tanimlanmaktadur.

Bireyi harekete gegirici rolii bulunan siyasal iletisim genel olarak belirli parti veya adaylarin hedef se¢meni
bilgilendirme, tutumlarin: etkileme, ikna etme gibi amaglar dogrultusunda kitle iletisim araglarint ve sosyal aglar
kullanarak onlarla iletisime girmesi olarak tanimlanabilir (Silstiptir, 2021, s. 169). Bu ikna siirecinde cesitli
gorseller ve seslerden de yararlanarak se¢men tzerinde olumlu etkiler birakilmaya c¢alisiimaktadir. Se¢menlerin
oy tercihlerini etkilemek icin kullanilan en yaygin yontemlerden biri ise siyasal reklamlardir (Eraslan & Ktk
Durur, 2018, s. 199-200).

Siyasal reklamcilik kavraminin literatiirde ¢esitli tanimlart bulunmaktadir. Tokgoz (2010, s. 172) siyasal
reklamciligt bir siyasal parti ya da adayin, se¢menin diisiince, tutum ve davranislarini etkileyebilmek icin kitle
iletisim araclarindan yer ve zaman satin alinarak istedigi siyasal mesajlari verme siireci olarak tanimlamaktadur.
Siyasi olusumlarin rekabete basladigt donemlerden itibaren kampanyalarin en énemli unsurlarindan biri olan
siyasal reklameilik Lilleker (2013, s. 201) tarafindan ise ¢esitli medya araglarinin kullanimi ile siyasal aktotlere
yonelik olumlu duygularin olusturulmast i¢in tasarlanan bir iletisim tiirti seklinde tanimlanmustir. Totaliter
yonetimlerde degil demokratik toplumlarda kendisine uygulama alani bulabilen siyasal reklamcilik bu yoniyle
propagandadan ayrilmaktadir.

Siyasal reklamlar diinyada ilk olarak 1952 yilinda yapilan bagkanlik secimlerinde Eisenhower tarafindan
kullanilirken (Benoit ve digetleri, 2007, s. 509) Turkiye’de ise kendisini ¢ok partili hayata gecis ile gbstermistir.
Profesyonel anlamda siyasal reklamciligin 1977 yilinda Adalet Partisi’nin siyasal kampanya yirtitmest ile basladigi
sOylenebilmektedir (Aziz, 2003, s. 168). Siyasal reklamlarin olusturulmasinda ¢esitli amaclar bulunmaktadir. Bu
amaglar sirastyla; yeni bir siyasal parti veya aday1 tanitmak, genis kitlelerin destegini kazanmak, segmenin géziinde
imaj olusturmak, partinin diger kampanyalarint desteklemek, yiiz yiize ulagilamayan se¢menlere ulasmak, parti
veya aday hakkindaki olumsuz distince ve imaji degistirmek, segmenleri bilgilendirmektir (Erding, 2010, s. 55-
56). Bu anlamda siyasal reklamciligin amact se¢menleri etkisi altina alarak istenilen yénde hareket etmelerini
saglamaktir. Tipk: ticari reklamcilik gibi siyasal reklamcilikta da amag hedef kitlenin yani se¢menin dikkatini
¢ekmek, ikna etmek ve istenilen davranist gerceklestirmesi icin harekete gecirmek olarak verilebilir (Dursun &
Tagcioglu, 2023, s. 32).

Se¢menleri ikna etmek ve bilgilendirmek icin kullanilan siyasal reklamlarin gesitli tirleri bulunmaktadir.
Genellikle pozitif ve negatif olmak tizere iki baslik altinda degerlendirilmektedir. Bazi arastirmacilar tarafindan
secmen gozinde belirli bir sayginligt olan (Devran, 2003, s. 137) ya da muhalefete karst giiclii iktidarlarin tercih
ettigi reklamlar (Balct, 2000, s. 171) olarak adlandirilan pozitif siyasal reklamlar siyasal parti ya da adayin olumlu
ozelliklerine vurgu yapmak igin olusturulmaktadir (Giirbiiz & Inal, 2004, s. 152-153). Negatif siyasal reklamlarda
ise genellikle rakip parti ve lidere karst elestiriler bulunmaktadir. Bu reklam tiirii ile segmenin rakip lidere karst
giveni azaltlmaya, kusku yaratlmaya calisimaktadir. Negatif reklamlarda duruma gore sert bir Uslup
benimsenmekte, rakip parti veya lidere karst mizah ve eglence unsurlarini da kullanarak alay ve kiiciik gérmeye
yer verilen bir dil kullanilmaktadir (Irak & Tascioglu, 2017, s. 46-47). Ayrica Cankaya (2008, s. 48-53) siyasal
reklamlari lider imajint 6n plana ¢ikartan reklamlar, partiyi 6n plana ¢ikartan reklamlar, iktidara yonelik reklamlar,
toplumun sadece belirli kesimlerini kapsayan reklamlar, sosyal amagh reklamlar ve gizli siyasal reklamlar olarak
cesitlendirmektedir.

Giiniimiizde internet, bilgisayar, sosyal paylasim siteleri gibi uygulamalar ve araclar egitimden eglenceye biitiin
sektorleri donustirirken siyasal iletisimi de déniistirmistiir. Bu medya araclart siyasal kurumlar ve kisilerin
arasindaki iletisimi saglayan en O6nemli araclardan biri haline gelmistir. Siyasal partiler ya da liderler bu
teknolojileri kullanarak kendi web sitelerini ve sosyal medya hesaplarini acip hedef se¢men ile bu kanallar
tzerinden iletisim kurmayt tercih etmeye baslamuslardir. Sosyal aglarin zaman kisitlamast olmamasi, aracisiz
iletisim imkant sunmasi gibi ¢esitli 6zelliklerinin bu tercih tizerinde etkisi oldugu distntlmektedir. Liderler bu
ag ve uygulamalar sayesinde kendilerini toplumun tiimiine tanitabilme imkani kazanmus, diisiince ve projelerini
iletebilecek yeni kanallar bulmus, kendisi hakkindaki olumsuz goriis ve dustincelere direkt cevap verebilme
imkanina ulasmustir.
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Bu uygulamalar ayni zamanda bireye de daha katidimer bir rol vermektedir. Bireyler yeni medya sayesinde kendi
politik igeriklerini olusturabilmekte, c¢evrimici ortamlarda diger kisilerle paylasabilmekte ve yorumda
bulunabilmektedir (Madsar, 2021, s. 69). Siyasal davranisin olusturulmasinda da biiyiik 6nem tastyan sosyal ag
uygulamalarinda se¢meni ikna etmek i¢in her tirld bilgi sinirsiz bir sekilde aktarilmaktadir (Dursunoglu, 2017, s.
1582-1583). Sosyal medya uygulamalarindan biri olan YouTube’da giintimiizde bireyin politik bilgi almasi icin
alternatif platformlardan biri haline gelmistir. Belirli otoritelerin giindemi belirledigi sistemin disina ¢ikan bu
platform ile kullanicilar izlemek istedikleri igerikleri 6zglirce secebilmektedirler (Lewis 2018a, b’den akt. Yu vd.,
2023, s. 3).

Hatta giintimiizde sosyal medyada yer alan reklamlarda mikro hedefleme teknikleri de kullanidmaktadir (Baviera
ve digerleri, 2022, s. 35). Bu teknik sayesinde partiler ilk 6nce se¢menlerin verilerini toplayarak analiz etmekte
ve daha sonra ise hazirladiklar reklamlar se¢men vatandaslarin kisilik 6zelliklerine gére sunmaktadir. Bu ise
hazirlanan siyasal reklamin basarisint biiytik oranda arttirmaktadir (Zarouali ve digerleri, 2022, s. 1067). Bu teknik
her ne kadar sunulan reklam mesajinin bagarisint saglasa da aynt zamanda segmenlerin karar verme davranislarini
maniptle ettigi yoniinde cesitli gorisler de vardir (Susser ve digetleri, 2019, s. 1). Mikro hedefleme tekniklerinin
icerigi ve yapisi disinildiginde olumsuz goriislere katlmamak isten degildir. Ajanslar ve siyasal partiler
kullanicilarin kigisel verilerini rizalari disinda almaktadir. Se¢menlerin siyasal reklamlarda sunulan mesajlardan
etkilendikleri de dustintildigiinde, se¢men davranisinin belirli dogrultuda yonlendirildigi ve manipiile edildigi
tikri cok da yanhs degildir.

Yontem

Bu calismanin amact siyasal partilerin toplumsal r1zayr saglamak icin siyasal reklamlarda hangi olgu, kavram ve
nesneleri kullandiklarint ortaya ¢tkarmaktir. Bu kapsamda siyasal partilerin sosyal ag uygulamalarindan biri olan
YouTube tzerinden yapmis olduklart paylasimlarinin icerik dagilimi analiz edilecek ve daha sonra belirlenen
siyasal reklamlar gstergebilim yontemi ile incelenecektir.

Ilkk olarak oy potansiyeli en yiiksek olan siyasi partilerden Adalet ve Kalkinma Partisi ile Cumhuriyet Halk
Partisi’'nin YouTube hesaplart 01.03.2023/14.05.2023 tarihleri aralifinda icerik analizi teknigi kullaniarak
incelenmistir. Sosyal medya hesaplarinda paylasilan siyasal reklamlarin saptanmasi igin igerik analizi tercih
edilmistir. I¢erik analizi Krippendorff (2004, s. 18) tarafindan “verilerden tekrarlanabilir ve gecerli sonuglar cikartmak
icin kullandlan arastirma teknigi’ olarak, Berelson (1952, s. 17) tarafindan ise “Igerik analizi, iletisimin sunulan iceriginin
tarafsiz, sistematik ve niceliksel tanmmudi’” seklinde tamimlanmaktadir. Goéstergebilimsel ¢oziimlemenin temelinde
incelenen metin ya da goruntinin belirgin anlami degil onun altinda yatan anlami ortaya ¢tkarma amact
bulunmaktadir. Agtk olan anlam degil incelenen gériintiiniin gercekte ne anlama geldigini ¢6ztimleme yontemidir
(Sezer & Sert, 2014, s. 21). Igerik analizi icin kodlama cetveli olusturulurken Sandikcr’nin (2021, s. 2142-2143)
calismasindan yararlanilmustir. Analiz kapsamindaki kodlama cetveli ek olarak makale sonunda sunulmustur.
Siyasal partilerin incelenen siirecte yayinladigi biitiin reklamlarin gdstergebilimsel agidan incelenmesi oldukea zor
olacagindan iki partinin de hesaplarinda yayinladiklari ilk reklamlar incelenmeye tabii tutulmustur. Bu calismanin
ilk sinirliigint olusturmaktadir. Ayrica calismada oy potansiyeli en yiiksek iki parti olan Adalet ve Kalkinma
Partisi ile Cumhuriyet Halk Partisi incelenmistir. Bu ise ikinci sinirliligt olusturmaktadir. Calismanin tGgtlincti ve
son sinurliligr ise iki partinin YouTube hesaplarinin incelendigi tarihlerdir. Hesaplarda paylasilan igeriklerin
hepsinin incelenmesi zaman alacagindan sadece 01.03.2023/14.05.2023 tarihleri ¢alisma kapsamina dahil
edilmistir.

Calisma kapsaminda belirlenen arastirma sorulart ise s6yledir:

Aragtirma Sorusu 1: Siyasi partilerin YouTube hesaplarindaki paylagimlarinin konu dagihmi nasildir?

Arastirma Sorusu 2: Incelenen reklam filmleri gostergebilimsel agidan ne ézellikler tastmaktadir?

Arastirma Sorusu 3: Incelenen reklam filmlerinde siyasal partiler toplumsal rizayi saglamak igin hangi
unsurlardan yararlanmaktadirlar?
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Bulgular
Calismada ilk olarak Adalet ve Kalkinma Partisi ve Cumhuriyet Halk Partisi’nin YouTube hesaplarindaki
iceriklerin konularina gore dagilimi incelenecektir. Icerik analizinin amact iki aylik siiregte yaptiklari paylasimlarin
konulara gore dagilimini saptamaktir. Bu amagla aynt zamanda yayinlanan siyasal reklamlarin sayisi da
belirlenecektir.
Tablo 1: Siyasi Partilerin I¢eriklerinin Konu Dagilim1

Igerik Konular Adalet ve Kalkinma Partisi Cumbhuriyet Halk Partisi
Frekans Yiizde Frekans Yiizde
Basin Aciklamast - - 16 %8,4
Basin Toplantist - - 26 %13,7
Bilgilendirme 3 %2,1 2 %1,1
Elestiri 1 %0,7 3 %1,6

Haber Goruntileri - - - -

Halka Seslenis - - 16 %8,4
Konusma - - 19 %710,0
Millet Bulugmalart - - 3 %1,6
Miting Gorintileri - - 38 %20,0
Ozel Giin Kutlama 6 %4,1 1 %0,5
Secim Miizigi 14 %9,6 - -
Secim Reklami 19 %13,0 19 %10,0
Secim Vaatleri 17 %11,6 29 %15,3
Televizyon Yayinlart - - 10 %5,3
Yapilan Hizmetler 85 %58,2 - -
Ziyaret Goruntileri - - 7 %3,7
Diger 1 %0,7 1 %0,5
TOPLAM 146 %100 190 %100

Cumbhuriyet Halk Partisi incelenen siire¢ icinde en ¢ok paylasimi miting goéruntileri (%20,0), secim vaatleri
(%15,3) ve basin toplantist (%13,7) kategorilerinde yaparken Adalet ve Kalkinma Partisi’nin ise yapilan hizmetler
(%58,2) ve secim reklami (%13,0) kategorilerinde yaptigt gérilmustiir. Siyasal reklamlar agisindan bakildiginda
ise iki partinin de aynit sayida paylagim yaptgi sonucuna ulasilmustir.

Adalet ve Kalkinma Partisi’nin YouTube hesabinda paylasilan siyasal reklamlar toplumun geneline hitap edecek
sekilde hazirlanmistir. Bazt reklam filmlerinde birden fazla konu ele alinirken bazilarinda ise sadece bilim,
teknoloji, kultiir, saglik turizm vb. temalar kullanilmistir. Reklam filmlerinin hepsi bir sunucu tarafindan
seslendirilmistir. Sunucu sesine ek olarak halkin sesine de yer verilmistir. Reklamlardan birinde ise sadece miizik
kullanilmustir. Son olarak yayinlanan reklamlarin hepsinde lider Recep Tayyip Erdogan’in resmi ya da video
gorintileri bulunmaktadir.

Yapilan igerik analizi sonucunda Cumbhuriyet Halk Partisi’'nin yaymnladigt siyasal reklamlarin genel olarak
toplumun tamamina hitap edecek sekilde hazirlandigi, bunun yaninda sadece isgiler, 6grenciler, gencler ve
ciftcilerin hedef kitle olarak alindigi reklamlarin da bulundugu gérilmustiir. Reklam filmlerinin hepsini lider
Kemal Kiligdaroglu seslendirmis, buna ek olarak diger parti liderleri ve halktan kisilerin seslerine de yer
verilmistir. Son olarak yaymlanan siyasal reklamlarin hepsinde lider kullandmistir. Bazi reklamlarda diger
partilerin liderlerinin de yer aldigt gérilmiistur.
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Calismanin devaminda reklam filmleri gostergebilim yontemi kullanilarak incelenecektir. Partilerin paylastiklars
biitiin reklamlarin incelenmesi zaman ve igerik bakimindan oldukga zor olacagr i¢in YouTube hesaplarinda
paylagilan ilk reklamlar incelemeye alinacaktir.

Adalet ve Kalkinma Partisi “Insan Dogrudan Hig Vazgecer mi?” Reklam Filmi Gostergebilimsel Analizi

Reklamin géstergebilimsel degetlendirmesi yapilmadan énce ayrintili bilgi verilecektir. Daha sonra Adalet ve
Kalkinma Partisi’nin yaymnladigt “Insan Hi¢ Dogrudan Vazgecer mi?” reklaminin miizik iletisi hakkinda bilgi
verilecek ve reklam metni anlatist ile metnin yan anlamina deginilecektir.

Tablo 2: Adalet ve Kalkinma Partisi “Insan Dogrudan Hi¢ Vazgecer mi?” Reklam Filmi Kiinyesi

“Insan Dogrudan Hic Vazgecer mi?” Reklam Filmi Kiinyesi
g < ge¢ y

Reklamin Stresi 1 Dakika 18 Saniye

Reklamin Hedef Kitlesi Tum Se¢cmenler

Reklamda Incelenen Konular Karma (Beraberlik, Egitim, Sosyal Politikalar vb.)
Reklamda Tercih Edilen Ses Tiri Karma (Halk, Sunucu Sesi)

Reklamda Lider Goriintist Kullanimi Var

Reklamin Mesaj Icerigi Adaylarin partiye olan baghligini vurgulayan reklam
Reklamin Tird Pozitif Reklam

Kullanilan Reklam Cekiciligi Duygusal Cekicilik

Reklam filmi duygusal bir melodi ile baglamaktadir. Daha sonra reklamdaki erkek karakterin telefonun zil sesi
olan 2011 Turkiye genel secimlerinde hazirlanan Ak Parti “Haydi Bir Daha” se¢im sarkisi calmaya baslamaktadir.
Reklamda kullanilan ilk miizik duygusal ve hafif bir tempodadir. Se¢menlerin duygularina hitap etmektedir.
Erkek karakterin telefonunun zil sesi ise se¢menleri olumlu yénde harekete gecirmeyi hedeflemektedir. Ayrica
2011 yilindan bir se¢im sarkist secilmesi de ge¢misi hatirlatmayr amaglamaktadir. 2011 Tirkiye genel secimleri
secim sarkisini toplumun her kesiminden olan hem kadin hem de erkek se¢menler birlikte sGylemektedir. Bu
sekilde birlik yaratilmakta ve toplumun her kesimine hitap edilmektedir.

Sekil 1: Reklam Sahnesinden Kesitler

Reklam bir mahallenin yukarnidan gériintisiiniin gosterilmesi ile baglamaktadir. Daha sonra bir kadin sesi
duyulmakta ve kadin “Sundan tig kilo alabilir miyim?”” demektedir. Bu sirada ise manavin sahibi bir kese kagidinin
igerisine portakal koymaktadir. Bu sirada manav sahibinin telefonu ¢almakta ve esi “Seninki arayip duruyor yine”
demektedir.

Tablo 3: Gostergelerin Analizi

Gosterge Gosteren Gosterilen

Insanlar 1 Topluluk Destek, Se¢cmen
Insanlar 2 Yash Kadin-Erkek Gegmis, Tecrube
Insanlar 3 Aile Bag, Giiven, Mutluluk
Nesne Telefon Tletisim
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Reklamin yan anlami degerlendirilecek oldugunda gériintilerin bir mahallenin yukaridan ¢ekimi ile baslamast
birlik ve beraberlige atifta bulunmaktadir. Aynt zamanda bu mahallenin iginde ¢ocuk, isci, geng, yasl kisilerin bir
arada olmasi reklamin hedef kitlesinin toplumun biitintnt olusturdugu mesajt vermektedir. Ayrica actk havada
cekilen reklamda arka planda kus sesleri gelmektedir. Reklam filminin giinesli bir giinde ¢ekilmesi ve arkadan
kus seslerinin gelmesi ile hedef se¢menin olumlu duygularint agiga ¢ikartmak amaclanmustir. Reklam girisinde
kullanilan duygusal miizik de bu olumlu duygulart destekleyici niteliktedir. Daha sonra erkek karakterin telefon
zil sesinin 2011 se¢imlerinde kullanilan se¢im miizigi seklinde ¢almasi ise ge¢mise yapilan bir gondermedir. Eski
secim miiziginin sézleri “Haydi bir daha, bir daha, bir daha, hep beraber séyleyelim” seklindedir. Eski se¢cim
miiziginin telefondan ¢almasi ise partinin segmeni ile iletisim kurmay: ve harekete gecirmeyi amagladigt yoniinde
yorumlanabilir.

Sekil 2: Reklam Sahnesinden Kesitler

Reklamin bu béliimiinde manav sahibi “Bizim torun telefon etmeyi 6grenmis, siirekli artyor” demektedir. Bu
arada ise telefonun zil sesi olan Ak Parti 2011 se¢im miizigi de ¢calmaya devam etmektedir. Miisteri olarak manava
gelen kisi ise “Yine Ak Parti mi be abi?” demektedir. Manav sahibi “Ne olacakmis yegenim?” climlesini
sOylemekte ve erkek miisteri “Vazge¢miyorsunuz yani.” demektedir. Bu climleye cevap olarak ise manav sahibi
“Neden vazgececekmisim yegenim?” seklinde cevap vermektedir.

Tablo 4: Gostergelerin Analizi

Gosterge Gosteren Gosterilen
Insanlar Manav-Halk Uretkenlik, Bolluk, Bereket

Reklamin bu bélimiinde manav sahibinin telefonunda Ak Parti’nin se¢im sarkisinin calmasi Gzerine erkek
musteri “Yine mi Ak Parti?” seklinde sorular sormaktadir. Manav sahibinin Ege sivesi ile erkek miisterinin ise
Istanbul Tiirkgesi ile konusmast Tiirk toplumunun kiiltiirel yapisinin gesitliligine yapilmis bir gondermedir.
Ayrica reklamin 6znelerinin giiler ylizle sorular sormalart ve cevap vermeleri farklt goriis ve distincelerin bir
arada mutlu ve saygilt bir sekilde yasayabildigini géstermektedir. Ayrica reklamin arka planinda c¢alan duygusal
ve sakin muzik de bu mesaji destekler niteliktedir.

Sekil 3: Reklam Sahnesinden Kesitler
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Reklamin 22. saniyesinde manav sahibi erkek musteriye mahallede mag yapan cocuklari gostererek “Bak su
cocuklara insan geleceginden vazgecer mi? Hele de piril piril geleceginden vazgecer mi?” demektedir. Bu sahnede
erkek cocuklari giilerek top oynamaktadirlar.

Tablo 5: Gostergelerin Analizi

Gosterge Gosteren Gosterilen
Insanlar Erkek Cocuk Umut, Gelecek

Bu sahnede Cumhurbagkani Recep Tayyip Erdogan’in tekrar secilmesi durumunda ¢ocuklara umut dolu giizel
bir gelecek vadettigini ve bu gelecege ulasimast igin se¢menlerden gelecek secimlerde yine kendisine oy
verilmesini istedigi mesajt yansititlmaktadir. Yine arka planda c¢alan duygusal ve sakin miizik de verilmek istenen
mesajt gliglendirmektedir.

Sekil 4: Reklam Sahnesinden Kesitler

Reklamin 31. saniyesinde manav sahibi miisterisine “Bak, bak. Gengleri gorityor musun? Insan hedeflerinden
vazgecer mir” s6zlind sOylemektedir. Bu sirada ise birbiriyle konusan ve ellerinde T cetveli tagtyan iki tane geng
kiz sokakta ylurtimektedir.

Tablo 6: Gostergelerin Analizi

Gosterge Gosteren Gosterilen
Insanlar Geng Kiz Umut, Gelecek

Reklamin bu béliimiinde manav sahibi sokakta yiriiyen ve iniversiteye gittigi diisinilen iki geng kiz1 gstererek
“Insan hedeflerinden vazgecer mi?” sorusunu sormaktadir. Bu goriintii ile ashinda Cumhurbaskant Recep Tayyip
Erdogan’in gelecege, bilgiye ve bilime 6nem verdigi mesajt iletilmeye ¢alisilmistir. Ayrica gencler ve Turkiye icin
proje hedefleri oldugu ve bu projelerin hayata gegirilecegi mesaji da verilmektedir.

Sekil 5: Reklam Sahnesinden Kesitler
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Reklamin 37. saniyesinde manav sahibi “Insan kendine hizmet edenden, kendisi ile ayn1 dili konusandan vazgeger
mi?” sorusunu sormaktadir. Bu sirada ise mahallede bir temizlik gérevlisi ile gllerek sohbet eden yash bir
amcanin géruntiisine yer verilmektedir.

Tablo 7: Gostergelerin Analizi

Gosterge Gosteren Gosterilen
Insan 1 Erkek Isci Uretkenlik, Bolluk, Bereket
Insan 2 Yagli Adam Gegmis, Tecrube

Reklamin bu bélimiinde asil anlatilmak istenen énceki dénemlerde Ak Parti ve lider Recep Tayyip Erdogan’in
Tirkiye icin yaptigt hizmetlerdir. Yash adam gorintiisii ile geg¢mise ve tecribbeye vurgu yapimaktadir.
Cumhurbagkant Recep Tayyip Erdogan’in Tirkiye’ye uzun yillar boyunca hizmette bulundugu ve bu konuda
tecriibeli oldugu mesajt iletilmektedir. Bu bélimde yer alan kisilerin mutlu olmalari ve yiizlerinin giilmest ise
segmenlerin bu durumdan memnun oldugunun géstergesidir. Manav sahibinin “Insan kendisi ile aynt dili
konusandan vazgecer mi?” sozi ise lider Recep Tayyip Erdogan’in halkin adami oldugu ve halkla ayni dili
konustugu, ayn1 kaltlrin icinden geldigine atifta bulunmaktadir. Reklamin bu bélimiinde ¢cogunlukla Ak Parti
ve Recep Tayyip Erdogan’in Tirkiye icin ge¢mis donemde yaptigt hizmetler vurgulanmigtir.

Sekil 6: Reklam Sahnesinden Kesitler

Reklamin 45. saniyesinde manav sahibi esine bakip omzuna dokunarak “Insan sevdasindan vazgecer mi? Hele
de hakikatli sevdasindan vazgecer mi?” demektedir. Daha sona ise manavin esi misterilerine “Giliim siz kolay
kolay vazgecer misiniz birbirinizden?” demektedir. Daha sonra manav sahibi “Hi¢ dogrudan vazgecilir mi
komsur Asil simdi vazgegmemek lazim. Asil simdi sikt sikiya sarilmak lazim be komsum.” demektedir. Daha
sonra ise manav sahibinin telefonu tekrar calmaktadir. Arka planda yer alan duygusal miizik degismekte ve 2011
secim miizigi verilmektedir.

Tablo 8: Gostergelerin Analizi

Gosterge Gosteren Gosterilen
Insanlar 1 Aile Bag, Giiven, Mutluluk
Insanlar 2 Aile Bag, Giiven, Mutluluk
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Reklamin bu boliimiinde manav sahibi esine bakarak “Insan sevdasindan, hem de hakikatli sevdasindan vazgeger
mi?” demektedir. Burada verilmek istenen mesaj hem Cumhurbaskani Recep Tayyip Erdogan’in Tirkiye’ye
duydugu hem de segmenlerin lider Recep Tayyip Erdogan’a duydugu sevgidir. Recep Tayyip Erdogan’in
Tirkiye’ye duydugu sevgi hakikat yani gercek bir sevgi olarak verilmistir. Ayrica reklamin ana karakterlerinin
aileden olusmast da aslinda lider Recep Tayyip Erdogan’in Tirkiye’ye ve segmenlerine aile baglart ile bagl oldugu
mesajinin bir yansimasidir. Dogrudan vazgecmemek ve siki sikiya sarilmak sozleri ise segmenlerde birlesme,
biitiinlesme saglanmast i¢in s6ylenmektedir. Bu karelerin sonunda segmenleri harekete gecirmek ve yapilacak
cumhurbaskanligi se¢imi igin tekrar Cumhurbaskanit Recep Tayyip Erdogan’a oy verilmesini saglamak icin
“Haydi Bir Daha” secim mtizigi verilmistir.

DOGRU ADAMLA

YOLA DEVAM

Sekil 7: Reklam Sahnesinden Kesitler

Reklamin son saniyelerinde lider Recep Tayyip Erdogan’in resmine yer verilmektedir. Ayrica ek olarak parti
logosu ve Tirkiye Yiizyil logosu da kullandmistir.

Tablo 9: Gostergelerin Analizi

Gosterge Gosteren Gosterilen
Insan Recep Tayyip Erdogan Lider
Nesne Turk Bayragi Rozeti Milliyetgilik
Nesne Parti Logosu irnaj

Reklamin son sahnesinde parti lideri Recep Tayyip Erdogan’in gérintiisiine yer verilmistir. Lider Recep Tayyip
Erdogan’in takim elbiseli ve kravatli olusu ciddiyeti temsil etmektedir. Ayrica yakasinda yer alan Tirk Bayragt
rozeti milli degerlere ve Tirkiye’ye bagli olusunu simgelemektedir. Takim elbise rengi olarak lacivert, kravat rengi
olarak turkuaz ve gémlek rengi olarak beyaz kullanilmistir. Géstergebilimde renkler 6nem tagimaktadir. Beyaz
safligl, duristligh, lacivert sonsuzlugu, otoriteyi ve karizmatikligi, turkuaz ise tist diizey bir degisim ve donisimu
temsil etmektedir. Bunun yani sira turkuaz ayrica Tirklerin tarih boyunca gesitli alanlarda kullandigi bir renktir
ve resmi simgelerde de siklikla karsimiza cikmaktadir. Cumhurbaskant Recep Tayyip Erdogan’in takim
elbisesinde lacivert rengi tercih etmesinin altinda otoriter bir lider oldugu ve olmaya devam edecegi anlami
yatmaktadir. Renklerin dilinde laciverti tercih eden Kkisiler insanlar tzerinde basarih ve glcli bir imaj
birakmaktadirlar. Tiirkiye Yiizyih cercevesinde yapilacak olan degisim ve déntisiimler planlanmaktadir. Turkuaz
rengi de Ust dizey bir degisim ve doéniisimi temsil etmektedir. Ayrica turkuaz Tirk rengi olarak da
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bilinmektedir. Recep Tayyip Erdogan’in turkuaz kravat tercih etmesi hem degisim ve dénistime, hem de Tirk
kiltirine atifta bulunmaktadir. Reklamin son sahnesinde kullanilan renkler Ak Parti’nin kurumsal renkleri ile
aymudir. Ayrica ekranin orta altinda partinin logosu da bulunmaktadir. Bu da reklamda partinin imajindan
faydalanildigint gostermektedir. Tiirkiye Yiizyil icin dogru adamla yola devam yazisinin yaninda bir tik isaretinin
olmasi ise verilmek istenen mesajin onaylandigt algisini yaratmaktadir.

Reklam filminin genel bir degerlendirmesi yapilacak oldugunda reklamda verilen unsurlar ve arka planda ¢alinan
melodi ve sarkilar birbirini destekler niteliktedir. Reklamda yer alan kisilerin toplumun farklt kesimlerinden ve
kiltirlerinden oldugu gorilmistir. Farklt kiiltiirlerde yetisen kisilerin bir arada mutlu bir sekilde yasamalari ve
birbirlerine saygt duymalari Tiurkiye’nin kiltiiriine yapilmis bir géndermedir. Bu reklam filminde verilmek
istenen asil mesaj Adalet ve Kalkinma Partisi’nin ve Cumhurbaskan1t Recep Tayyip Erdogan’in daha 6nce
Tirkiye halkina yaptiklart hizmetlerdir. Reklamin ana karakterlerinden biri olan manav sahibinin sordugu sorular
reklamda her ne kadar erkek miisteriye sorulmus gibi gosterilse de aslinda reklamin hedef kitlesine sorulmaktadr.
Reklam hem s6zel hem de miiziksel anlami agisindan insanlarin duygularint harekete gegirici bir yapidadir.
Toplumsal rizayt saglamak icin bagllik, birlik, beraberlik, aile olmak, sevgi, gliven ve umuda dair olgular
sOylemler tzerinden siklikla yansitilmustir. Ayrica reklam filminde daha 6nce yapilan hizmetlere yonelik
gondermeler mevcuttur ve toplumsal riza bu séylemler araciligiyla da saglanmaya calisdmistir. Parti lideri Recep
Tayyip Erdogan’in halktan biri oldugu sOylemlerine de yer verilmis rizanin bu sekilde de saglanmasi
hedeflenmistit.

Cumhuriyet Halk Partisi “Sana 63" Reklam Filmi Gostergebilimsel Degerlendirmesi

Reklamin gostergebilimsel degerlendirmesi yapilmadan 6nce reklam hakkinda ayrintili bilgi verilecektir. Daha
sonra Cumbhuriyet Halk Partisi’nin yayinladigi “Sana S6z Yine Baharlar Gelecek” reklaminin mizik iletisi
hakkinda bilgi verilip reklam metni anlatist ile metnin yan anlamina deginilecektir.

Tablo 10: Cumhuriyet Halk Partisi “Sana S6z”” Reklam Filmi Kiinyesi
“Sana S6z” Reklam Filmi Kiinyesi

Reklamin Stiresi 1 Dakika 37 Saniye

Reklamin Hedef Kitlesi Tum Se¢menler

Reklamda Incelenen Konular Karma (Beraberlik, Ekonomi, Egitim vb.)
Reklamda Tercih Edilen Ses Tird Karma (Lider, Halk)

Reklamda Lider Goriintist Kullanimi Var

Reklamin Mesaj Icerigi Lider imajim gelistirmeyi hedefleyen reklam
Reklamin Tira Negatif Reklam/Imali Karsilagtirma
Kullanilan Reklam Cekiciligi Duygusal Cekicilik

Reklamda kullanilan sarki Levent Yiksel'in 1993 tarihinde yayinlanan Medcezir albimiinden alinan Tuana
sarkisidir. Sarkinin sozleri Sezen Aksu tarafindan yazidmis, muzigi Paco De Lucia tarafindan olusturulmus ve
diizenlemesi Erdem S6kmen tarafindan yapilmistir. Reklamda kullanidan miizik se¢gmenlerin duygularint olumlu
yonde harekete gecirecek bir tempoya sahiptir ve enerji yikli bir séylem tercih edilmistir. Ayrica reklam
kampanyasinda yer alan sarkiyt hem kadin hem erkek bireyler s6ylemektedir. Miizigin sézleri kampanya slogani
olarak kullanilmistir ve “Sana s6z” ciimlesinin siklikla kullandmast ise insanlara giiven asilama hedefi
glduldigiinin gostergesidir.
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Sekil 8: Reklam Sahnesinden Kesitler

Reklam bir kiz ¢ocugunun firtinal bir gecede camdan digar1 bakmast ve digaridaki firtina ve gék giiriiltiisii sesi
sonucunda endise duymast ile baglamaktadir. Reklamin 3. saniyesinde ekran kararmakta ve 4. saniyesinde ise kus
sesleri, glines ve dogadan gorintiiler ile yeni bir gline uyanimaktadir. Annesinin mirildanma sesine gozlerini
acan kiz cocugu yataktan kalkarak perdeyi agmakta ve mutlulukla camdan disart bakmaktadur.

Tablo 11: Géstergelerin Analizi

Gosterge Gosteren Gosterilen

Insan Endiseli Kiz Cocugu Mutsuzluk, Huzursuzluk

Doga Yagmur, Giines, Bitki Yeniden Dogus

Insan Gilimseyen Kiz Cocugu Mutluluk, Huzur, Umut, Gelecek

Reklamin ilk sahnelerinin yan anlami degerlendirilecek oldugunda kiz ¢cocugunun endiseli bir sekilde disaridaki
firtinaya bakmast ve daha karanlik bir arka plan secilmesi iktidara yapilmis bir gondermedir. Daha sonra ekranin
kararmasi ve yeni bir giine uyanilmasi ile aslinda yapilacak olan secimler sonucunda Cumhurbaskaninin
degisecegi mesajt verilmeye calisilmistir. Giines, kus sesleri ve doga ile degisime, huzura, mutluluga ve yeniden
dogusa goénderme yapilmustir. Kemal Kiligdaroglu'nun cumhurbagkant secilmesi ile karanlik dénemden
ctkilacagy, istenilen huzur ve mutluluga bu sekilde ulasilacagt mesaji verilmek istenmistir.

Sekil 9: Reklam Sahnesinden Kesitler

Reklamin devaminda anne figliri “Sana s6z yine baharlar gelecek, sana s6z umut bitmeyecek. Soz, soz...”
seklinde sarkt s6ylerken kiz ¢cocugu mutluluk icinde dinlemektedir.

Tablo 12: Gostergelerin Analizi

Gosterge Gosteren Gosterilen
Insan 1 Anne Sevgi, Otorite
Insan 2 Kiz Cocugu Umut, Gelecek, Gluven

107



Ikinci kesitte anne figiiriiniin gocuguna sarki soyledigi, cocugun ise sarkiyt mutlulukla dinledigi gériilmektedir.
Aydinlik bir ortam kullanilmakta ve kus sesleri gelmektedir. Bu sekilde olumlu ve pozitif bir hava yaratilmaya
calistimistir. Cumhurbagkaninin degismest ile mutlulugun ve huzurun saglanacagl mesaji verilmek istenmektedir.
Ayrica anne figlirtintin soyledigi sarki sozleri ile aslinda Kemal Kiligdaroglu'nun cumhurbaskani olmast ile yeni
bir dénemin baglayacagi, otoritenin saglanacagl, umudun ve baharin gelecegi vurgulanmaktadur.

Sekil 10: Reklam Sahnesinden Kesitler

Reklamin 27. saniyesinde disart ¢ikan kiz ¢ocugu cayirdan beyaz renkli cigekler toplamakta, yeni ylirlimeye
baslayan bir bebek c¢icek dolu cayirlarda kosmakta ve bir kiz ¢ocugu erkek ¢ocugunun omzuna elini atip
yurtimektedir. Bu karelerde parti lideri Kemal Kiligdaroglu'nun sesi duyulmakta ve “Sana séz, birbirini
incitmeyen, farklt olani oldugu gibi seven, sayan, uzaklasan degil kucaklasan bir Ttrkiye” demektedir.

Tablo 13: Gostergelerin Analizi

Gosterge Gosteren Gosterilen

Insan 1 Kiz Cocugu Gelecek, Umut

Doga Cicekler Yeniden Dogus

Insan 2 Bebek Gelecek

Insan 3 Yiiriiyen Cocuklar Gelecek, Umut, Birlik, Beraberlik

Reklamin yan anlaminda kamusal alan degismekte ve kiz cocugu yesil ¢ayirlarda ¢igek toplayarak ytrtimektedir.
Reklammn bu béliiminde yesil ve mavi renkleri baskin olarak kullanidmaktadir. Yesil uyumun, giivenin,
yenilenmenin ve bereketin rengiyken mavi ise huzurun, sakinligin ve 6zgirligin rengidir. Reklam filminde bu
renklerin baskin olarak kullanilmasi ile verilmek istenen mesaj Kemal Kilicdaroglu'nun cumhurbagkani olmasi
ile tlkenin huzura, berekete, uyuma ve giivene kavusacagidir. Kiz cocugunun ytriimesi ve bebegin kosmast
Tirkiye’nin umut dolu, giizel giinlere kavusacagina, siirekli ilerleyecegine ve gelisecegine atifta bulunmaktadur.
Kiz ¢ocugu yerden beyaz gigekler toplamaktadir. Beyaz agiklik, dogruluk, stireklilik, adalet ve bagarinin rengidir.
Beyaz rengin kullanilmasi ile Kemal Kiligdaroglu’nun Cumhurbaskanliginda dogru ve basarili olacagi esitligi ve
adaleti gbzetecegi anlami ¢ikartilabilir. Ayrica son karede kiz ve erkek cocugun omuz omuza yiiriimesi de birlik
ve beraberlige vurgu yapmaktadir.

Sekil 11: Reklam Sahnesinden Kesitler
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Reklamin 40. saniyesinde kamusal mekan ve reklamin 6znesi degismektedir. 11k olarak Atatiirk biistii ve biistiin
tstiinde yer alan Tirk bayragi, daha sonra kaynak yapan bir is¢i gosterilmekte bu goriintiileri yemek molasi verip
ekmegini paylasan ve mutlu bir sekilde sohbet eden iscilerin goriintiisi devam ettirmektedir. Bu karelerde parti
lideri Kemal Kilicdaroglu’nun sesi tekrar duyulmakta ve su sozleri aktarmaktadir: “Karni tok, génlii bol, yasamay1
seven bir Ttrkiye.”

Tablo 14: Gostergelerin Analizi

Gosterge Gosteren Gosterilen

Nesne 1 Mustafa Kemal Atattirk Busti Lider, Milliyetcilik

Nesne 2 Tirk Bayrag Milliyetgilik

Nesne 3 Ekmek Paylasim

Insanlar Isciler Uretkenlik, Bolluk, Bereket

Reklamin bu béliimiinde ilk olarak Mustafa Kemal Atatiirk bstii ve arkasinda ise Ttk bayragi gériintiisine yer
verilmektedir. Reklamin yan anlamina bakilacak olursa lider ve bayrak kullanimi ile verilmek istenen mesaj Kemal
Kiligdaroglu'nun  Atatiirk’iin  ilkelerine bagh kalacagina ve milli duygulart ile hareket edecegine atifta
bulunmaktadir. Ayrica Cumhuriyet Halk Partisi’nin kurucusu Atatiirk oldugundan partiye atifta da bulunulmus
olabilir. Bir is¢cinin ekmegini digeri ile paylasmast Ttirk kiiltiirel yapisina atifta bulunmaktadir. Birlik, beraberlik
ve paylasimcilik bu sahnelerde yogun olarak islenmistir. Kemal Kiligdaroglu’nun Cumhurbaskant olacagi
takdirde halkin bolluk, tiretkenlik ve bereket icinde yagayacagi mesaji verilmek istenmektedir.

Sekil 12: Reklam Sahnesinden Kesitler

Reklamin 47. saniyesinde kamusal mekan ve reklamin 6znesi yine degismektedir. Yukaridan ¢ekilen bir gérintii
ile ilk olarak Gniversite bahgesi gosterilmektedir. Daha sonra mekan yine degismekte ve sinifta ders ¢alisan ¢
gen¢ kiz gosterilmektedir. Bir koridordan yiiriiyen ve profesér oldugu tahmin edilen erkek karakterin sinifa
girmesi sonucu U¢ geng kiz ve smuftaki diger gencler ayaga kalkmakta ve profesoriin gelisini alkislamaktadirlar.
Daha sonra erkek profesor, profesér oldugu dustntlen diger kadin karaktere sardmakta ve Ogrenciler
alkislamaya devam etmektedir. Bu sirada Kemal Kiligdaroglu'nun sesi tekrar duyulmakta ve su sozleri
aktarmaktadir: “Bilime, sanata, gelecege inanan, ayaklari yere saglam basan, uzmanliga saygt duyan bir Ttrkiye.”

Tablo 15: Gostergelerin Analizi

Gosterge Gosteren Gosterilen
Insan 1 Gengler Umut, Gelecek
Insan 2 Erkek Profesér Bilgi Birikimi
Insan 3 Kadin Profesor Bilgi Birikimi

Bu sahnelerde Kemal Kiligdaroglu’nun gelecege, bilgiye ve bilime 6énem verdigi mesaji iletilmeye calistimustir.
Ayrica profesér oldugu distintilen erkek karakterin sinifa girdiginde 6grenciler tarafindan alkislanmast ve diger
kadin profesor ile sarilmasi ise kavusmaya ve beraberlige yapilan bir atiftir. Bunlara ek olarak 6grencilerin erkek
profesor sinifa girdiginde ayaga kalkmalart ve alkislamaya baslamalari bilime ve bilgi birikimine saygt duyduklari
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mesajint iletmektedir. Cumhuriyet Halk Partisi ve lideri Kemal Kiligdaroglu’nun bilime ve bilgi birikimine
gereken saygtyr gosterecegi mesajt iletilmek istenmistir.

Sekil 13: Reklam Sahnesinden Kesitler

Reklamin 57. saniyesinde kamusal alan tekrar degismektedir. Toplumun gesitli kesimlerinden geng ve yaslt erkek
karakterler ellerinde mesaleler, bayraklar ve davullar ile kutlama yapmaktadirlar. Daha sonra kamusal alan tekrar
degismekte ve bir kadin baterist ile ses sanatcisinin sarki sdylerken goriintilerine yer verilmektedir. Bu sirada ise
Kemal Kilicdaroglu “Seyirci kalmayan, korkusundan susmayan, sézii dinlenen, kiymeti bilinen, en gilizel
sarkilarini bagira cagira séyleyebilen...” sézlerini iletmektedir.

Tablo 16: Gostergelerin Analizi

Gosterge Gosteren Gosterilen
Insan 1 Kalabalik Destek, Taraftar
Insan 2 Kadin Sarkict Ozgiirliik

Bu bélimde ilk olarak davullarla bayraklarla ve mesaleletle kutlama yapan bir topluluk oldugunu gériyoruz.
Ayrica kirmizi ve beyaz renklerin baskin olarak kullanildigr da dikkat cekmektedir. Kirmizi fiziksel olarak canliligi,
ataklig1 ve dinamizmi duygusal olarak ise bir isi sonuna kadar gotiiren azim ve karaliligi temsil etmektedir. Beyaz
renk ise daha 6nce bahsettigimiz gibi aciklik, dogruluk, stireklilik, adalet ve bagarinin rengidir. Burada verilmek
istenen mesaj Kemal Kilicdaroglu’nun adaletli, kararli, azimli bir lider olacagidir. Ayrica reklamda baskin olan
renkler Tirk bayraginin renklerine de atifta bulunarak milli duygular 6n plana ¢ikartmaktadir. Ayrica kirmizt
beyaz renkleri Cumhuriyet Halk Partisi’nin kurumsal renkleridir. Burada partiye de génderme yapimaktadir.
Kalabaligin kutlama yapmast ayni zamanda se¢imi Kemal Kiligdaroglu'nun kazanacagt zaman da bu sekilde
kutlanacagina atifta bulunuyor olabilir. Kamusal alanin degismesi ile sarki syleyen bir kadin gdsterilmektedir.
Burada ise kadinlarin 6zgiirligiine vurgu yaptlmaktadir. Se¢imi Kemal Kilicdaroglu’nun kazanmasi thtimalinde
kadimlarin 6zglirce yasayacaklari mesaji verilmek istenmektedir. Aynt zamanda kadin figiiriiniin sanat¢1 olmast
sanatctlarin da Szgiirligiine atifta bulunmaktadir.

Sekil 14: Reklam Sahnesinden Kesitler
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Daha sonra kamusal alan tekrar degismekte ve reklamin en basinda yer alan kiz cocugunun cigekleri yeni agmis
bir agaca bakan goriintiisii ekranda belirmektedir. Bu sirada ise parti lideri Kemal Kiligdaroglu’nun sesi tekrar
duyulmakta ve “Nesesi cocuklarinin géziinden okunan bir Tirkiye icin geliyoruz.” s6ziinii séylemektedir. Daha
sonra kiz ¢ocugu Kemal Kiligdaroglu'ndan beyaz bir cicek almaktadir. Cigegi ¢ocuga veritken Kemal
Kiligdaroglu kiiciik kizin omzuna dokunarak “Sana s6z yine baharlar gelecek” demektedir.

Tablo 17: Gostergelerin Analizi

Gosterge Gosteren Gosterilen
Insan 1 Kiz Cocugu Gelecek, Umut
Doga Cicekler Yeniden Dogus
Nesne Turk Bayragi Rozeti Milliyetgilik
Insan 2 Kemal Kiligdaroglu Lider

Reklamin bu béliminde yesil, mavi, pembe ve beyaz renkleri yogun olarak kullanilmaktadir. Yesil uyum, giiven,
bereket ve yenilenmenin; mavi huzur, ozgirlik ve sakinligin; beyaz aciklik, dogruluk, streklilik, adalet ve
basarinin; pembe ise sevgi, mutluluk ve nesenin temsilidir. Kiz ¢ocugunun farkli renklerde cicekleri bir arada
tutmast Tirk toplumunun farkll kiltirleri icinde barindirmast ve bu kiltiirlerin uyum i¢inde bir arada
yasamalarina atifta bulunuyor olabilir. Kemal Kiligdaroglu'nun beyaz bir ¢icegi kiz ¢ocuguna uzatmasi
Tiurkiye’'nin geleceginde adaleti, stirekliligi, dogrulugu ve duristliigi saglayacagina séz verdigi mesajint
icermektedir. Kiz ¢ocugunun omzuna dokunarak “Sana s6z yine baharlar gelecek” demesi bu mesajt
pekistirmektedir. Ayrica kiz ¢cocugunun omzuna dokunmast ona bu konuda gliven asilamaya calisugint da
gostermektedir. Kemal Kilicdaroglu’'nun kirmizi kravat ve beyaz bir gomlek tercih etmesi, yakasinda ise Ttrk
bayragi rozetinin bulunmasi Tiirk bayraginin rengine, partinin kurumsal renklerine ve bu yolda azimli ve kararlh
olduguna y6nelik mesajlart iletmektedir.

Sekil 15: Reklam Sahnesinden Kesitler

Reklamin son kesitinde Kemal Kilicdaroglu’nun hem cumhurbaskan: yardimcilart ile hem de diger parti liderleri
ile el sikistig1 miting gériintiilerine yer verilmistir.
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Tablo 18: Gostergelerin Analizi

Gosterge Gosteren Gosterilen
Insanlar Kemal Kiligdaroglu, Mansur Yavas, Lider
Ekrem Imamoglu

Insan 2 Ali Babacan Lider

Nesne Mustafa Kemal Atattrk Milliyetgilik, Lider
Insan 3 Giiltekin Uysal Lider

Insan 4 Ahmet Davutoglu Lider

Insan 5 Meral Aksener Lider

Insan 6 Temel Karamollaoglu Lider

Reklamin bu béliminde yer alan yan anlam ise diger partiler ile birlik, beraberlik ve gliciin vurgulanmaya
calistimasidir. Ayrica bu gorintiilerin arka planinda Atatlirk’iin ¢iziminin yer almast ise hem milliyetcilige, hem
de Atatiirk’iin cizgisinden devam edildigine génderme yapmaktadir. Ayrica partinin kurucu baskaninin Atatiirk
oldugu vurgusu da yapiliyor olabilir.

Sekil 16: Reklam Sahnesinden Kesitler

Reklamin en sonunda agik bir havada, arkadan gelen kus sesleri ile ¢icek acmis bir agacin 6niinde parti lideri
Kemal Kiligdaroglu “Sana s6z yine baharlar gelecek, Bay Kemal s6ztinden dénmeyecek” sézlerini soyledikten
sonra reklam sona ermektedir.

Tablo 19: Gostergelerin Analizi

Gosterge Gosteren Gosterilen
Insan Kemal Kiligdaroglu Lider

Doga Agag Yeniden Dogus
Nesne Turk Bayragi Rozeti Milliyetgilik

Reklamin bu bélimiinde arka planda mavi, beyaz ve pembe renkleri yogun olarak kullamilmaktadir. Kemal
Kiligdaroglu’nun arkasinda bu renklerin kullanilmasi tesadiif degildir. Kemal Kiligdaroglu’nun Cumhurbagkant
olmasi ile Turkiye’nin 6zgur, huzurlu, adaletli, basarili, mutlu bir tlke olacagl vadedilmektedir. Parti liderinin
Tirk bayrag: rozeti takmast milliyetci duygulari 6n plana ¢itkartmaktadir. Sana s6z yazisinin arka fonunun kirmuzi,
yazi renginin ise beyaz olarak secildigi gérilmektedir. Bu hem Tirk bayraginin renklerine, hem de partinin
kurumsal renklerine atifta bulunmaktadir. Ayrica Kilicdaroglu yazisinin el yazisi seklinde bir karakterle sunulmasi
ise kisisellestirmeyi pekistirmektedir. Kisisellestirme yapilmasinin ardinda yatan temel amag ise duygulara hitap
etmektir.

Reklam filminin genel bir degerlendirmesi yapilacak oldugunda ilk olarak reklamda sunulan biitiin unsurlarin
birbirlerini destekleyecek sekilde verildigi goriilmistiir. Ayrica reklamda toplumun farkli kesimlerinden olan
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insanlarin bir arada bulunmast ile reklamin aslinda alt, orta ve tist gelirden olan kisilere hitap edildigini gésteriyor.
Reklamda yer alan kiz cocugu aslinda Tirkiye’nin kendisi olarak nitelendiriliyor. Bu kiz ¢cocugun farkli renkte ve
tiirde olan ¢icekleri bir arada tutmast ise Ttrkiye’nin toplumsal ve kiiltiirel yapisina yapilan bir gonderme olabilir.
Bu reklam filminde asil agilanmak istenen fikir Cumhurbaskani adayr Kemal Kiligdaroglu ’na ve Cumbhuriyet
Halk Partisine karst insanlarin gliven duymasint saglamaktir. Reklam filmi i¢in segilen miizik de bu fikri
pekistirmektedir. Reklam filmini Kemal Kiligdaroglu'nun seslendirmesi izleyici ve reklam arasinda bir bag
olusturma ¢abasini ortaya koymaktadir. Toplumsal r1zay1 saglamak icin milliyetcilik, Atatiirk’in ilkelerine baghlik,
birlik, beraberlik, 6zgurliik, umut ve giivene dair olgular cesitli nesneler tizerinden siklikla vurgulanmustir.
Toplumsal rizay1 saglamak icin ayrica diger parti liderlerinin gérintiilerine de yer verilmis, birlik, beraberlik ve
siyasal glic bu sekilde hedef kitleye aktarilmaya calistlmistir. Hem partinin kurumsal renkleri hem de Ttrk
bayraginin renkleri de ¢esitli yerlerde kullanilmis ve boylece kisilerin milli duygularina hitap edilerek riza bir kere
daha saglanmaya calistimustur.

Sonug¢

Ideolojiler ve liderler diinya tarihinde her zaman var olan olgulardan biridir. Ilk insanlardan giiniimiize kadar
topluluklar her zaman bir lidere ihtiya¢ duymus ve bu lideri se¢mek i¢in ¢esitli dayanaklar bulmuslardir. Liderlerin
ve ideolojilerin devamliligint sirdiirmek icin bireylerin rizasint kazanma ve mesruiyetlerini onlara kanitlama gibi
problemleri de ayni sekilde her zaman var olan sorunlardan biri olmustur. Ilk zamanlarda mesruiyetin kaynagt
teokratik bir zemine oturtulmakta ve riza Tanr tizerinden saglanmaktadir. Fakat demokratik toplumlarin ortaya
ctkmast ve mesruiyetin rasyonel bir sekilde aranmaya baslamasi tizerine r1za saglamak icin kullanilan temalar ve
olgular degismistir. Teknolojik déniisimlerin gerceklesmesi ve yeni iletisim sistemlerinin ortaya ¢itkmast ile
gelisen siyasal reklamcilik kavrami da zaman icerisinde kitlelerin rizasint kazanmak icin siklikla kullanilan bir
yontem haline gelmistir.

Bu calismada siyasal partilerin ve liderlerin secim déneminde siyasal reklamlari nasil kullandiklari ve hangi olgular
tzerinden rizayl saglamaya calistiklar incelenmistir. Bu amag 1s181inda oy potansiyeli en yiiksek iki parti olan
Adalet ve Kalkinma Partisi ile Cumhuriyet Halk Partisi'nin YouTube hesaplarinda paylastiklar: siyasal
reklamlarin belirlenebilmesi icin 1 Mart 2023- 14 Mayis 2023 tarihleri arast icerik analizi teknigi ile incelenmistir.
Analiz sonucunda ulastlan en temel bulgu iki partinin de belirlenen tarihler arasinda ayni sayida siyasal reklama
yer verdikleri olmustur. Her iki parti de reklamlart toplumun genelini hedef alacak sekilde olusturmuslardir.
Ayrica her iki partinin reklamlarinda da lider gériintiisti kullantlmustir. Adalet ve Kalkinma Partisi’nin paylastig
siyasal reklamlar genel olarak daha 6nce yapilan hizmetlerle ilgili iken Cumhuriyet Halk Partisi’nin reklamlart ise
iktidara gelinmesi dahilinde yapilacak degisiklikler ve vaatler ile ilgilidir. Iki partinin paylastiklari siyasal
reklamlarda toplumsal rizayr hangi olgular tizerinden insa ettiklerinin saptanabilmesi icin gOstergebilimsel
¢ozlimleme yapilmustir. Yayinlanan tim reklamlarin ¢6ziimlemesinin yapilmast zor olacagindan sadece ilk
reklamlar ¢éztimlenmistir.

Coztimlenen reklam filmlerinin kiinyesine bakildiginda Adalet ve Kalkinma Partisi’nin reklam stiresinin 1 dakika
18 saniye oldugu, reklamin tim se¢menleri hedefledigi, birden fazla konunun bir arada islendigi, secmenlerin
partiye olan bagliliginin vurgulandigy, pozitif reklam tirtiinde hazirlandigt ve duygusal cekiciliklerin yogun olarak
kullanildigi gérilmistiir. Cumhuriyet Halk Partisi’nin yayinladigt reklamin siiresinin ise 1 dakika 37 saniye
oldugu, tiim se¢menlerin hedeflendigi, birden fazla konunun incelendigi, liderin imajint gelistirme amaci ile
hazirlandigy, negatif reklam tirtintin imali karsilastirma alt tiriinin kullanddigt ve duygusal ¢ekicilikten
yararlanildigina ulasilmistir.

Calisma kapsaminda Adalet ve Kalkinma Partisi'nin Youtube hesabindan paylastigi “Insan Dogrudan Hig
Vazgecer mi?” bagliklt ilk secim reklaminin gostergebilimsel analizi yapilmistir. Reklamda verilen unsurlarin ve
reklam miiziginin birbirini tamamlayici nitelikte oldugu gorilmiistiir. Reklamda verilmek istenen asil mesaj ise
parti lideri Recep Tayyip Erdogan’in énceki dénemlerde Turkiye halkina yaptiklart hizmetlerdir. Reklamda
toplumun farkli kesimlerinde ve kiltiirlerinde yetisen bireylerin bir arada saygili ve mutlu bir sekilde
yasamalarinin ise Tulrkiye’nin kiiltiiriine ve toplumsal yapisina yapilmis bir génderme oldugu distintlmektedir.
Reklamin ana karakterinin diger bir karaktere sordugu sorular aslinda Tiirk halkina ve reklamin hedef kitlesine
sorulmaktadir. Reklamda kullanilan sézel ve miziksel unsurlar bireylerin duygularint harekete gecirme amact
gitmektedir. Reklamda toplumsal rizayt saglamak i¢in kullanilan unsurlar ise baglilik, birlik, beraberlik, aile
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olmak, sevgi, gliven ve umut olarak belitlenmistir. Daha 6nce yapilan hizmetlere yonelik yapilan géndermeler de
toplumsal rizayt saglamanin aract olarak kullanlmustir. Ayrica yapilan gostergebilimsel analiz sonucunda
reklamda lider Recep Tayyip Erdogan’in halktan biri oldugu séylemlerine yer verildigine de ulasidmistur. Bu
durumun da ayni sekilde r1zay1 saglamak icin kullanildigi distintilmektedir.

Calisma kapsaminda Cumbhuriyet Halk Partisi’nin YouTube hesabindan paylastigi “Sana S6z” baslikli reklam
filminin gostergebilimsel analizi yapilmustir. Reklamda verilen unsurlar birbirini destekleyici nitelikte sunuldugu
ve tercih edilen muzigin insanlara giiven asilama amact gittigi dustinilmektedir. Reklam filminde ekonomik
acidan toplumun farklt kesimlerinden kisilerin yer almast alt, orta ve Ust gelirden olan kisilere hitap edildigini
gostermektedir. Reklam filminde asillanmak istenen asil fikrin ise lider Kemal Kiligdaroglu’na ve partisine gliven
duyulmasint saglamaktir. Reklamda toplumsal r1zay1 saglamak i¢in kullanilan unsurlar ise milliyetcilik, Atattirk’in
ilkelerine baglilik, birlik, beraberlik, 6zgiirliik, umut ve giiven olarak belirlenmistir. Toplumsal r1zayt kazanmak
i¢in ayrica diger parti bagkanlarinin gérintiilerine de yer verilmis ve gliclii bir imaj ¢izilmeye ¢alistlmistir.
Incelenen her iki reklamda da benzer olarak verilebilecek yonlerden ilki reklam filminde kullanilan miizigin insan
duygularini harekete gecirecek sekilde secilmesidir. Her iki reklamda da toplumun tamamina hitap edilmektedir.
Toplumsal rizayt saglamak igin kullanilan olgu ve nesneler genel olarak benzesmektedir. Iki reklam filminin
birbirinden ayrildigi noktalardan biri reklam filminin seslendirilmesi agisindandir. Adalet ve Kalkinma Partisi’nin
reklam filmini sunucu seslendirirken Cumhuriyet Halk Partisi’nin reklamint parti lideri Kemal Kilicdaroglu
seslendirmistir. Bir diger farklilik ise Adalet ve Kalkinma Partisi’nin hazirladigs reklamda daha 6nce yaptiklar
hizmetlere géndermeler bulunurken Cumhuriyet Halk Partisi’nin reklaminda boyle bir durum séz konusu
degildir ve sadece se¢im vaatleri yer almaktadir. Bu sonucun sebebi ise Cumhuriyet Halk Partisi iktidar degil
muhalefet partisi olmasindan kaynaklanmaktadir.

Bu calismada 2023 Cumhurbaskanligs secimi icin Adalet ve Kalkinma Partisi ile Cumhuriyet Halk Partisinin
hazirladiklari siyasal reklam icerikleri analiz edilmistir. Gelecek ¢alismalarda yurt disinda ve Tirkiye’de yapilan
siyasal reklamlar karsilastirmali olarak incelenebilir. Ayrica bu ¢alismada ele alinan iki partinin disindaki diger
partilerin reklamlari da daha sonra yapilacak olan ¢alismalara eklenebilir ve kapsami genisletilebilir.
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EK Tablo 20: Kodlama Cetveli

Basin Aciklamast

Parti baskani ya da gorevlilerinin yaptiklart basin agtklamasi videolar

Basin Toplantist

Parti baskaninin gesitli konularda yaptigi basin toplantist videolart

Bilgilendirme Parti bagkani ya da Uyelerinin ¢esitli konularda halki bilgilendirmek icin
olugturduklart videolar
Elestiri Diger pattilerin politikalari ya da baskanlarini elestirmek icin olusturulmus videolar

Halka Seslenis

Parti baskaninin belirli konularda halka yaptiklati ¢agrilara yonelik videolar

Konusma

Parti baskanlarinin cesitli etkinlik ve acilislarda yaptiklari konusmalara yonelik
videolar

Millet Bulugmalart

Cesitli mekanlarda (kafe vb.) parti bagkaninin halktan insanlarla bir araya geldigi
videolar

Miting Goriintileri

Secim i¢in dizenlenen mitinglere dair videolar

Ozel Gin Kutlama

Parti bagkanlarinin 6zel giinlere (23 Nisan, 18 Mart vb.) yonelik kutlama mesajlarinin
oldugu videolar

Secim Muizigi

Secime yonelik hazirlanan muzik ve kliplerin videolart

Secim Reklami1

Secim icin hazitlanan reklamlarin videolart

Secim Vaatleri

Secime yonelik parti baskanlarinin halka verdikleri vaatlerin bulundugu videolar

Televizyon Yayinlart

Parti baskanlarinin canli yayinda yaptiklart sGylesi ya da konusmalarin videolar:

Yapilan Hizmetler

Partinin ve parti bagkaninin daha 6nceki dénemde yaptigt hizmetlere yonelik videolar

Ziyaret Goruntileri

Parti baskaninin farkl sehitlere gesitli sebepletle yaptigi ziyaretler

Diger

Parti baskanlarinin yaptiklart diger faaliyetlere yonelik videolar
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EXTENDED ABSTRACT

The most significant challenge faced by those in power throughout history is the issue of legitimacy. In early
societies, legitimacy was based on sacred texts, objects, and the divine itself. This concept is known as theocratic
thought and remained valid until the Middle Ages. However, as the demands of the time began to influence
society, the source of power began to be sought in more tangible structures. This trend began with absolute
monarchies, which defended the idea that those in power could resort to lies, deception, and oppression while
governing people. However, with the emergence of modern states, this perspective has been abandoned.
Democratic governments have rejected the oppression of individuals living in such systems. This necessitated
that those in power utilize different methods to obtain the consent of people. With the development of mass
communication tools and the emergence of new communication technologies, governments have started to
strive for social consent through political communication, advertisements, and campaigns. They aimed to
acquire legitimacy by obtaining the consent of the masses.

This study aims to determine how political parties and leaders benefit from political advertisements to establish
social consent and the elements they employ in these advertisements. This study utilized content and semiotic
analysis methods. The data within the scope of the study cover the period from March 1, 2023, to May 14, 2023.
The shared content of the Justice and Development Party (AKP) and the Republican People's Party (CHP),
which are the two parties with the highest potential for votes on the social media platform YouTube, were
analyzed through content analysis to identify political advertisements. The analysis revealed that both parties
included an equal number of political advertisements (N =19). Because it would be challenging to semiotically
analyze all the shared advertisements, only the initial advertisements were subjected to analysis.

In the advertisement published by the AKP, it was determined that it targeted all voters, covered multiple topics
(such as unity and education), included the image of the leader, created content in a positive advertising style,
and employed emotional appeal. The music used in the advertisement referenced previous elections and
contained motivating statements for voters. The individuals featured in the advertisement came from different
segments and cultures of society, indicating a reference to Turkey's cultural structure. The main theme of the
advertisement was the services provided by the leader, Recep Tayyip Erdogan, in the previous periods. To
establish social consent, elements such as loyalty, unity, togetherness, family values, love, trust, and hope are
frequently used in advertisements. Additionally, there were subtle references to previously provided services.

Therefore, an attempt was made to obtain social consent. In the political advertisement film published by the
CHP, it was observed that it targeted all voters, covered multiple topics, included the image of the leader, was
prepared in a negative advertising style with implicit comparisons, and employed emotional appeal. The music
used in the advertisement contained statements aimed at positively stirring voters” emotions. Furthermore, the
frequent use of the phrase "Sana s6z (a promise to you) is evidence of an attempt to instill trust among votets.
The elements featured in the advertisements were complementary to each other. Individuals from different
economic backgrounds were included in the advertisement, indicating that it aimed to appeal to individuals with
lower, middle, and upper incomes. The main message intended to be conveyed through the advertisement was
to instill trust in voters regarding the party leader, Kemal Kilicdaroglu. The fact that the advertisement was
narrated by the party leader serves as an indication of an attempt to establish a connection with the audience.
To establish social consent, various objects were emphasized, including nationalism, adherence to Atatiirk's
principles, unity, solidarity, freedom, hope, and trust.

One of the common aspects that can be highlighted in both advertisements is the selection of music that appeals
to human emotions. Both advertisements target the society to establish social consent. The concepts and objects
used to achieve social consent were generally similar for both advertisements. One of the points that
differentiates these two advertisement films is the narrative aspect. While the host narrates the advertisement of
the Justice and Development Party, the advertisement of the Republican People's Party is told by patty leader
Kemal Kiligdaroglu. Another difference is that the advertisements of the Justice and Development Party include
references to their previous services, whereas the advertisements of the Republican People's Party focus solely
on election promises. This difference can be attributed to the fact that the Republican People's Party is an
opposition party and not in power.
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